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البصرية للأحداث  اتتصميمالأبعاد الهوية الوطنية فى  تمثيل

 العالم كأسدراسة كيفية بالتطبيق على : الكبرىالرياضية 
 

 نرمين علاء الدين د.
 

 : الدراسة ملخص

العالم، فى  كأسللتعرف على تمثيل أبعاد الهوية الوطنية للدول المنظمة ل سعى البحث الحالى

 ،الشعار المرئى به والتى تتمثل فىالهوية البصرية" الخاصة تصميم الفعاليات البصرية "

توظيف أبعاد الهوية الوطنية للدول  والتعرف على مدى ،والملصق الدعائى( ،التميمة

وطبيعة القيم الثقافية  والألوان المستخدمة،والرموز  ،لمختلفةاالمختلفة فى عناصر التصميم 

تمثيل  بالإضافة للتعرف على مدى ،ماتميالتص والحضارية، التى عكستها تلكجتتماعية والا

 رية، وكذلك الأبعاد العلمية والجغرافية للدول المختلفة. سكصادية والعوالاقتالأبعاد السياسية 

وذلك من خلال  ،لجمع البيانات ودليل التحليل الكيفى ،نهج المسحواعتمدت الدراسة على م

وصولا  0391انطلاق كأس العالم عام  لجميع عناصر الهوية البصرية منذالحصر الشامل 

فى اللغات  وتوصلت الدراسة فى أهم نتائجها إلى تمثيل البعد الثقافى .2122العالم  كأس إلى

وكذلك الاعتماد على أشهر الفنانين فى العصور المختلفة  ،المستخدمة فى النصوص المكتوبة

ات فنون المنتشرة فى الفترظهر التأثر الواضح بالبتكار الملصقات الدعائية للبطولة.لا

 ،والفن التكعيبى ،الم حيث ظهر التأثر بالفن الزخرفىالع المختلفة خلال تنظيم بطولات كأس

 ثر بالتطور فىكما تأثرت التميمات فى السبعينيات بألعاب الفيديو، وفى الألفينيات ظهر التأ

ية البصرية بشكل كامل، .وتم توظيف ألوان أعلام الدول الوطنية فى الهوالرسوم الجرافيكية

لوب الحياة السائد فى الدول سوأمن خلال التركيز على نمط المعيشة  وظهر البعد الاجتتماعى

ظمة كالاعتماد على تميمة فى شكل "كلب" وهو الحيوان الأليف الأكثر شهرة فى المن

لبعد كما تم توظيف ا ظهور الديك الفرنسى، 0331، وعام 0339الولايات المتحدة وذلك عام 

بالأرجتنتين وملابس  0391عام  الأزياء مثل بطولةمن خلال التركيز على أشهر  الحضارى

الدول المنظمة أو مكانها مرات عديدة حيث ظهور خرائط  ظهر البعد الجغرافىكما  .اتشوالج

ز يمن خلال الترك ، وظهر البعد العلمى0331، و 0319و، 0392مثل بطولات  الجغرافى

،كما ظهر 2101، و0399 الدول المنظمة للبطولات مثل بطولتى عامىعلى مجالات تفوق 

  .2101و  ،2109 ،2101فى بطولات  البعد الرياضىفى 

دها االعالم فى تمثيل هويتها الوطنية بأبع لدول المنظمة لبطولات كأسوبشكل عام نجحت ا

به حثة عدم تشاالمختلفة فى الهوية البصرية للفعاليات المختلفة، بالرغم من ملاحظة البا

 .عن بعضها البعض فى الهوية البصرية للبطولة الواحدةالتصميمات واختلافها بشكل جتذرى 

 –التمائم  –كأس العالم لكرة القدم  –الهوية الوطنية  –الهوية البصرية  :الكلمات المفتاحية

  الضخمةالأحداث الرياضية  –الشعار المرئي 

 

 

                                                           
  جامعة الأهرام الكندية -المدرس بقسم العلاقات العامة والإعلان بكلية الإعلام 
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Representing the dimensions of national identity in 

the designs of Mega sporting events 

 Applied qualitative study on the FIFA World Cup 
Abstract: 
The research aims to identify how the hosting countries for mega 

events using the elements of visual identity, ( logos, mascots and 

posters), to present their national identities , by applying to the FIFA 

World Cup since its launching in 1930 until now, considering that 

these huge events are marketing platforms for the hosting countries, as 

the research objective is identifying how the symbols, colours, lines, 

designs in the visual identity present the hosting countries’ national 

identities, like cultural, social, economic , scientific , historical , 

geographic, political, civilizational, and sports dimensions, and the 

extent to which these designs are able to convey the cultures. 

The research methodology is descriptive research, and the data 

collection tool was qualitative analysis guide, where the dimensions of 

national identity and visual identity elements were determined in each 

of the visual logo, mascot and poster. 

The main results indicated that the hosting countries succeed in re-

presenting the various dimensions of the national identity in the visual 

identity in the FIFA world cup over the years, where the language 

used as well as the colors of the national flag of the state, also the 

hosting countries reflected their interest in arts over the different 

years, where the 10 posters were designed by artists, while 2 posters 

were designed by photographers, in 2002 and 2010 the posters designs 

created by graphic designers . 

The social dimension, represented in focusing on the lifestyles and 

practices of social life in the hosting countries, and the 

civilizational dimension represents in most famous food, fashion 

and architectural style of the country , and the most famous 

civilizations and ancient monuments. 

The geographical dimension was reflected in the design, as the 

appearance of the continents, as well as the maps of the hosting 

countries. In addition that the designs focused on most famous 

animals in the organized countries, such as the Russian wolf, the 

French cock, the African tiger, and the armadillo. The scientific 
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dimension appeared by focusing on the state’s scientific achievements 

such as designs by West Germany 1974, Korea and Japan 2002, 

Russia 2018, and the sports dimension appeared by focusing on the 

most famous goalkeepers in Russia in 2018, and the movement of all 

football with the head, which is the most famous movement in Africa 

in 2010. 

 Keywords: National Identity – Visual Identity – FIFA World Cup – 

Mascots – Logos - sports Mega events  

  :مقدمة

 الدولية والأقليمية على مستوي العالم من حيث البطولات الكبرىتتنوع الأحداث الرياضة 

وقد تكون تلك  ،عاب الرياضية للفوز بهاالتى يتم تنظيمها ليتنافس اللاعبيين بمختلف الأل

ك وقد تكون عالمية تشار القارات ولكنها تنال شهرة عالمية، مستويى الأحداث قارية اي عل

 وتختلف تلك البطولات نظرًا لاختلاف طبيعيةالعالم،  فيها العديد من الدول على مستوى

والكرة الطائرة، وألعاب  الألعاب والرياضات مابين كرة القدم، وكرة التنس، وكرة السلة،

 ،ومن تلك الألعاب ة كبري نظرًا لشعبيتها الجماهيريةميحداث أهالقوى، وتنال بعض تلك الأ

العالم، سواء  دولة على مستوى 051بية التى تشارك فيها أكثر من الألعاب الأوليم دورة

 ودورى رياضة مختلفة، 99كانت الألعاب الشتوية أو الصيفية حيث يتنافسها بها أكثر من 

ت الأكثر شهرة ومنافسة على طولاالب ىحدوهو إ ،’UEFA‘أبطال أوروبا لكرة القدم 

عالم والتى يشرف عليها أقوى اتحاد قارى فى العالم، وكذلك الدورى الوطنى لكرة ال مستوى

كأس جتات، واستراليا المفتوحة للتنس، وسباق فرنسا للدرألعاب أ مريكية، ودورةالقدم الأ

العالم  كأسويعد  .’FIFA‘ ى تنظمهكأس العالم لكرة القدم والذ، بالإضافة لالعالم للرجتبى

عبة كرة القدم شهرة وجتماهرية نظرًا لشعبية ل سنوات الحدث الأكثر 9يقام كل لكرة القدم والذى

 العالم.  على مستوى

ر اسم مبتكر وكذلك على الشعاعلى  بالتركيز الكبرىوتقوم الجهات المنظمة لتلك الأحداث 

لممثل للدول المنظمة، ولات، واالمعبر عن تلك البط ’Logo‘ والمرئى ’Slogan‘ اللفظى

الجماهير نتباه لكى تجذب ا ،الخاصة بها’Mascots‘ بتكار الشخصيات والتمائمبالإضافة لا

ابتكار هوية بصرية لكل حدث رياضى يتضمن) الشعار  أنه يتم لمتابعة تلك الأحداث، أى

لى إبالإضافة  ،’Mascot‘ ، والتميمة’Slogan‘ ، والشعار اللفظى’Logo‘المرئى 

 الترويجية الأدوات، و’Printed Materials‘والمطبوعات ،’Posters‘الملصقات الدعائية

‘Promotional tools’) ير عاطفيًا بتلك الهوية البصرية.لتصبح والعمل على ربط الجماه

الترويجية الأهم بالنسبة والأداة  ،نفسه تلك الهوية البصرية هى أيقونة الحدث الرياضى

ها الهوية البصرية التى يتم استدعاؤوتلك  الربط بذلك بين الحدث الرياضى يتمن، لللمنظمي

الدول  تسعى وفى هذا الإطار .عند ذكر الحدث الرياضى ،المختلفةعلى مدار السنوات 

الأبعاد الثقافية  المنظمة لخلق هوية بصرية تعبرعن هويتها الوطنية، حيث التركيز على

 المنظمة.والاجتتماعية والاقتصادية للدولة 

الهوية الوطنية للدول المنظمة مكونات أبعاد  ومن هنا يسلط هذا البحث الضوء على تمثيلات

 .العالم كأسالسنوات المختلفة، فى تصميم الهوية البصرية لفعاليات الم على مدار الع كأسل
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  :العالم لكرة القدم كأس

عين حول شجة من قبل مختلف المالرياضة الأكثر جتماهيرية ومتابع العالم لكرة القدم كأسيعد 

فى جتذب  اكبير االعالم دور كأسالعالم، ومن هنا تلعب الهوية البصرية لتصميمات فعاليات 

وتتباين تلك التصميمات ما  ،العالم كأسأيقونة  حيث تعد تلك التصميمات هى ،باه الجماهيرانت

كأس العالم صيات لابتكار شخو "Logo and Slogan"ن الشعار المرئى والشعار اللفظىبي

 "Poster" العالم كأسكما يتم ابتكار الملصقات المختلفة ل ،"Mascot" سم تميمةوتعرف با

الأدوات البصرية التى يتم الاستعانة بها فى التغطية الإعلامية  وتعد تلك التصميمات هى

كل العالم، حيث يتم توظيف مختلف الصور والرموز التى تعبر عن الدول المضيفة، ف كأسل

هو جتوهر وصف البلاغة البصرية  الدلالات والمعانى، وهذا خله العديد منتصميم يحمل بدا

سواء كانت  ،أو بناء الدلائل استخدام الصور للتعبير عن المعانىتعريفها بأنها " نالتى يمُك

 ".متداخلة مع العناصر الأخرىتلك الصورة منفردة أو 

 :العالم كأستاريخ 

حققته كرة القدم فى العديد من دول العالم، جتاءت فكرة تنظيم بطولة  الذىبعد الانتشار الكبير 

فس فى بطولة، وذلك على يد الفرنسى "جتول عالمية تشترك فيها دول العالم المختلفة للتنا

وأصبح رئيسًا  ،0395 وحتى 0303القدم من لكرة  ريميه" الذى ترأسّ الاتحاد الفرنسى

نتيفيديو" بدولة "بمو العالم كأسأقيمت أول بطولة ل حيث ،0359 وحتى 0320 عاما فللفي

إلا أنه فى عام  ،كأس النصر"" تحت اسم 0391 فى عام ،افريق 09وبمشاركة  الأوروجتواى

جتول ريميه" تكريمًا له، واستمر بعد ذلك تنظيم بطولة  كأسسم ليصبح "تم تغيير الا 0399

بسبب  اهمحيث تم إلغاؤ 0399و  0392لم كل أربع سنوات باستثناء بطولتى العا كأس

ونان "نايك" الي إله النصر فى العالم على شكل كأسوتم تصميم  (1)الحرب العالمية الثانية. 

إشارة للانتصار وتم تصميمه من الذهب الخالص مستنداً على قاعدة من  يحمل قدرًا ذهبيًا فى

لص وكان من الذهب الخاتم تصميم النسخة الحالية،  0399أنه وفى عام  إلا ،الرخام الأبيض

ويستند على قاعدة من المرمر، ينقش عليها اسم البلد  ،لا يكون ثقيلاً  وأجتوف من الداخل حتى

 (2)نجليزية ومرة بلغة البلد الأم.لإالفائز مرة باللغة ا

 الأحداث الضخمة: 

 حداث الضخمة "حيث تم إطلاق مُسمى الأ ،الدولية تتباين التعريفات الخاصة بالأحداث

Mega eventsحيث قاموتمثيلهم للعديد من الدول " نظرًا لكبر أعداد المشاركين بها ، 

(Roche,2000) بتعريف الأحداث الضخمة "Mega events على أنها أحداث ثقافية

، وتكتسب اضية والتجارية، ذات طابع جتماهيرىواسعة النطاق بما فى ذلك الأحداث الري

لكرة القدم،أو الألعاب الأوليمبية،  العالم كأسولية، مثل أهميتها كونها ذات جتاذبية شعبية ود

 Horne and) ، بينما عرفها كل من(3)ت المتحدة الأمريكية ياطنية بالولاأو كرة السلة الو

Manzenreiter,2006)  للمجتمعات الرأسمالية الحديثة، وفرصة  ثقافية كبرى أحداثبأنها

ة الموارد الثقافية والتشريعية للتعبير عن هوية الدول إعلامية تتوافر بها كاف اأحداث عتبارهابا
ث رياضية استثنائية كونها "أحدا فقد عرفها  (Caiazza and Audretsch, 2015 )أما ،(4)

 ،)5(العالم لكرة القدم والفورميلا كأسمدينة معينة" مثل  على نطاق دولى يتم استضافتها فى

"، فى Known unknowns المعروفبأنها "المجهول (Horne,2007) بينما وصفها

 ، وأكد(6)ولكن تفاصيل تلك الأحداث غير معروفة  ،اإشارة منه لكون الحدث فى ذاته معروف
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(Roberts,2004) الضخمةأن الأحداث " Mega events"ثلاثة تنطوى على أن يجب 

 ،والمقصود به حجم الحدث ذاته"Size" و ،التتابع أو التناوبوهى intermittence عناصر

 (7)ه على العديد من دول العالم. أى صفة العالمية أى انطواء "international" و

نظرًا لمشاركة  ”Mega Events“ من الأحداث الضحمة الكبرىتعد الأحداث الرياضية و

العديد من الفرق الرياضية وكبر حجم المؤسسات الرياضية التى تقوم بالمشاركة فى تلك 

 التغطية الإعلامية لتلك الأحداث. لكثافة  بالإضافة ،الأحداث

 )8(: الكبرى إلى أربع منصات وهى كالآتىأماكن حدوث الألعاب الرياضية يف صنتم توقد  

منصة الأحداث الرياضة الرئيسية مثل الألعاب الأوليمبية، أو المنصات الفرعية مثل  -0

 جتات داخل حدود المدن. اسباق الدر

أو  ،Manchester United ياضية مثل منصةالمنصات الرياضية الخاصة بالفرق الر -2

 News Zealand All Blacksمنصة الفرق الرياضية الوطنية مثل 

 ثون"ا"المارمنصة المشاركة الرياضية مثل الجرى فى سباقات الجرى -9

 . للرياضة أو مجمع سنغافورة الرياضى المجمعات الرياضية مثل مدينة دبى -9

  :تأثيرات الأحداث الضخمة

أدوات تسويقية للدول وذلك  "Mega Events" ر الأحداث الرياضية الضخمةيمٌكن اعتبا

 اً للعديد من الأسباب منها كون هناك مجموعة من الشركات التى تنظم وتبيع تلك الأحداث بدء

 ارتباطكما أن هناك ا ،وبيع التذاكر ،وحقوق الترويج والرعاية ،من حقوق وسائل الإعلام

 الكبرىحداث الرياضية الرياضة بصفة عامة وبين بعض الأق بين الجماهير من عشا اقوي

كما أنه يمكن للدول المنظمة لتلك الأحداث استغلال  ،العالم ودورة الألعاب الأوليمبية كأسك

ثار الاجتتماعية والثقافية بالإضافة الى الآ ،الترويج للدولة موارد المتاحة لمشاهدة الحدث معال

وضع البلد المضيف فى دائرة الضوء لوسائل الإعلام حيث يتم  ،لتلك الأحداث الضخمة

 .من التحضير للحدث حتى سنوات إقامته اسنوات بدء لمجموعة

 "Mega events" حداث الضخمةراسات على التأثيرات الملموسة للأالعديد من الد ركز

ك البنية التحتية والترويج السياحى، إلا أن هنا وتطوير على الدول مثل النمو الاقتصادى

ثار غير الملموسة لتلك الأحداث مثل تأثيرها على بعض الدراسات التى ركزت على الآ

مقدمة من قبل وجتودة الخدمات ال ،الصورة الذهنية للدولة المستضيفة، وعلامتها التجارية

 & Cornelissenetمثل دراسة كل من ) الدول المستضيفة، أىالتأثيرات طويلة المدى

others, 2011  )(9)، ppelet,2021)Cha  )(10)، Preuss,2007)  )(11)، ( 

VanWynsberghe,2016). (12) 

 Sports‘)دبلوماسية الرياضة  إلى مفهوم يسُمى (Campbell, 2015وقد أشار )

Diplomacy’ واكتساب  ،رعيتهاش الرياضة لترسي ( للتوضيحكيف تستخدم الدول المختلفة

عالمية وبناء "قوة ناعمة"، والتى شهدت تطورًا ون الزيادة نفوذها فى الشئو ،الاحترام الدولى

 )13(. ولايات المتحدة والاتحاد السوفيتىملموسًا بعد الحرب الباردة بين ال

 place or nation‘ حيث يقوم الأفراد بالربط بين العلامة التجارية بالمكان أو الدولة 

branding’ فتهم الخاصة ومصادرة أو الدولة التى تتكون نتيجة ثقانمن خلال صورة المدي 

وشركات السياحة  ،نترنتالمعلومات المختلفة التى يعتمدون عليها مثل وسائل الإعلام والإ

 والقيم الثقافية والأخلاقية الخاصة بالمكان. والسفر، وكذلك الرموز والمعتقدات والانطباعات
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لال تلك ستغ الكبرىومن هنا يمكن للعديد من الدول التى تستضيف الأحداث الرياضية 

للدولة، وتعريف  غرا  متعددة مثل التسويق السياحى، والثقافىالأحداث وتوظيفها، لأ

والسياحية، والتراثية،  ،الجماهير والزائرين من مختلف دول العالم بأهم المعالم الثقافية

المميز لها،  يد الدولة، وكذلك الطراز المعمارىوعادات وتقال ،والفنون والجغرافية،

 ؛ لينشأ بذلك ما يسُمىحداث لتعريف الجماهير بتاريخ الدول المستضيفة لتلك الأبالإضافة 

ــ إلى )مشاهدة  وفقًا لدوافع السائحين ورغباتهمالرياضية والتى يمكن تصنيفهاــ  بالسياحة

المشاركة  ،الأماكن التى تقام بها الأحداث" الحدث الرياضى، زيارة الأماكن الرياضية "أى

ين من نوعين آخر)Gibson ,2015 ()14(و أضاف ،نشطة الرياضية ذاتها(فى فعاليات الأ

وزيارة المتاحف الرياضية  ،التصوير مع المشاهير من الرياضيين االسياحة الرياضية وهم

 ,Hammond)أو الراحلين، أما  ملابس ومتعلقات المشاهير الأحياءبعض  التى تحوى
 Activeن مشاركون الرياضيوإضافة تصنيف جتديد وهو " ال فقد أوضح(15(2018(

Participant " ثون أو ركوب افى الأحداث الرياضية نفسها كالمار بالمشاركة الذين يقومون

  .جتات لغير المحترفيناالدر

للحدث ذاته، ووجتود  ستفادة من التغطية الإعلاميةويتحقق ذلك من خلال محاولات الا

مختلف دول العالم، وهنا يتبلور دور  والمتطوعين من ،الشركات الراعية للحدث، والمنظمين

حيث التركيز  الكبرىما تعكسه من التخطيط والتنظيم للأحداث الرياضية دول المنظمة وال

، ، والتجهيزات الخاصة بالحدث نفسهعلى وضع الخطط المختلفة للفعاليات الخاصة بالحدث

ية، وتطويع اعالر كاتن، والشرالإعلاميوشاركين، وكذلك ين الموأماكن واستضافة اللاعب

س اكلانعيتم تنفيذ الحدث بأفضل صورة له؛ نظرًا  ىكافة التجهيزات والإمكانيات المتاحة لك

 صورة الدولة للجماهير المختلفة من خلال الحدث ذاته.

نطباع الأول عن الحدث من خلال الصورة البصرية التى تعكسها التصميمات ويبدأ الا

عن الحدث  اليكون معبر متمثلة فى تصميم الشعار المرئىوالالخاصة بالفعاليات المختلفة 

تداخله فى عناصر  ولة المنظمة، وكذلك الشعار اللفظى ومدىمع طبيعة الد اومتلائم

إعلانات و ،بالملصقات الدعائيةالهوية البصرية للحدث، والتصميمات المختلفة الخاصة 

 لى زيادة الترابط العاطفىم تعمل عبتكار شخصيات أو تمائالطرق بمختلف أنواعها، وا

 جمهور. البين الحدث و

رية وتوظيف دلالات ورموز أن تهتم بتصميم الهوية البص الدول المنظمةلذلك ينبغى على 

 لوان تتناسب مع طبيعة الحدث ذاته والهوية الوطنية للدولة المنظمة. وخطوط وأ

  :الدراسات السابقة

للدول و الهوية  ةات التى تناولت الهوية الثقافياستعرضت الباحثة عدداً من البحوث والدراس

 :المختلفة، وذلك على النحو التالى للرموز والشخصيات البصرية

 الدراسات الخاصة بالهوية البصرية للرموز والشخصيات المختلفة. -المحور الأول 

للتعرف على  (17)( 2105و)شيماء سالم،  (16)(2101)أحمد خطاب،  سعت دراسات كل من

املة وتأثيرها على فى الاتصالات التسويقية المتك ات المستهلكين نحو التكوين البصرىاتجاه

ت من خلال استبيان آراء المستهلكين نحو تلك العناصر البصرية للمنتجا ،قرارهم الشرائى

الأفراد  قة طردية بين النزعة الجمالية لدىوجتود علاوتوصلت إلى  ،والإعلانات المختلفة

وجتود  إيجابية إزاء تكوين الميتافور فى الاتصالات التسويقية، كما تبينوتكوين اتجاهات 
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وية تفراد وسرعة استبصارهم للفكرة المحعلاقة بين الاستدلات ومستوى التحفز لدي الأ

 ،قيمة للمنتجكما كان اتجاه المستهلكين إيجابيا نحو عبوات المنتجات كونها تعطى ،للتكوين

للمستهلكين، واتضح عدم  تأثير إيجابى على القرار الشرائى هاوتجذب الانتباه نحوه، وكان ل

ومن  .لبصرية للعبوة والعناصر اللفظيةوجتود علاقة بين اتجاهات المبحوثين نحو العناصر ا

( 2120كانت دراسة كل من )إسلام عثمان، ى اهتمت بتحليل الصور الإعلانية الدراسات الت
 Ask سوق مصر، ،على مواقع )عرو  مصر الإعلانية راهتمت بتحليل الصو التى (18)

in Egypt)،  ،التى سعت للتعرف على تأثير استخدام (19)( 2120ودراسة )عبده عبد العزيز

لى توظيف الخلفيات تاهما إالبلاغة البصرية فى الشركات متعددة الجنسيات، وخلصت كل

 ،فكار للجمهورل الألتوصي المنتجات المعلن عنهاالإعلانية والألوان بشكل جتيد ومتناسق مع 

وأكثر وتميزت بالأناقة والجمال،  ،وكانت المرأة أكثر الشخصيات ظهورًا فى الإعلانات

السعادة  :الشباب، وفيما يتعلق بملامح الوجته فجاءت على الترتيب الفئات العمرية ظهورًا كان

صور الإعلانية أما الوظائف السيميولوجتية التى يؤديها المنتج فى ال ،والدهشة والثقة بالنفس

وارتباط  ،وسائل تحقيق راحته وإحدى ،مصدر سعادة وفرح الجمهور فتمثلت فى )المنتج

 فى التى يؤديها الجمهور فى الصوروتمثلت الوظائف  .المنتج بحياة الجمهور والتعود عليه(

)إقامة اتصال بالمنتج(، أما الاستعارات البصرية التى تضمنتها صور الإعلان فكانت 

كما تم وضع غالبية الشعارات فى منتصف الإعلان وفى  ،يز على أحد أعضاء جتسم()الترك

وكان هناك  ،اتجاه المشاهد وأمام عينيه بصورة مباشرة لجذب الانتباه نحو العلامة التجارية

ادية، وكذلك دراسة )رباب تنوع فى استخدام الخطوط الأفقية والمنحنية والعريضة والع

لملامح البطل اليابانى  الإعلاميةالتعرف على الصورة  تى استهدفالت (20)( 2121،العجماوى

أفلام يابانية، وتوصلت  5مضمون  خلال تحليل " وهو عصر النهضة، منفى عصر "ميجى

يجيد استخدام فنون الأسلحة والقتال، ويشعر بالمسئولية ولديه قدرة  إلى أن البطل اليابانى

لامبراطورية اليابانية، ويحترم القيم اليابانية، ويحمل الولاء ل ،على السيطرة على الغضب

  .ليابانية فى الديكور والأثاث و الموسيقىوانعكست مظاهر الثقافة ا

الكشف  (22)( 2122و )رشا عادل، (21)( 2109،ستهدفت دراسات كل من )حسام إلهامىوا

 سمية على مواقع التواصل الاجتتماعى من خلال التحليلات الرعن استخدامات الصفح

الظاهرة  المعانىلفظية، وطبيعة تلك الغير السيميولوجتىلبعض المؤسسات الحكومية للرموز 

( من ةلفظية )الدالالغير التى تعكسها تلك الرموز، وتوصلت إلى توظيف الرموز والكامنة 

عبيرية، وفيما خلال الصور الفوتوغرافية، ثم رموز الفيسبوك وأيقوناته، الألوان ودلالاتها الت

المشاعر، ونقل صورة  فجاء التعبير عن حالة ،) المدلول( اللفظىغير بتوظيف المعنى يعلق 

الذات، والتعبير عن أفعال وأنشطة اجتتماعية أو مهنية، وجتهود المؤسسات المختلفة لتحقيق 

الشخصيات الاجتتماعية والمهنية والتجارية والإعلامية على  وكانت .أهداف التنمية المستدامة

 .لفظيةالغير ت التى أشارت إليها الرموز عيارأس المرجت

( 2120و) رلا منصور،  (23)( 2101بينما توصلت دراسة كل من )رحاب محمد،
مكانيات التكنولوجتية استغلال المواقع الإلكترونية للإ لى عدمإ (25)( 2120و)سارة السيد،(24)

كل مستطيل، ت أغلب الصور ثابتة وبشأساليب الإخراج النمطية، حيث جتاءوالاعتماد على 

تصوير الشخصيات فى مستوى وجتاءت زاوية  ،وتم استخدام اللقطة المتوسطة والطويلة

تم توظيف وضعيات  إلا أنه بالرغم من ذلك ،االبعد عن الكاميرا كان متوسط النظر، ومستوى
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وفيما يتعلق  .ير فى سبيل إثارة المتلقى وإقناعه بالمشاركة فى الحدثل كبشكالتصوير ب

ور الرؤساء مع ساء على المواقع الإلكترونية فكان الرؤساء بمفردهم، تلاها صبصور الرؤ

التركيز على  تلاه ،و السمة المميزة للشخصياتخرين، وكان الوقوف باستقامة هرؤساء آ

ت على الألفة مثل الابتسامة والتلويح بحركات اليد لاكما ظهرت بعض الدلا ،حركات اليد

البلاد، أما عناصر الهوية البصرية للمواقع الإلكترونية كدليل على دفء العلاقات بين 

فيما يتعلق  ارياضي اسماء تحمل توجتهواللون، وتم استخدام أسم والشعار فى الا ثلتفتم

بالمواقع الرياضية، وتنوعت الأهداف المتحققة من الهوية البصرية مابين ترغيب الجمهور 

تم تحقيق التباين فى الألوان  ،ياضية كموقعفى المشاركة فى كرة القدم، والفخر بالفرق الر

وفى المواقع  ،نجليزية معًاواعتمدت غالبية المواقع على اللغة العربية والإ ،بشكل جتذاب

 ،تم توظيف شكل كرة القدم بصورة جتيدة، وتميزت الشخصيات بالحركة والنشاط الرياضية

 كما تم توظيف بعض الشخصيات المشهورة فى الصور المستخدمة.

و )محمد  (26)( 2121، ئيسية لدراسة كل من )سارة المغربىتحددت الأهداف الرو

للرسوم  غة البصرية والتحليل السيميولوجتىفى تناول البلا (27)( 2122عمارة،

 ،التشبيه ،الكناية ،ين: الاستعارةوتوصلوا لتنوع عناصر البلاغة البصرية ما ب ،الكاريكاتورية

كما تم توظيف  والمقابلة والجناس. ،قض والتضاد البلاغىالمجاز المرسل، والتنا ،لتوريةا

رية بدرجتة أكبر من وحيث تم التركيز على الرجتال فى الرسوم الكاريكات ،الأشكال الآدمية

سية، وأن منحنية، والمتعرجتة والأفقية والرأكما تم استخدام الخطوط المستقيمة، وال ،النساء

 .على حلها أو التطرق إلى أسبابهاالتركيز  الرسوم الكاريكاتورية أظهرت المشكلة دون

ية المجتمعات الوطنية ومن الدراسات التى كشف عن العلاقة بين الهوية البصرية وهو

التى استهدفت التعرف على طبيعة  (28)( 2120 ،حمزة دراسة )مى والثقافية ــ جتاءت

لك من خلال وذبها رسوم شعار جتوجتل،  الأحداث المتعلقة بمصر التى تحتفىالشخصيات و

، وخلصت 2103وحتى عام  2113لشعارات منذ عام لمضمون تلك ا التحليل السيميولوجتى

الرياضة على ووالإعلام  كيز على مجالات السينما والموسيقىالترإلى أهم نتائجها  فى

انت الاحتفال بالشخصيات ثم المناسبات، وبالنسبة لأنواع كالترتيب، أما موضوعات الشعار ف

وفيما يتعلق بطبيعة الشخصيات  ثم الرموز، مة فتنوعت مابين الأيقوناتستخدالرموز الم

الغالبية  وكانتالشخصيات الشعبية، والفرعونية، والطبيعية، والدينية،  :فجاءت على الترتيب

كثر ثم الاعتماد على أ ،لى لونين فقطمن الرسوم ثابتة، واعتمدت أغلبية الرسوم ع العظمى

وفقًا لنوع الرسوم  ورتوريهادية اللون، وجتاءت الرسوم التعبيرية والبثم الرموز أح ،من لون

الشخصيات، وظهر اسم جتوجتل بوضوح فى الشخصيات، أما حركة  االتى ظهرت من خلاله

الشخصيات فجاءت لتعبر عن القدرة والفعل والحيوية والوجتود، ظهرت الرسوم بهيئتها 

سهيل مأكولات المصرية، وكذلك دراسة )وملابسها المصرية، كما تم التركيز على بعض ال

ا ودلالاته التى سعت للتعرف على مکونات شعارات الجامعات السعودية(29)( 2103،ىالحرب

لى اهتمام الجامعات وكيف يقيم المختصون والطلاب تلك الشعارات، وتوصلت إ ،البصرية

المحلى  ، وإضفاء الطابعالسعودية بمواكبة التطورات العلمية فى تصميم الشعارات

وتداخلت بعض الأشكال  ،نجليزيةاللغة العربية والإ الجمع بينوالجغرافى، التراثى، و

وكذلك تداخلت  ،وجتبل أجتا طق الجغرافية كجبل حراء وجتبل سلمىالهندسية مع رموز المنا
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يل الزراعية، والحروف التى والمحاص ،مثل ) منارة المساجتد بعض عناصر البناء البصرى

 الجامعات( فى تصميم الشعار. لى أسماءتشير إ

 نة المنهجية للتحليل الأيقونولوجتىمن خلال المقار (30)( 2109أحمد،  سة )حلمىكشفت درا

المختلفة، عن التباين الواضح حيث كانت الصور فى  لصور قناة السويس على مدار العهود

سارى علم فرنسا على  ووجتود ،عهد الخديو إسماعيل تنم عن عمل المصريين بالسخرة،

عهد جتمال  لى أن فرنسا لها اليد العليا، وفىعلم مصر فى الافتتاح ليدل ع أعلى من سارى

ة ليدل على كون القنا ،ديليسبس بعد خروج العدوان الثلاثىعبد الناصر تم نسف تمثال 

كانت مليئة بالسفن والمعدات الحربية ولحظات عبور مصرية خالصة، وفى عهد السادات 

جتاء افتتاحه للقناة على يخت المحروسة  تحرير سيناء، وفى عهد السيسىالقوات المصرية ل

القوات المسلحة كنوع من  فاء لأسرة محمد على، وارتداؤه لزىوذلك فى دلالة على الو

السرطان دلالة أيقونية على أن  ووجتود طفل من مصابى ،المسلحةالعرفان بجهد القوات 

 السرطان. مرضى الدولة فى علاج الأطفال هم أمل مصر ودور

 الدراسات التى تناولت الهوية الوطنية للدول المختلفة –المحور الثانى

و  (32)( 2121و )فاطمة الزهراء طه، (31) (2121اهتمت دراسات كل من )إسلام عثمان، 

من خلال وسائل  بالتعرف على عناصر الهوية الوطنية للدول (33)( 2103، )دينا عرابى

وسبل تسويقها، وآليات الحكومات  ،مصر والولايات المتحدة لكل من التواصل الاجتتماعى

الثقافية وذلك  للحفاظ على تلك الهويات، وتأثير استخدام الشباب لتلك الوسائل على هويتهم

ماد على أبعاد لى تنوع الاعتوخلصت فى نتائجها إ ،رات والمغربمابالنسبة لمصر والإ

جغرافية، التاريخية، الثقافية، الحضارية، ال)الماهية الاقتصادية،  الهوية الوطنية وهى:

، وأن الحكومات المختلفة السياسية، العسكرية(، باختلاف درجتة التركيز على كل منها

 كما تبين وجتود علاقة بين ،للبلاد ئيسية على التنوع الثقافى والفكرىتها الراركزت فى حساب

راكهم لعناصر الهوية الوطنية إد للأنشطة الاتصالية وبين مستوى ينتعر  المبحوث مستوى

وفيما يتعلق بالعلاقة بين استخدام الشباب للانستجرام وبين الأبعاد  ،الخاصة بالدول

تابعة وبين الأبعاد وكذلك لا توجتد علاقة بين دوافع الم ،الثقافية فتبين عدم وجتود علاقة

والأبعاد  نالشخصيات التى يتابعها المبحوثو حين توجتد علاقة بين عدد فى ،الثقافية

ن الأبعاد ن وبين الجنسيات التى يتابعها المبحوثوالثقافية لديهم، كما توجتد علاقة بي

وعن تأثيرات الدراما الهندية المدبلجة على الهوية الثقافية  الثقافية للشباب المصر.

التى كشفت عن العلاقة الطردية  (34)( 2120،لشباب جتاءت دراسة ) ماجتدة الحريرىل

المشاهدة وبين التأثير على الهوية الثقافية للشباب، وكذلك كثافة المتابعة بين مستويات 

 الثقافية. بين تشكيل اتجاهات الشباب الجامعىو

ندرويد وتأثير تلك ت الهوية الوطنية فى تطبيقات الأأما الدراسات التى استكشفت تمثيلا

 التى (35)( 2103ل، فجاءت دراسة )سمر جتلا ،التطبيقات على الهوية الوطنية للمبحوثين

كونها تؤدى إلى أنماط  ،والعادات والتقاليد القيم للتأثير السلبى لتلك التطبيقات على توصلت

التى كشفت عن ارتباط الألعاب بمتجر  (36)( 2120،سلوكية جتديدة، ودراسة )إيمان حسنى

يز على حيث تم الترك ية المرتبطة بهوية المجتمع المصرىعن المرجتعيات الثقاف جتوجتل بلاى

زياء الفرعونية وظهرت المعابد والمقابر المصرية القديمة كالملوك والآلهة، والأالشخصية 

النوبية بكثرة، كما تم التركيز على الهويات الفلكلورية، كالشخصية  والطقوس الدينية
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، وجتهاز بعض الألعاب على قوة الجيش المصرى، وركزت والصعيدية والفلاح المصرى

( Balmer and Chen, 2016فترة الأخيرة، وهو ما توصلت إليه دراسة )المخابرات فى ال
د علاقة حيث تبين وجتو موعة من السائحين بالمجتمع الصينىالتى تم تطبيقها على مج (37)

ات جتماهيرية ممثله ، واستهدافه لفئبين كل من الطابع التراثى للمتجر فى العالم الواقعى

ية وبين تأكيد الهوية الوطنية اسب مع الثقافة الصين، وعرضه لمنتجات تتنللمجتمع الصينى

 المبحوثين. لدى

)أسماء عرام،  :وفيما يتعلق بالهوية الثقافية للدول والصحف المختلفة توصلت دراسة كل من

الثقافية والاجتتماعية التى صدرت  لى أن أسلوب تصميم المجلة يعكس البيئةإ(38)( 2121

وركز التصميم على الاهتمام والحفاظ على التراث  ،المجتمعوإبراز قيم وأفكار  ،عنها المجلة

نقرا ، وكذلك تعزيز ثقافة السفر واكتساب الحيوانات المهددة بالايخ والبيئة ووالتار

فكار النمطية، وتعزيز التسامح وعدم العنصرية ورفض الأ ،ت وثقافات ولغات جتديدةالمهارا

، وذلك عكس ما توصلت إليه ع الماليزىمجلات السياحية بالمجتموذلك بالتطبيق على ال

جتريدتى الحرية والعدالة  من خلال تحليل والتى توصلت (39)( 2109 ،دراسة ) محمد رشاد

"، و" لى ربط هوية الدولة المصرية بمصطلحات دينية مثل " الدولة الدينيةوالنور الجديد إ

"رفض  ،لى الإسلاميين"ن عو "هجوم العلمانيي ،لمة الدولة"سالدعوة لتطبيق الشريعة"، "أ

وفيما يتعلق بالأطر المرجتعية للدولة  .فتراء على الإخوان"الدولة المدنية"، و "الإعلام والا

( 2105كما كشف دراسة )أمال كمال، ،طها بالإطار الدينى، وليس الثقافىالمصرية فتم رب
ة الدولة تجاه نحو هويعن عدم وجتود علاقة بين المعرفة السياسية للمبحوثين والا (40)

حين توجتود علاقة بين اتجاه المبحوث نحو الأحزاب السياسية المصرية وبين  المصرية، فى

ة وبين يحزاب ذات المرجتعية الدينن وجتود علاقة بين الاتجاه نحو الأهوية الدولة، كما تبي

ولة، كما تبين وجتود علاقة بين كل من المشاركة السياسية والاهتمام هوية الدنحو الاتجاه 

 .والاتجاه نحو هوية الدولة لسياسىا

 الأحداث الرياضية والهوية الوطنية  –المحور الثالث 

حيث  ،تباينت الدراسات التى اهتمت بالأحداث الرياضية والهوية الوطنية للدول المختلفة

المتبادلة بين الأحداث الرياضية  سعت للتعرف على العلاقة هناك عدد من الدراسات التى

و  (41)(  Brendon Knott & others,2017) فاستهدفت دراسة كل من ،نيةوالهوية الوط

)43(  , WOONG AND OTHERS)و  )42( (Andre Richelieu, 2018)دراسة 

ق الهوية على خلق فرص لتسوي الكبرىث الرياضية احدالتعرف على تأثير الأ (2015

ى ترويج وتطوير ف المساهمة الإيجابية للحدث الرياضىلى الوطنية للدول، وتوصلت إ

خاصة  خلال توظيف اهتمام الإعلام الدولىمن  للعلامة التجارية الوطنية للدولة المنظمة،

للمشجعين والشغف المشترك للرياضة فى تسويق  قبل بدء الحدث، والانخراط العاطفى

 كذلك خلق مكانة رمزيةالعلامة التجارية للدولة، وخلق فرص جتديدة للسوق السياحية، و

ث، بالإضافة الزائرين وذلك من خلال طريقة تفاعل الدولة المضيفة لزوار الحد لدىللدولة 

خاصة إذا على تشكيل هوية محلية إيجابية للفرق الوطنية،  لتلك الأحداث الى التأثير الإيجابى

إيجابى لتلك الفرق الوطنية، ويتطلب تكامل العناصر الأخرى وقطاعات  كانت هناك تاريخ

 للدولة، والرموز الوطنية، و السجل الاستثمارى مثل العرو  السياحية، ة المختلفةلوالد

 تلفة للحدث وهى:أربعة أبعاد مخعلى التركيز  وذلك بالإضافة إلى ،الخاصةوالأحداث 
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 &Robert)بينما توصلت دراسة  ،()الرياضى، الاقتصادى، التجارى، والاجتتماعى

others, 2018)(44) فى بناء  2109 لاكتشاف دور "دورة الألعاب الشتوية القطبية لعام"

وتوصلت لتعدد مظاهر الهوية حيث التركيز على " المنطقة القطبية  ،الهوية الوطنية

ات حيث العاد لى حد ما، و"السكان الأصليين"يزها كونها هوية منفردة إالشمالية" ومايم

" والمقصود به رقية للسكان، و" التواصل التلقائىوالتقاليد والسلوكيات وكذلك الاختلافات الع

نه لم يتم التركيز على الهوية صليين بشكل منفتح، حيث إاندماج الزائرين مع السكان الأ

كمحفز لإظهار مواقف الهوية الأخرى، وذلك القطبية الوحيدة فقط ولكن الحدث ذاته يعمل 

 .ازائر 59،امتطوع 922، اراعي 29، امشارك 299راء ل استبيان آمن خلا

بينما هناك عدد من الدراسات التى تناولت التحديات التى تواجته الدول المنظمة للأحداث 

الرياضية الضخمة وتأثيرها على صورة الهوية الوطنية للدولة المنظمة، وذلك من خلال عقد 

د من والصحفيين الرياضيين، وتنظيم عد ،متطوعينوال ،لقاءات شبة متعمقة مع المنظمين

 ,Joel Rookwood) نعقاد تلك الأحداث مثل دراسة كل منالزيارات الميدانية لأماكن ا
، حيث تمثلت التحديات التى (46)( Raul Carusoa and others, 2017و ) ((452019(

ت من )الاختلافات ن بأمن، والتخوفاتواجته تلك الدول فى وصول الفرق الرياضية والمشجعي

حيث  ،(للمشجعين الدينية، الحريات السياسية، مستوى التعليمالثقافية والاجتتماعية والسياسية، 

بين الفرق  م عسكرىأو صدا كان هناك اختلاف سياسى تبين ازدياد حدة المشاحنات إذا

ين، والتخوف من بعض المشادات ك المواقف العدوانية لبعض اللاعبالمتنافسة، وكذل

ة المشاحنات من قبل المتفرجتين، والخوف من فر  بعض العقوبات على الألعاب الجماعيو

هناك  تالعالم فكان كأسوفيما يتعلق بتنظيم قطر ل وحرمان بعض المشاركين من اللعب.

دول الشرق الأوسط، والربط بين منطقة  من قبل إحدىتخوفات تتعلق باختبار جتودة التنظيم 

وفيما يتعلق  .عتبارات الخاصة بقضايا المثليةوالاالإرهابية، لشرق الأوسط والهجمات ا

ت التى تواجته الدول المنظمة بعد انقضاء الحدث الرياضى فتمثلت فى التفكير على بالتحديا

و تصميم بعض ستضافة الحدث، لاستغلال الأمثل لمكان االقصير حيث عدم ا المدى

ى خامات عالية التكلفة، وعدم اد علوالاعتم ،ناسب الحدث فقطالصالات الرياضية لكى ت

لتكيف مع الظروف غير المتوقعة، وهو ما ا لظروف المكان المحلية، وصعوبة امتهملاء

وذلك بالتطبيق على أماكن  (47) ( Simona Azzali , 2020)توصلت إليه دراسة 

جتانيرو التى  ، و ريو دى2102بية الصيفية فى لندن استضافة دورات الألعاب الأوليم

 .2109ية الشتوية بتضافت دورة الألعاب الأوليماس

، طنية على وسائل التواصل الاجتتماعىوفيما يتعلق بالأحداث الرياضية وأبعاد الهوية الو

 ,Billings and Anderson) و دراسة (48)( 2101،)أحمد العميرى فجاءت دراسة كل من

الكبرى ث الرياضية حداهتمة بالأمن خلال تحليل مضمون بعض الصفحات الم (49) (2020

وبين  ن متابعة شبكات التواصل الاجتتماعىين , فتبين وجتود علاقة بيواستبيان آراء المتابع

، بالإضافة إلى 2101كأس العالم زيادة التأثيرات المعرفية والوجتدانية والسلوكية نحو أحداث 

لة المنظمة، كما على تلك المنصات للتعرف على الأبعاد الثقافية للدو أن المبحوثين يعتمدون

من  ،حداث الرياضية واستقبالها واستهلاكهاالأ ا فى إنتاجتبين أن الهوية الوطنية تلعب دور

لتركيز على جتاذبية المكان، حيث )صناعة السياحة للأمكان التى تقام بها المباريات حيث ا

ند أو ع ،الفرق الرياضة فى حالة تسجيل الأهداف تشجيعمدى سهولة الوصول للمكان، و
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لى أن جتنس المشجعين بالإضافة إ الوصول إلى النقطة التى يتأجتج فيها الحدث الرياضى،

نطباعًا عن هوية الدولة الوطنية، ان اعطيمهم لمصطلحات وكلمات التشجيع قد يواستخدا

لألوان الدولة أو أهم المنافسين عند خسارتهم، واستخدام المشجعين ومشاعر الفرح فى 

  تى تميزها(.المعالم السياحية ال

 : ه الاستفادة منها فى البحث الحالىمناقشة نتائج الدراسات السابقة وأوج

ت اتجاهات الدراسات التى تناولت الهوية البصرية للرموز والشخصيات المختلفة، تباين -0

فى  ات سعت للتعرف على اتجاهات المستهلكين نحو التكوين البصرىفهناك دراس

، وهناك دراسات اعتمدت لة وتأثيرها على قرارهم الشرائىامالاتصالات التسويقية المتك

والصور  ،على توظيف استخدام البلاغة البصرية فى الشركات متعددة الجنسيات

( 2120لام عثمان،و )إس ) 2101الإعلانية المختلفة مثل دراسات )أحمد خطاب، 

خرى ولجأت دراسات أ ،(2122عمارة، رية مثل دراسة )محمدوتوالرسوم الكاريكا

 وسائل التواصل الاجتتماعى ومدى وضة علىللصور المعر للتحليل السيميولوجتى

وسعت دراسات ،(2109إلهامى،ارتباطها بالهوية الوطنية للدول مثل دراسة )حسام 

لتناول العلاقة بين الهوية البصرية وهوية المجتمعات الوطنية والثقافية من خلال  أخرى

 ،(2103،( و )سهيل الحربى2120 ،سة )مى حمزةدرا الشعارات المختلفة مثلتصميم 

واستفادت منها الباحثة فى التحديد الدقيق لتمثيلات الهوية البصرية للصور والرموز 

وأطر الاستعارات والبلاغة  ،تلفة، والتعرف على دلالات المعانىوالشعارات المخ

 . م الاعتماد عليها فى البحث الحالىالبصرية التى سيت

الدراسات التى تناولت الهوية الوطنية للدول المختلفة فى تمثيلات  تمثلت موضوعات -2

 ،(2103، طنية على وسائل التواصل الاجتتماعى مثل دراسة ) دينا عرابىالهوية الو

ندرويد مثل دراسة )سمر ت الهوية الوطنية فى تطبيقات الأوهناك دراسات تناولت تمثيلا

الهوية الوطنية فى الصحف المختلفة  تمثيل وتناول عدد من الدراسات ،(2103ل،جتلا

للهوية  تحديد الفئات الرئيسيةووظفتها الباحثة فى  ،(2121مثل دراسة )أسماء عرام، 

 الوطنية وتحديد الفئات الفرعية المنبثقة منها. 

على منهج تحليل المضمون  اعتمدت الغالبية العظمى من الدراسات فى إطارها المنهجى -9

ت الهوية الوطنية للدول فى مختلف الوسائل الإعلامية، وكذلك وذلك للتعرف على تمثيلا

( 2121سارة مغربى، ، مثل دراسةمن خلال التحليل السيميولوجتى أبعاد الهوية البصرية

مد عدد من الدراسات على استبيان آراء المبحوثين وكذلك اعت ،(2109حمد،و)حلمى أ

علاقتها بالهوية الوطنية مثل لبصرية وإدراكهم لمدلولات الهوية ا للتعرف على مدى

،واعتمدت دراسة ( Balmer and Chen, 2016( و )2121دراسة )إسلام عثمان،

 لى( على المنهج شبه التجريبى،بينما لجأ عدد من الدراسات إ2121)أسماء عرام،

راء المنظمين والمسوقين للأحداث الرياضية الضخمة المقابلات المتعمقة للتعرف على آ

 ركزت دراسات أخرى على، بينما ( Brendon Knott & others,2017) مثل دراسة

، (Robert& others, 2018)حداث الرياضية مثل دراسة الزيارات الميدانية لأماكن الأ

، حيث لمستوى الثانىعلى التحليل من ا (Andre Richelieu, 2018)واعتمدت دراسة 

 ،فى التحديد الدقيق للإطار المنهجى للبحث الحالىاستفادت الباحثة من الأطر المنهجية 

 وأداة تحليل المضمون. ،حيث اختيار العينة
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كما ستقوم الباحثة  ،قة فى صياغة تساؤلات البحث الحالىساهمت نتائج الدراسات الساب -9

 اسات السابقة. بربط نتائج الدراسة الحالية بنتائج الدر

  :مشكلة الدراسة

 كأستمثيل أبعاد الهوية الوطنية للدول المنظمة ل مدى مشكلة الدراسة فى التعرف علىتتحدد 

 الملصق ،Logoالمرئى) الشعار  فعاليات الخاصة به والتى تتمثل فىالعالم فى تصميم ال

Posterالتميمة ، Mascots )، طبيعة القيم التى من حيث الرموز والألوان المستخدمة، و

تعكسها تلك الرموز، وكيفية توظيف هوية الدول الوطنية المختلفة من خلال تصميم شعارات 

يمات ومدلولاتها مالكامنة والظاهرة فى تلك التص لفعاليات، وكذلك الكشف عن المعانىتلك ا

فكار وقدرة تلك التصميمات على نقل الأ ،الثقافية، والاجتتماعية، والحضارية، والسياسية

 حداث المختلفة. والمعانى وتفاصيل الأ

  :الأهداف

 .العالم كأسالتعرف على المكونات البصرية لفعاليات  -0

 .العالم كأسوالدلالات التى تعكسها تصميمات فعاليات  الكشف عن المعانى -2

 لوطنية المنظمة التى تم التركيز عليها من خلال تصميماترصد عناصر هوية الدولا -9

 عالم.ال كأسفعاليات 

 العالم. كأستحليل دلالات الألوان المستخدمة لفعاليات  -9

 فعاليات خلال السنوات المختلفة. توضيح أوجته الاتفاق والاختلاف بين تصميمات ال -5

  :الأهمية

 تلعبه كرة القدم فى ترابط الشعوب. أهمية الدور الذى -0

 الدولة المختلفة. العالم كبطولة عالمية فى توحيد الشعوب والتعرف على ثقافات كأسدور  -2

 فت وبسيطلالى تصميم شعارات الفعاليات بشكل العالم ع كأسحرص الدول المنظمة ل -9

 يعكس هويتها أمام العالم.

أداة تسويقية كأس العالم أيقونة الدول المنظمة تعد التصميمات المختلفة لفعاليات  -9

 .للدول المنظمة

  :الإطار النظرى

 فى الرموز والشعارات المختلفة: النظرية الرمزية وتوظيفها  -أولاا 

 لىفى الفن التشكيلى إ ’Symbolism Theory‘نظرية الرمزيةترجتع الأصول الفكرية لل

ها بأنها مكن تعريفوي ،يكا وروسيالجنهاية القرن التاسع عشر فى بعض الدول مثل فرنسا وب

الأشكال تفسير الرموز و يمُكن من خلالهحيث  ،يستخدم بكثرة فى الفنون "أسلوب فنى

 (50)والألوان المتضمنة فى الصور والرسوم المختلفة من خلال استخدام لغة ضمنية". 

نها ليست أ أى ،لتمثيل الأشياء مثل الأفكار والمشاعر استخدام الرمزهو  والمقصود بالرمزية

بل نابعة من قدرة العقل على استيعاب المعلومات، حيث يًمكن استخدام  ،نابعة من العقل

ة والثقافية، وهنا تجدر الإشارة لتعبير عن المتغيرات والأوضاع السياسية والاجتتماعيالرمز ل

،ورموز خاصة يشترك فى الاتفاق عليها مجتمع بأسره ،رموز عامة :لى أن الرموز نوعانإ

ور سواء فى لوب أو كوسيلة تعبير دائمًا بالصكأسوارتبطت الرمزية  يتميز بها فنان واحد.

 (51)ة. يينالأدبية أو النصوص الد الأعمال الفنية أو
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قوية ومعقدة على الرغم من بساطتها، وذلك لكونها تتجاوز  وتعد الرموز أشكال اتصال

حيث يمُكن فهم  ،ل مباشركوتقوم بمخاطبة العقول بش ،مثل حاجتز اللغة الحواجتز المختلفة

 (52)بشكل مباشر.  اواستيعابه الرسالة المراد توصيلها

 legibleاأن يكون مقروء ة من العناصر فى تصميم الرمز وهىموعويجب أن تتوافر مج

يمكن  ،acknowledgedوسهل التعرف عليه  اواضح ،"كتابة جتيدة ورسومات بسيطة"

 ا، مصممcoherentامتماسك ،memorableلا ينسى ،versatileاستخدامه بأحجام مختلفة 

 it makes difference inيحدث فرقًا فى المنافسة  ،longevityليعيش لفترات طويلة

competition .(53) 

( وذلك من خلال تمثيل ’Iconic or symbolic‘ ويمكن تحديد أنواع الشعار فى ) الرمز

مات عن حيوانات أو حشرات وقد تكون تلك الرموز أو العلا ،جمهورلل يمكن ترجتمته موح  

موحية  اأو رموز ،وميةأو أشياء يمكن تجسيدها فى الحياة الي ،أو كائنات أسطورية أو فواكه

وهو عبارة عن تمثيل (  ’Logotype‘ أو من خلال )نوع الشعار ،للأنشطة المختلفة

 أو )الشعار المعقد ،لتكوين هوية خاصة أو الكلمات ،باستخدام الحروف، أوالأرقام

‘Complex logo)  .وهو استخدام كلمات ورموز فى مفهوم متكامل 

التعقيد كونه يعتمد على  فى غاية اموضوع ’symbolize a logo‘ويعد ترميز الشعار 

دة هوية منفر والأشكال لتكوينتداخل العديد من العناصر مثل العلامات والألوان والكلمات 

  ذات الوقت. ومعبرة فى

بإعداد دليل لأشكال الشعارات تمثلت  Tiberiu Gabriel Dobrescu, 2014) )وقد قام  

آخر، استخدام ، توظيف الحروف كرموز لشىءأو الإنسان شكال الحيواناتاستخدام أفى 

بعاد لتوصيل فكرة كتابة، توظيف التصميات ثلاثية الأالحركة فى الحروف من خلال اتجاه ال

وظيف الرموز المختلفة لتتكيف مع أو ابتكار شعار جتديد من خلال ت ،معينة، تكرار الحروف

 (54)طبيعة الحدث. 

أن الشعار هو الأيقونة الرمزية التى تعبر عن الحدث نفسه وتصفه بدون كلام، بحيث  أى

يستعين المصممم بمختلف بالأحداث والمتغيرات الاجتتماعية والسياسية والثقافية والدينية التى 

خاص أو الأحداث، بحيث يقوم بتوظيفها من تعبر عن هوية تلك المؤسسات أو الدول أو الأش

للتداخل معًا وتكون الشكل النهائى خلال مجموعة من الأشكال والرموز والحروف والألوان 

ه المستقبل ويقوم بالربط بين هوية الحدث أو الدول أو المؤسسة وبين ذلك اقالذى يتل ،للشعار

 الشعار المبتكر. 

بتكار لا تكتفى بتصميم الشعار فقط ولكن تقوم با ك بعض الأحداث والمؤسساتإلا أن هنا 

 " شخص أوويمكن تعريفها بأنها’Mascot‘ التميمة وهى ،شخصية تعبر عن هوية الأحداث

 ،عن المؤسسات أو الأحدث أو العلامات التجارية حيوان أو شكل يستخدم كممثل خيالى

 وقام كل من،)55)حداث"سسات أو العلامات التجارية أو الأتساعد الجمهور على تذكر المؤ

(Garretson & Burton, 2005) ة من عناصر تحدبتعريف التميمة كونها شخصيات م

وفهمها بشكل أفضل، وتعتمد على المنتجاتكين على تذكر لالعلامات التجارية تساعد المسته

 )56(.الأشياء والحيوانات والأشخاص

لمؤسسة التى تمثلها، نتيجه تجسيدها وتكمن أهمية التمائم كونها تعكس قيمة الحدث نفسه أو ا 

ة تسويقية فعالة فى ادحيث يمكن توظيفها كألشخصيات يشعر الجمهور نحوها بالألفة، 

https://www.researchgate.net/profile/Tiberiu-Gabriel-Dobrescu
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الأحداث المختلفة بحيث تتفاعل مع الجماهير فى الرقص والغناء والتصوير، ويرتبط بها 

ونها شخصيات وتقوم بإرساء المبادئ المختلفة للأحداث والمؤسسات ك الجماهير عاطفيًا،

الجمهور  ، وتعد مفيدة لخلق الوعى لدى(57)مرحة ومحبوبة، لتمثل بذلك التمائم الحدث نفسه

كما أنها تساعد فى خلق  ،(58)نتباه الجمهورتجذب الكونها غنية بالصور والألوان، فإنها 

تصورات إيجابية عن العلامة التجارية إذا ارتبط بها الجمهور وتكونت لديه مشاعر قويه 

 (59)حوها. ن

ا من استراتيجية التسويق المرئى عبر عد جتزءعلى أن التميمة ت (Chakrabati,2015) وأكد

وذلك لتطوير قصص حول التميمة لإشراك للمؤسسات،  وسائل التواصل الاجتتماعى

 (60). الجماهير مع المؤسسات

ماتستخدم  بشرية غالبًا تالتمائم فى تمثيلا بتحديد (Pecheaux & Derbaix, 1999) وقام 

والتى تدعم مغامرات التميمة وتعتمد على الخيال، والتمثيلات  فى المنتجات مثل الحلوى

 (61)فطار. عادة فى المنتجات ذات الصفة الغذائية مثل حبوب الإ الحيوانية التى تستخدم

الملصقات والشعارات  ية فى هذه الدراسة من خلال تحليلويتم توظيف النظرية الرمز 

 والمعانىالتعرف على دلالات استخدام الرموز المختلفة العالم، و كأسلخاصة بوالتمائم ا

 قدرة تلكعرف على دلالات توظيف الألوان، والكامنة وراء التصميمات المختلفة، وكذلك الت

والسياسية والاقتصادية وتفاصيل الأحداث الاجتتماعية  الرموز على نقل الأفكار والمعانى

ولة من الدول المنظمة، وكذلك التعرف على أوجته التكامل بين والثقافية الخاصة بكل د

 العالم.  كأسعناصر الهوية المرئية الخاصة بكل فعالية من فعاليات 

 :الهوية البصرية –ثانياا 

 ،التى يمُكن من خلالها تعريف الشىء مجموعة الخصائص أو الصفاتيمكن تعريفها بأنها"

لتحديد كيان ما  اتوفر معًا نظام ات الرسومية التىالمكونأنها  أى ،(62)"أو التعرف عليه

 ."مؤسسة أو علامة تجارية" وتمثيله

 الواجتب توافرها فى الهوية البصرية العناصر مجموعة(Clifton et al.,2009) قد حددو 

الخطوط وحروف  ،Colors الألوان ،Symbols الرموز ،Logo الشعار المرئى) وهى

 الشعار اللفظى )أضاف .Bassani et al)2008 ,( أنإلا ،Typography)(63)الطباعة 

Slogan) (64).تعانة به فى تحديد الهوية البصريةسا يمكن الاتكوين عتبارهبا 

 ،لما له من قدرات اتصالية وتأثيرية ،أدوات تحقيق الهوية البصرية ىحديعد التصميم هو إو

خدام الرموز لال استطيط لها من خلعمليات التصميمية التى يتم التخوذلك من خلال ا

 .والشعارات والعلامات

 (65):عناصر الهوية البصرية فى )2017Borislava Stoimenova,( وقد حددت

الشعار  ،logo الشعار المرئى ،Brand name ساسية وتتضمن ) الاسمالعناصر الأ -

 ،lines، shapesالخطوط والأشكال والقوام  ،symbols الرموز ،Sloganللفظىا

textures، والطباعة Printed، الألوان المستخدمة color pallets، التخطيط والتكوين

layout/composition،  .)الرسوم التوضيحية 

 بطاقات العمل ،envelopes الأظرف ،Forms الأدوات المكتبية وتشمل ) النماذج -

Business card، البريد الإلكترونى E-mail، التقاويم Calendar،  الشهادات

Certification ) 

https://www.researchgate.net/profile/Borislava-Stoimenova-2
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 Business )تقارير العمل المستندات وتتضمن جتميع الأعمال المتعلقة بالتقارير مثل -

reports، Policy reports، Company literature  ) 

 ،exteriorsلتصميم الداخلىا ،Signage ) اللافتاتالعمارة والمقصود بها كل من  -

 ،environmentalالتصميم البيئى ،Interiorsالخارجتى التصميم

 (Exhibition boards لوحات المعار  ،Decorationرالديكو

  Vans عربات النقل الصغير ،Carsالعربات  ،Trucksالمركبات وتتضمن )المركبات  -

 ( Facilities تالتسهيلا ،Machines التجهيزات وتشمل ) المعدات -

 رابطة العنق ،T.shirts تالتيشير ،Uniforms ) الملابس الموحدة هىالملابس و -

Ties، أزرار الأكمام Cufflinks، الوشاح Scarves  ) 

 (  Package التغليف ،Product design على )تصميم المنتج المنتجات وتحتوى -

 علانات المطبوعةالإ ،Billboard إعلانات الطرق ،Videos ) الفيديو الإعلانات -

Printed ads.،  إعلانات البانرBanner ads.، الإعلان النصى Text ads.، 

 (.direct mail ads إعلانات البريد المباشر ،Posters الملصقات

المطويات  ،Presentationمن ) العرو  التقديمية  المواد الترويجية وتتضمن كلا -

Brochures and leaflets،الكتيبات Bookmarks، المجلات Magazines، الهدايا 

Giveaways، الكتيبات الصغيرة Notebooks، الدعوات Invitations، التخفيضات 

Offers، الأعلام Flags، يح تاسلسلة المفkey fobs، الشنط bag labels ). 

 (66):فى الهوية البصرية للكيانات المختلفة الواجتب توافرها ومن الشروط

بير عنها من خلال التكوين ويتم التع بشخصية الكيان "compliance " لتزامالا -0

 للرموز وأشكالها وألوانها. الرسومى

وذلك من التكامل بين جتميع أشكال "coherence and logic " التماسك والمنطق -2

 وحدة واحدة.  بحيث تكون ،التصميمات المختلفة

 ن. سيف على الكيان وتميزه عن المنافحيث التعر "originality "الأصالة  -9

ل التعرف عليه من يجب أن يكون سهل النطق والتذكر ويسه "implicitly "ة الضمني -9

 خلال الرموز المرسومة. 

 ة الكيان. تلفة والتى تتوافق مع جتوهر وطبيعالقدرة على استحضار الروابط المخ -5

نات المختلفة على صورتها لتأثير الهوية البصرية للكيا (Joannès,2008) وقد أشار

للهوية البصرية للكيانات  خلال إنشائه لنظام الاتصال المرئىمن  ،الجماهير نة لدىالمتكو

 ذهن فى التجارية للعلامة المختلفة حيث تأكيده على أن الهوية المرئية تسمح بإنشاءصورة

ولتساهم بذلك فى تحديد  همبناء عليها مكانة العلامة التجارية فى أذهان لتتحدد ،ينلبالمستق

 (67). فى المستقبل والجمهور العلامة التجاريةبين  شكل العلاقة
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 للهوية البصرية نظام الاتصال المرئى (0رقم ) شكل

محكم للدلالة عن  تعبير مرئى كأس العالم بأنهاليات اويمكن تعريف الهوية البصرية لفع

ة رموزها، والصورالعالم للدول المنظمة، للدلالة على هوية الدولة الوطنية و كأسشخصية 

وتتحدد وظائفها الرئيسية  ،لى الجمهور، وكيفية تقديم الدولة المنظمة لذاتهاالمراد توصيلها إ

 .فى التمييز والتعريف

التى اعتمدت عليها  العالم كأسلفعاليات  ومن هنا يمكن تحديد عناصر الهوية البصرية

 ) الاسم مجموعة العناصر الأساسية التى تمثلت فىالباحثة فى الدراسة الحالية فى 

Brand name، الشعار المرئى logoالشعار اللفظى ،Slogan، الرموز symbols، 

الألوان  ،Printed ، والطباعةlines، shapes، texturesالخطوط والأشكال والقوام 

بالإضافة  ،( layout/compositionالتخطيط والتكوين ، color pallets المستخدمة

وتحديد اللغة  ،فى الفعاليات المختلفة اد عليهتم الاعتم الذى Poster لصق الدعائىلى المإ

 كأسة والكامنة المتضمنة فى فعاليات مستخدمة للكشف عن المعانى الظاهرالبصرية ال

 العالم، وأليات توظيفها. 

 

 الهوية الوطنية:  -ثالثاُ 

أن الهوية الوطنية " تتكون من مجموعة هياكل معقدة مترابطة  (Smith, 1991)يرى

، والقانونية، والعرقية، و ةالإثنية، والثقافية، والإقليمية، والاقتصادي المكونات وهىتداخلة وم

اعات على للأفراد والجم بأنها المصدر الرئيسى (Gellner, 1998) عرفهاكما  ،السياسية"

أهمية  وللهوية الوطنية، (68)بالتعريف المشترك  اكونها تخلق لديهم إحساس أساس عرقى

فى تاريخ الأمة يشترك المستوى الجمعى وذلك من خلال إنشاء مجتمع وطنى كبيرة على

 (69)والحفاظ عليه.  ،ومصيرها المستقبلى

منها تاريخ الأمة ورموزها  من المصطلحاتبالعديد الوطنية وارتبط مصطلح الهوية 

لمقدرات نها نتاج كافة اأ ىتمر بها، أ ىالأحداث المهمة التووأبطالها وعادات وتقاليد شعبها 

، )70(أو سياسية أو اقتصادية أو اجتتماعىتمتلكها الدولة سواء أكانت ثقافية أو إقليمية  ىالت

والعكسرية  ل الممارسات المؤسسية والخطابيةويتحقق إضفاء الشرعية عليها من خلا

رتبط باللغة الى أن مكونات الهوية الوطنية ت  Simpson)2017,(أشار ،وقد)71 (والقومية

 .)72 (ىوالطراز المعمار والعادات والتقاليد، ،والأزياء ،ىراث الحضارالأم والت

 ىنتماء الى جتماعة تطلق على نفسها اسم الأمة أبأنها إحساس الفرد بالا"Morries" وعرفها

يتأسس بناء على ثلاث متغيرات رئيسية وهي )المتغير  ىمفهوم الشخص عن ذاته والذ أنها

لى جتماعة مجتمعية محددة إ ىمعرفية السابقة بأنه ينتمويتضمن منظومة الفرد ال ىالمعرف

الصورة الذهنية الهوية البصرية

تكوين الهوية 
البصرية عن 

العلامة التجارية 
لدى الجمهور 
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وهو  ىوالمتغير حكم ،يتميز الولاء والانتماء للجماعة ىوالذ ىالعاطف ومتمايزة، والمتغير

 (73)نتمائه لها. لا تقديرهإلى ويشير  ىميتقي

، فالأفراد ىوالفرد، ىالجمع ىوتلعب الهوية الوطنية دورًا فى تشكيل السلوك على المستو

من  تها وتقاليدها وقيمها الأخلاقية والثقافيةاوعاد ىوالمجتمعات تكتسب سلوكها الاجتتماع

 ىلهويته الت نتمائهافالفرد يتصرف بناء على  ،لى هوية موحدة ومشتركةإنتمائها اخلال 

 .إليها ىتتشكل نتيجه وجتوده داخل جتماعة معينة ينتم

 ن وهماى يرتبط بمفهومين مختلفيذال بمفهوم الأمةالوطنية  حيث يرتبط مفهوم الهوية 

الانتماء للأمة ينبثق  يقوم على أن ىوالذ (subjective perspective) ىالشخصمنظور ال

لة على أنها مجتمع مفتوح للجميع، وكل فرد يتم تصور الدوحيث  ،من الإرادة الحرة للفرد

  objective)ىضوعفهو المنظور المو ىأما المنظور الثان )74(لديه حريه الانتماء إليه،

perspective) عينة من الناس لها سمات مشتركة مجموعة م ايصور الأمة على أنه ىوالذ

 نه يقوم على مفهوم الركيزة الاجتتماعية، مثل التاريخ المشترك، أو الثقافةإالشعب" حيث "

 )75(المشتركة، أو العرقية المشتركة، وليست الركيزة السياسية فقط. واللغة 

 Social) الهوية الاجتتماعية وثيق الصلة بنظرية ارتباطاوية الاجتتماعية وترتبط اله

Identity Theory) كل من ىير حيث(Brown , 2000) )76(، و (Tajfel and )77(

Turner, 1986) ام نضما أن الفر  الأول وهوافتراضات رئيسية  ةعلى ثلاث تقوم أنها

فيقوم  ىوعة، أما الفر  الثانحو تلك المجمن ىتكوين اتجاه إيجابلى يؤد ،فراد لمجموعة ماالأ

ووصفها بمصطلحات إيجابية أكثر من  ،والإعجاب بهالتلك المجموعة  على المحاباة

الثالث  فى حين أن الفر ، إليها الفرد" ىالمجموعات الخارجتية " المجموعات التى لا ينتم

نتمائه لتلك اد شعور الفرد بن الفرد يشعر بالفخر للانتماء لتلك المجموعة وكلما زايقوم على أ

 أكثر من أولئك الذين لديهم هوية أضعف مع أمتهم. ىالمجموعة فإنه سيقيمها بشكل إيجاب

للقيم  ىمن الهوية الوطنية، حيث التمثيل الماد اموسع اوتعد الفرق الرياضية امتداد

صف الأحداث والمعتقدات والانتصارات والهزيمة، بل يمتد الأمر لأكثر من ذلك كون البعض ي

 ،وفرصة لتصحيح الأخطاء أو رد الإهانات ،الرياضية بين الفرق المختلفة ساحة معركة زائفة

 ىارأو السيد الاستعم ،ىأو مقابلة مع الأخ القوم ،المنافس اللدود أو ،مواجتهة مع العدو القديم أو

 )78(ن. يإلى منافسة بين هويتين مختلفتالسابق، فتتحول المنافسة بين الفرق الرياضة 

 Nation الرياضة ىأن ماهية الهوية الوطنية ف (Assmann, 2011) وقد أوضح

Identification in sports الذاكرة والثقافة والمجتمع( ىمصطلحات وه ةترتبط بثلاث (، 

نماط التفكير ألى إتشير  نهاإلى الذاكرة على أنها ظواهر فردية بل إأنه لا يمكن النظر  ىأ

والحاضر ى، التفسيرات الثقافية والجماعية للماض أن ىبط بالمجتمع، أالجمعية التى ترت

لترتبط بشكل مباشر بالهوية الوطنية حيث يولد  للأمةذاكرة الجماعية للوالمستقبل موجتهان 

 )79(والمعرفة(.  ،الربط بين )الفرد، والمجتمع

  :أبعاد الهوية الوطنية

وامل فقط أكثر ارتباطًا بالمجال بأربعة ع (Brown & others, 2013) من حددها كل

 (80) :ىالرياض

مكن تعريفه بأنه حيث ي ،والمقصود به هو حب الوطن patriotism العامل الأول هو  -0

 .ىخرأنتماء لأمة معينة بغض النظر عن علاقتها بأمة شخاص بالافخر الأ
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 والمقصود به القومية، حيث يمكن تعريفها بأنها nationalismوهو  ىالعامل الثان -2

 بأن وطن الفرد أفضل من الآخر.  مالمقارنات التى يقوم بها الأفراد وذلك من خلال تمسكه

أفضل أن وطن الفرد  فقط ، والمقصود به ليسىالتباه smugnessالعامل الثالث وهو  -9

 الفوز بالبطولات المختلفة.  ىخر بل هو الأفضل على الإطلاق، ويظهر ذلك فمن الآ

والمقصود بها القرابة العالمية  ،م الأممووهو مفه internationalismالعامل الرابع وهو  -9

 والمجتمعية التى يوفرها الحدث ذاته. 

لى تعدد أبعاد الهوية الوطنية حيث كونها تجمع بين ) إ( 2121 ،وقد أشار ) إسلام عثمان

 ،ريةكسية، والجغرافية، والسياسية، والعالهوية الثقافية، والتاريخية، والاقتصادية، والحضار

الجوانب لى إأبعاد الهوية  ( فقد صنفت2103) سمر جتلال،  أما ،(81)والرياضية( ،والعلمية

الاجتتماعية بحيث تتضمن )القيم والمعتقدات، التقاليد والعادات، الفنون والإبداعات الشعبية، 

 ،واشتملت الجوانب الثقافية على ) اللغة ،أنماط المعيشة، ممارسات الحياة الاجتتماعية(

 (82)(. ىالتراث الثقاف ،لفنونا

العالم  كأسول المنظمة لللد ومن خلال العر  السابق يمكن تحديد أبعاد الهوية الوطنية

، البعد ىركسى، البعد العالتى اعتمدت عليها الباحثة فى الدراسة الحالية فى ) البعد السياسو

، البعد ىبعد الحضار، الىالبعد الثقافي، البعد الاجتتماع ،ى، البعد التاريخىالاقتصاد

 ( ى، البعدالرياضىالبعد العلم ،ىالجغراف

  :التساؤلات

 العالم؟ كأسوالدلالات المختلفة التى عكستها الهوية البصرية لفعاليات  ىالقيم والمعان ىماه -0

 العالم؟ كأسة الرموز والألوان المستخدمة فى تصميم فعاليات ما طبيع -2

 العالم من حيث الثبات والحركة؟ كأسفعاليات ما الأسلوب المستخدم فى تقديم تصميم  -9

 توافر عناصر الهوية الوطنية للدول المنظمة فى التصميمات المختلفة؟ ىما مد -9

 ىوالكامنة المتضمنة ف الظاهرة ىكيف يتم استخدام اللغة البصرية للكشف عن المعان -5

 العالم؟  كأستصميم فعاليات 

 العالم على مدار السنوات المختلفة؟ كأست الاختلافات بين طبيعة تصميم فعاليا ىما مد -9

 ،العالم حيث الشعارات المرئية كأسليات اعالمختلفة لف الترابط بين التصميمات ىما مد -9

 والملصقات الدعائية؟ ،والتمائم

 : ىالإطار المنهج

 :البحث ومنهجنوع الدراسة  –أولاا 

الظاهرة محل الدراسة  تقوم على وصف هذه الدراسة للدراسات " الوصفية"، التى ىتنتم

 وتمثل ،(83)ين المتغيرات المختلفة وتفسيرها وجتمع الحقائق حولها واستكشاف العلاقات ب

جميع عناصر الهوية البصرية ل الحصر الشامل "منهج المسح"، حيث المنهج المستخدم فى

لى ع (ىوالمصق الدعائ ،، والتميمةىوالتى تمثلت فى )الشعار المرئ العالم كأسلفعاليات 

ى تمثيلات أبعاد الهوية وذلك للتعرف عل ،0391نطلاقه عام امدار السنوات المختلفة منذ 

ودلالاتها والألوان المستخدمة وطبيعة الشخصيات فى الهوية البصرية  ظهرتالتى الوطنية 

 .عليها تم الاعتمادالتى 

فى الدراسات  عتماد عليهاحيث إنه يعتبر من أنسب المناهج التى يتم الا ،ىالمسح الوصف

ن يهدف إلى جتمع البيانات من العديد م ىوالذي يمُكن تعريفه بأنه "تصميم بحث الوصفية،
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وهى عبارة عن بيانات كيفية تتعلق بمجموعة من  الأفراد خلال فترة زمنية محددة،

 .المتغيرات التى تهدف الباحثة إلى دراستها

ا   :أسلوب اختيار العينةمجتمع الدراسة و :ثانيا

العالم حيث " الشعار  كأسالباحثة مجتمع الدراسة فى "الهوية البصرية" لفعاليات  حددت -

وذلك من خلال المسح  ،"Poster ىوالملصق الدعائ ،Mascot التميمة ،Logo ىالمرئ

 يتضمن جتميع عناصر الهوية البصرية. ىوالذ ،((الشامل لموقع الفيفا 

( 22قامت بتحليل الهوية البصرية لعدد ) اعتمدت الباحثة على أسلوب العينة العمدية حيث -

 ا( ملصق22و) ،امرئي ا( شعار01عالم لكرة القدم، حيث تم تحليل عدد ) كأسبطولة 

ة نه لم يتم إدخال التمائم كأحد عناصر الهوية البصريلأ( تميمة ؛ نظرًا 05، و )ادعائي

 .0359إلا منذ عام  ىولم يتم الاعتماد على الشعار المرئ ،0399العالم إلا منذ عام  كأسل

ا   أدوات جمع البيانات: :ثالثا

تمثيل الهوية الوطنية فى  ىللتعرف على مد ىاعتمدت الباحثة على دليل التحليل الكيف

العالم، حيث اعتمد الدليل على تحديد فئات التحليل وذلك  كأسفعاليات الهوية البصرية ل

 : ىعلى النحو التال

  العالم: كأسوية الوطنية للدول المنظمة فى تصميمات فعاليات تمثيل عناصر "أبعاد" اله -أولاً 

، البعد ى، البعد الثقافىالبعد التاريخ ى، البعد الاقتصادىالبعد العسكر ،ىالبعد السياس

عد توقيت وقد أضافت الباحثة بُ  ،ى، البعد العلمى، البعد الجغرافى، البعد الحضارىالاجتتماع

 .إقامة البطولة

 العالم كأسعناصر الهوية البصرية لتصميمات فعاليات تمثيل  –ثانيًا 

اختلفت الفئات التحليلية لعناصر الهوية البصرية للتصميمات المختلفة وذلك وفقًا لطبيعة 

 : ىالفعالية وذلك على النحو التال

 :وتتضمن Logo visual identity ىعناصر الهوية البصرية للشعار المرئ -0

 عناصر التصميم  -

  (ىيم ) جترافيك، صورة مرسومة، كارتون، هندسطبيعية التصم -

رجتل/ امرأة / طفل"، فلكلورية، تاريخية، حيوان مشهور، :طبيعية الشخصيات )حقيقية -

 سطورية(أنبات مشهور، 

 جتتماعية، دينية، شعبية( امرجتعية الشخصية )تاريخية، سياسية،  -

 ...(.- ىالثقاف – ىالدين – ى)البعد السياس أبعاد هوية الدولة -

 لألوان المستخدمة ودلالاتها المختلفة. ا -

 طفل(  –امرأة  –نوع الشخصية ) رجتل  -

 كبار سن( –شباب  –ن ومراهق - الفئات العمرية ) أطفال -

 نوع الخط المستخدم فى التصميم  -

بالإضافة الى العناصر  Mascot Visual Identity عناصر الهوية البصرية للتميمة -2

 : ىكالآت ىالفرعية المتعلقة بالتميمة، وه مكن إضافة بعض العناصرالسابقة ي

                                                           
 ) FiFA World Cup Symbols, Available at: https://bit.ly/3qVFrYF. , Accessed on 14-9-2022, 
17:09 AM.  

https://bit.ly/3qVFrYF
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 عدد الشخصيات فى التصميم  -

 –دينية  –سياسية  –جتماليه  –تجارية  - مرجتعية شخصية التميمة ) مؤسسية مهنية -

 .اجتتماعية ( –طبيعية  –قانونية  –تاريخية 

 -رة فى وضعية ركل الك -ستعانة بها فى التصميم ) ثابتة وضعية حركة القدم فى حالة الا -

 يقف على الكرة( -مسيطرة على كرة القدم

 اليسار ( –اتجاه اليمين  –اتجاه وقوفها ) مستقيم  -

 فى حالة حركة( –وضع الشخصية )فى حالة سكون  -

ثابتة  –فى وضع الركل  –وضع كرة القدم فى حالة الاستعانة بها ) محمولة على اليد  -

 أسفل القدم (

 –السيطرة  –المكر  –الترحيب  – ىالتحد –دلالات حركة الجسد )الجهازية للعب  -

  :وتتضمن ،الفكاهة (

حركات   –وسط الشخصية  ىف – ىخرأتحتضن شخصية –حركات اليد ) بجانب الشخصية  

 .ممسكة بالكرة ( – ىحركات تتضمن تحد –تحذيرية 

 مكر( –ثقة  –ترحيب  – ىدلالة حركة العينة ) تحد 

 متحركة( –حركة العين )ثابتة  

 المرح(  – ىالتحد –الولع  –السعادة  –رات وجته الشخصية ) الثقة بالنفس تعبي 

 :Poster Visual Identity عناصر الهوية البصرية للملصق -9

 عدد العناصر داخل الملصق  -

 اللغات المستخدمة فى التصميم  -

 النص المكتوب على الملصق ودلالات الألفاظ المستخدمة  -

 أنواع الخطوط المستخدمة   -

 ان المستخدمةالألو  -

 ظهور كرة القدم أو الملعب   -

 ووضعه داخل التصميم ىظهور العنصر البشر  -

 ظهور اللوجتو   -

 ظهور أحد أبعاد الهوية الثقافية  -

  الخلفية المستخدمة  -

 جرائية للبحث: التعريفات الإ

وتقصد بها الباحثة كل ما يعبر عن الدولة بشكل مباشر أويشير إليها  – الهوية الوطنية -

ى ) حيث وتتضمن الهوية الوطنية العديد من الأبعاد كالبعد السياس ،ل غير مباشربشك

) كالعملى  ىوالبعد الاقتصاد ،كرية للدولة (سرية والقوة العكسمعارك العلالانتصارات وا

والأحداث  عد التاريخي حيث ) الشخصياتوالب ،شهر الصناعات التى تميزها(أو

يتمثل فى ) التراث  ىالذ ىوالبعد الثقاف ،لسابقة(الحضارات ا –ت التاريخية والمنشآ

شهر القصص أالفلكلور و –الأدب واللغة المستخدمة  –الملابس  –الفنون  – ىفاالثق

 ىوالبعد الحضار ،حيث ) العادات والتقاليد وأنماط المعيشة( ىوالبعد الاجتتماع ،الشعبية (

وكذلك  ،ر التاريخية المختلفة(العصو –شهر الألعاب أو –) أشهر المأكولات و الأزياء 

 –الطبيعة الجغرافية كالمناخ  –الخرائط  –يتضمن ) الموقع  ىوالذ ىالبعد الجغراف
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 ىعلمية والتطور العلملنجازات اى ) أشهر الإوالبعد العلم ،وأشهر الحيوانات والنباتات(

فى  حيث ) أشهر الجوائز الرياضية وتميز الدولة ىوكذلك البعد الرياض ،للدولة(

  .ة(الرياض

جترائيَا بأنها العناصر البصرية التى اعتمدت عليها إتعرفها الباحثة  - الهوية البصرية -

العالم على مدار السنوات المختلفة، لتعن بدء البطولة والتى تمثلت  كأسالدول المنظمة ل

(، وتحددت تلك العناصر فى الصور ىوالملصق الدعائ ،والتميمة ،ىفى )الشعار المرئ

، ودلالات حركات الجسد ومرجتعية تلك الشخصياتنصوص المستخدمة، والألوان وال

 وأنواع الخطوط.  ،قدم المختلفة، واللغات المستخدمةووضعيات كرة ال ،واليد والعين

 :نتائج الدراسة

انحصرت الهوية البصرية فى الملصق  0351عام  ىوحت 0391عام  العالم كأسنطلاق امنذ 

 . 0351و  0391و  0399و 0391بطولات  ىأ ،Logo فقط ىالدعائ
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ثلت الهوية وتم واىوفازت به دولة الأوروجت ،بأمريكا الجنوبية اىجتووتم تنظيمه بدولة الأور

 فقط. ىالملصق الدعائ ىالبصرية ف

 Guillermo Laborde)-تم تصميم الملصق على يد الرسام  - ىالوصف وتحليل المعن

 ى" الذ-Art Deco ىحيث تم الاعتماد فى التصميم على " الفن الزخرف .)بوردويلرمو لاجت

فقد تم توظيف )النص والصورة( فى الملصق،  فى التصميم فى ذلك الوقت، اكان سائد

 .واىوروجتعتبارها اللغة الرسمية لدولة الأاب الإسبانيةواعتمد النص على اللغة 

فى إشارة لملعب كرة القدم  على شكل مستطيليحيط به إطار  ،ينءلى جتزإينقسم التصميم 

، وكانت الخلفية بيضاء، اللون الأخضر ىذ

حارس  للتصميم ىيتضمن الجزء العلو

وإنما  ،واضحة هليس له ملامح وجت ،ىمرم

 اللون المميز ىيرتد الشكل، ىوجته سداس

للون الأزرق" ويقفز "ااىجتوولعلم الأور

ة، فى مرون ليلتقط كرة القدملزاوية المرمى 

فى اللون  ىروجتواوكما ظهرت ألوان علم الأ

واللون  ،المكتوب به "مونتفيديو" بىالذه

 الأبيض وهو لون الخلفية المستخدمة.

 كأسل ى( الملصق الدعائ2شكل رقم )

 0391العالم 

مكتوب باللغة  وفى أسفل التصميم

 ىالأبيض والذهب ىستخدام لوناب ،الإسبانية

URUGUAY MONTEVIDEO - 

05JULIO: AGOSTO 15 - 

CAMAEONATO DE 

MENDIAL FOOTBALL 
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و  ،بطولة كرة القدم الأساسية( -أغسطس:يوليو 05مونتفيديو  ىواجت)أورو ىوتعن

 ة الافتتاح. انعقاد مباراوذلك إشارة الى مكان  ،اىجتووورعاصمة دولة الأ ى"مونتفيديو" ه

فى يسار التصميم بداخله  "صغيراليل مستط( "فى شكل أشبه بال0رقم ) بالإضافة الى وجتود

 العالم لكرة القدم.  كأسل ىنطلاق البطولة الأوللافى إشارة  ،ىلى الأعلإسهم متعرج يشُير 

والأزرق والأبيض  ىلون الذهبحيث تم الاعتماد على ال ىجتواوروتم توظيف ألوان علم الأ

 .فى النص والصورة

فى  الحروف المستخدمةوكذلك  للتصميمالشخصية الرئيسية ظهرت المنحينات واضحة فى 

 (84)(Guillermo Laborde) ؛ حيث تعد تلك السمة الرئيسية للمصمم النص المكتوب

 
 Guillermo Laborde( أهم الأعمال الخاصة 9شكل رقم )

واللغة الرسمية  ،حيث )علم الدولة ىالبعد الثقاف من خلال تم توظيفها:عناصر الهوية الوطنية

 ىالذ ىزخرفالفن ال من خلال نوع الفن المستخدم وهو ىعد الثقافبوظهر أيضَا ال المستخدمة(

 انتشر فى تلك الفترة. 

 

 

 

 

 الأوروجتواي(علم دولة 9شكل رقم )

حيث تظهر الألوان )الأبيض والأزرق 

نفس الألوان التى  ى( وهىوالذهب

 ظهرت فى التصميم.
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 ىوتمثلت الهوية البصرية ف ،إيطالياوفازت به  ،بيةورتم تنظيمه بإيطاليا بالقارة الأو 

 فقط. ىالملصق الدعائ

 :ىالوصف وتحليل المعن

نقطة  ىحيث تعد الصورة ه ،للمصلق كونه يجمع بين النص والصورة ىيتميز البناء الفن

 سفل الصورة النص المكتوب باللغة الإيطالية كونهاليظهر على أ ،للتصميم ىلبصررتكاز االا

تم  .بالعديد من اللغاتالعالم  كأسظهر كلمة توعلى يسار الصورة للبلاد، اللغة الرسمية 

الاعتماد فى التصميم على الفن 

 ى، الذ’Art Deco‘ ىالزخرف

 ىبية حتوانتشر فى القارة الأور

 . 0391عام 

 ىيرتد الاعب تضمن التصميم

يركل  ىملابس الفريق الرسم

 اكرة القدم فى حرفيه واضحة، ذ

 ،جته واضحة الى حد ماملامح و

انصب  وإنما ،ماملا ينظر للأ

ركل كرة ل الأسفل تركيزه على

 فى دلالة على التركيز القدم،

، والاهتمام بزاوية التصويب

 ىفى مستو تانويداه مفرود

 ستعداده لركلاجتسده ليدل على 

 كرة القدم بقوة.

 ى( الملصق الدعائ5قم)شكل ر 

 0399 العالم كأسل

ص يمى من قوعلى الجهة اليسر

اللاعب يوجتد علم السويد؛ نظرًا 

ن تلك البطولة كان من المقرر لأ

 ،متها بالسويد بدلاً من إيطالياإقا

وفى الخلفية يظهر شريط من 

اهه اتج ،ول المتنافسةأعلام الد

فى نفس اتجاه لاعب كرة القدم، 

 التصميم مكتوب باللغة الإيطالية  فى أسفللخلفية، ووتم الاعتماد على اللون الأبيض فى ا

CAMPIONATO MONDIALEDI CALCIO – MAGGIO 27- GIUGNO 27  

 كأسكتابة  توفي يسار التصميم تم،أغسطس( 01مايو: 29)بطولة العالم لكرة القدم  ىوتعن

كتابة اسم  تنجليزية والألمانية والبرتغالية، كما تمباللغة الإيطالية والفرنسية والإ العالم

كتابة اسم الدولة  تكما تم ،ةيطاليجليزية والإا باللغة الانالفيف ىجهة المنظمة وهال

 المنظمة باللغة الإيطالية.
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 02البعض أن رقم  ىوير ،بالحروف الرومانية 02رقم  ىوتعن A.XII كتابة توكذلك تم

زيز وهو الجمهور، لما يثيره من إثارة المشاعر وجتو البهجة وتع 02لاعب رقم للى اإيشير 

 االتى حصلت عليه اصوت 02 ىيشير إل 02خر أن رقم ى البعض الآوير (85)روح الفريق،

 9ان الشمالية والجنوبية ب العالم، بينما فازت الأمريكت كأسإيطاليا للفوز بتنظيم بطولة 

 (86)أصوات فقط. 

  .يطويعبر عن الحداثة والتجديد والتبس Sans Serif وكان نوع الخط المستخدم فى الكتابة 

ديها لاعب رتى من خلال الملابس التى يالبعد الحضار ظهر: الوطنية عناصر الهوية

من خلال ظهور لغة الدولة، وكذلك التصميم، والفن  ىلثقافكما ظهر البعد اكرة القدم، 

فترة  ىوحت ىات القرن الماضيانتشر منذ عشرين ىفى التصميم الذ ىالزخرف

 الأربعينيات.

ثقافة الإيطالية المرنة طبيعة البد على أكثر من لغة فى التصميم ويمكن تفسير الاعتما

 خر.وتقبل الآ

 
 

 

 
 

  ىفى تصميم الملصق الدعائ اظهر اللذان وسويسرا إيطاليا تىدول علما( 9شكل رقم )
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 وتحددت ،إيطاليا ت بهوفاز ،العالم كأسنظمت  ةبيودولة أور ىاستضافته فرنسا، لتصبح ثان

 فقط.  ىالهوية البصرية للفعاليات فى الملصق الدعائ

، العالم كأس يستمد التصميم فكرته من مشاركة دول العالم فى بطولة:ىالوصف وتحليل المعن

ويقوم لاعب الكرة  ،كبير لتحتل بذلك نصف التصميمحيث تظهر الكرة الأرضية بحجم 

الكرة  ىبتثبيت كرة قدم عل

ولم تظهر ملامح  ،الأرضيه

وإنما ظهر يقف  ،اللاعب

قدميه على كرة  ىبإحد

ليدل بذلك على جتاهزيته ،القدم

للعب "لركل" الكرة، ويضع 

فى  ،وسطه ىيديه فى مستو

 .ىإشارة للتحد

وظهر النص فى ثلاثة مواضع 

أسفل التصميم على كرة  ىوه

 كأسكتابة  تحيث تم ،القدم

 ،رنسيةالعالم باللغة الف

سنة ل بالإضافة الي الإشارة

 توالتى تم، 0391التصميم 

 ىوأعلكتابتها باللون الأبيض 

ليمين ظهر اسم التصميم على ا

الجهة المنظمة مرتين مرة 

 ىخرأنجليزية ومرة باللغة الإ

 باللغة الفرنسية.

 ى( الملصق الدعائ9شكل رقم )

 0391العالم  كأسل

وعلى يسار الصورة ظهر اسم 

للمصمم وهو  ىوالشعار المرئ

Henri Desmé ى"هنر 

وهم مصمم غير  ،ديسميه"

 . ىات وأربعينيات القرن الماضيمعروف ظهر فى ثلاثين

للنشاط والطاقة للإشارة  المحمر ىقالون البرتأما الألوان المستخدمة فى التصميم فكانت الل

نه على أفى الثقافة الأمريكية  للدلالة ىولون كتابة النص انحصر فى اللون الفاروز ،والتفاؤل

وفيما يتعلق بلون (87)لى قلب العالم،إيشير  ىخرى بعض الثقافات الأوف ،النار والشمس

 .ىوالنيل ىلوان قوس قزح وهم الأزرق والبنفسجألوان من أ 9الخلفية فتمثل فى 

 ،0392تم تطويره فى عام  ىوالذ (Raleigh Gothic Condensed) وتم استخدام خط

 ller BentonMorris Fu)88( ىعلى يد المصمم الأمريك
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 44 2222 ديسمبر /يوليو لث(الجزء الثا)شرون العدد الرابع والع –المجلة العلمية لبحوث العلاقات العامة والإعلان

تأثر كثيرًا بتصميم  ،العالم كأسل ىوتجدر الإشارة هنا الى أن تصميم الملصق الدعائ

  الملصقات الدعائية للأفلام فى تلك الفترة.

فى اللغة الفرنسية  تمثل ىوالذ ىظهرت من خلال البعد الثقاف :عناصر الهوية الوطنية

ولكن لم تظهر  ،ليهإ ىينتم ىمصمم والبلد الذاسم المن خلال الفن و ظهر كذلكالمستخدمة، و

 . ىخرأ أبعاد ىأ

الواضح  هث التشابحي Henri Desmé( عينة من الملصقات الدعائية للمصمم 1شكل رقم )

 فى التصميم والألوان
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تم تنظيمه فى البرازيل، بقارة 

 كأسوفاز بال ،أمريكا الجنوبية

، الثانية للمرة اىأوروجتو دولة

نتهاء االأول بعد  كأسويعد هذا ال

بعد توقف  ،الحرب العالمية الثانية

 . اعام 02دام 

  :ىالوصف وتحليل المعن

تقوم فكرة التصميم الرئيسية على 

الجمع بين أعلام دول العالم 

المشاركة فى البطولة، فى إشارة 

الأممية كون العالم دولة واحدة، وأن 

 ،حيد الأممكرة القدم قادرة على تو

وهو ما لم تفعله السياسة والحروب، 

بالفترة الزمنية  وتأثر التصميم

مر بها دول تية التى كان والتاريخ

( 3شكل رقم )       .وقتها العالم

    0351الملصق الدعائى لكأس العالم 
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حيث لم يتم  ،الفترة التاريخية التى تلت الحرب ىمستمد من وح ىأن التصميم الرئيس ىأ

وإنما ظهرت  ،كونها لم تظهر بشكل كامل فى التصميم ،كيز بدرجتة كبيرة على كرة القدمالتر

لركلها، وظهر الحذاء المخصص للعب بحجم  ها بباطن قدمه استعداداًقدم لاعب كرة يقف علي

إلى ظهور اللونين الأخضر بالإضافة  ،"على أعلام الدول فى "الجوارب كبير حيث التركيز

 ىلون الأبيض الذلون المياه والأشجار، بالإضافة الى ال نا يمثلاة كونهمزرق فى الخلفيوالأ

للمساحات  إلاذلك فى إشارة واضحة الى كون العالم لا يحتاج  ىمثل لون السحاب، ويأت

 الواسعة الخضراء للعب كرة القدم. 

 تم كتابة  ، حيثلغة البرازيل الرسمية ىرتغالية أوفيما يتعلق بالنص المكتوب فظهر باللغة الب

IV CAMPEONAT MUNDIAL DE FÚTBOL -TACA JULES RIMET 

 كما تم كتابة أسفل يسار التصميم  ،جتولس" كأس -"بطولة العالم الرابعة كرة القدم ىوتعن

JUNHO DE 1950 BRASIL،  العالم لكرة  كأس"جتول ريميه" مؤسس  كأسوتعنى

 .0351يونيو العالم ب كأسقاد نعابالإضافة لكتابة تاريخ  القدم، وذلك عرفانًا له.

التصميم مساحة  ىاستخدام اللون الأحمر بروزًا للتصميم كون الألوان الدافئة تعط ىوقد أعط

واللون الأسود هو لون أكبر من مساحتها الحقيقية، كما أن اللون الأحمر يثير الانتباه، 

 (89)المرجتعية والقوة. 

حيث ظهرت اللغة  ىطنية من خلال البعد الثقافتم تمثيل الهوية الو :عناصر الهوية الوطنية

 البرتغالية فى النص المكتوب.

العالم حيث  كأستنوعت الهوية البصرية لفعاليات  0359العالم عام  كأسنطلاق امنذ  

 ،0359فى البطولات  ى( أLogo ىوالشعار المرئ ،Poster ى)الملصق الدعائتضمنت 

0351، 0392 . 
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عالم  كأسوهو أول  ،ألمانيا الغربية وفازت به دولة ،سويسراضافته من قبل ستاتم  

 ىوتحددت الهوية البصرية فى الشعار المرئ ،خاص به logo ىيكون له شعار مرئ

 .ىوالملصق الدعائ

 : ىللشعار المرئ ىالوصف وتحليل المعن

للشعار تمثل فى الكرة الأرضية  ىالبناء الفن

تتقاطع  حيث ،ىولكن بتصميم هندس

العر ،  ودوائروتتداخل خطوط الطول 

لكرة القدم تم  ىهندسيتوسطها شكل 

تصميمها على شكل ملعب لكرة القدم 

صليب حيث ال سويسرايتوسطه علم 

فى إشارة  ،الحمراء الأبيض ذو الخلفية

مركز الكرة  ىالسويد ه كونإلى واضحة 

عتبارها المنظم للحدث االأرضية ب

 الأهم. ىالكرو

 0359العالم  كأس( شعار 01شكل رقم)

ويمُكن تفسير الاعتماد على الأسلوب 
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 ،باوورأصر الثورة الصناعية فى البسيط فى التصميم كون تلك الفترة مرتبطة بع ىالهندس

الألمانية  ن،يتحيث تم استخدام لغبشكل متناسق  وب حول الشعارتم توظيف النص المكتكما 

فى إشارة لكون كرة القدم تضم جتميع  ،بطولة العالم لكرة القدم" كتابة " تية حيث تمالرومانو

 دول العالم. 

 : ىعناصر الهوية الوطنية للشعار المرئ

للغة بالإضافة  ،ل واضحكحيث ظهور علم الدولة بش الثقافىارتكز التصميم على البعد 

للغات الرسمية للدولة، كما ا اد على اللغة الألمانية باعتبارها إحدىالمستخدمة حيث تم الاعتم

كونها اللغة  ية فى التصميم التى تنبثق من اللغة اللاتينية،على اللغة الرومانتم الاعتماد 

ظهر التأثر بالفترة كما (90)الرسمية الرابعة للبلاد بجانب الألمانية والفرنسية والإيطالية.

 الثورة الصناعية، حيث الأشكال الهندسية.  التاريخية وهى

 : ف وتحليل المعنى للمصلق الدعائىالوص

بعد أن  لتقاط الكرة، لتدخل فى شباك مرماهفى افشل  استمد التصميم فكرته من حارس مرمى

نظراته ركيزه ونظره على الكرة. تميزت ؛ ولكنه بالرغم من ذلك صب كل تفلتت من يديهأ

بالاستغراب والاندهاش، الأمر 

تفسيره فى ضوء  يمكن الذى

قام بركل  ب الذىحرفية اللاع

 الكرة.

تسليط الضوء على كرة القدم  تم

، فتفوقت فى من حيث الحجم

ها وتقاصيلها على حجم حجم

عب، وتم استخدام اللون اللا

يث أشار والأصفر ح البرتقالى

لون الأصفر للون الشمس، 

لى واللون البرتقالى يشير إ

 الحيوية والنشاط. 

( الملصق 00شكل رقم )

 0359لعالم ا كأسل الدعائى

قسمت الألوان على وجته ان

حارس المرمى، مابين اللون 

ق، ويمكن والأزرق الغام البنى

ضوء أن  تفسير ذلك فى

الملصق الدعائى يقوم على الفن 

يتميز بتداخل  التشكيلى الذى

  .الألوان معًا

فى الخلفية تم الاعتماد بشكل 

لا تعرف الحدود  كون كرة القدم فى إشارة الى وهو لون السماء ،كامل على اللون الأزرق

 بين اللاعبين. 
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 :الهوية الوطنية للملصق الدعائى

فقط من خلال اللغة المستخدمة حيث كانت اللغة الألمانية فقط  تم توظيف البعد الثقافى

يونيو  09ك فترة انعقادها من وكذل" 0359العالم لكرة القدم  كأسكتابة "بطولة  توتم

 يوليو. 9 وحتى
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وفازت  ،ىبية للمرة الثانية على التوالومازال فى القارة الأور ، أىتم تنظيمه من قبل السويد

 .ى والشعار المرئىوتحددت الهوية البصرية فى الملصق الدعائ البرازيل،به دولة 

 :الوصف وتحليل المعنى للشعار المرئى

تم  لسويد بهويتها الثقافية حتىة ااعتزاز دول دلالات محتوى الشعار المرئى تشير الى مدى

 وهى (VM) على الكلمات السويدية حيث حروف اد بشكل رئيسى فى الشعار المرئىالاعتم

اختصار لكلمة 

Varldsmasterskapet 

والتى تعنى بطولة العالم، 

كتابتها باللونين الأصفر  وتمت

والأزرق وهما ألوان الفريق 

 دم.قللسويد لكرة ال الوطنى

عناصر  9يم تصمظهر فى ال

ولاعب  ،النص المكتوب وهى:

كرة القدم، والكرة ذاتها، 

والقاعدة التى ارتكز عليها 

ا عليها التصميم وكان مكتوب

 .ميه"ري كأس" بالسويدية

 كأس( شعار 02شكل رقم )

  0351العالم 

 كتابة كلمة تكما تم

SVERIGE JUNI 1958، 

)السويد  بحروف كبيرة وتعنى

ر ذلك إلى ي(، ويش0351يونيو 

اعتزاز المصمم بهوية  مدى

 الدولة الثقافية ومكانتها. 

كتابة  توفى أسفل التصميم تم

 كرة القدم. باللغة السويدية وتعنى fotboll كلمة

 لاعب كرة القدم يركل الكرة ظلبالتكامل بشكل كبير جتداً، حيث  للتصميم اتسم البناء الفنى

 .0351يونيو  -السويدلى كلمة ذلك عين الجمهور إب ، لتحركمنه لتظهر كرة القدم بحجم أكبر

اصر الفنية المستخدمة وتنسيق الألوان بشكل كبير، حيث تم ح بين العنضكان هناك تكامل وا

 وهو لون كرة القدم فى تلك البطولة.  تداخل اللونين الأصفر والأزرق مع اللون الذهبى
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  :عناصر الهوية الوطنية فى الشعار

وكذلك البعد الحضارى حيث  ،حيث استخدام اللغة الرسمية للبلاد الثقافىد تمثلت فى البع

  لكرة القدم. نىلوان الفريق الوطاستخدام أ

 

 

 

 

بين تقارب  ( حيث مدى09شكل رقم)

الألوان المستخدمة فى و ألوان العلم

 الشعار

 

 

 

 

 

 

 : الوصف وتحليل المعنى للملصق الدعائى

فى تصميم الملصق  Saul Bassومصمم الجرافيك لأمريكىسلوب المخرج اتم توظيف أ

يركلها  لاعب كرة القدمخيال  حيث، ساسىعلى الظل بشكل أ حيث تم الاعتماد ،الدعائى

 يمين التصميم بحجم أكبر منه، لتقوم بدورها بخلق ظل يقف عليه اللاعب، لتظهر أعلى

ى نفس فكرة ليعتمد بذلك عل

حيث  تصميم الشعار المرئى

 قارئ.تحريك عين ال

ضر وتم توظيف اللون الأخ

فى إشارة  ،"كظل" لكرة القدم

وأينما  ،ملعبللى لون أرضية اإ

وجتدت كرة القدم فإن الملعب قد 

 وجتد.

ظهر شريط عليه أعلام الدول 

وكأن كرة القدم قامت  ،المتنافسة

بقطع الشريط عندما ركلها لاعب 

 الظل.

 

 ( الملصق الدعائى09شكل رقم )

 0351لعالم ا كأسل
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 الإسبانيةنجليزية والفرنسية وحيث الإ ،فى التصميم الرسمية للفيفا لغات 9كما تم استخدام 

نجليزية والفرنسية لغات وهى: الإ 9ة وتاريخ التنظيم بعدد كتابة اسم الدولة المنظم تكما تم

ون كرة فى الخلفية بشكل كامل وهو نفس ل ىتم توظيف اللون الذهب ،والألمانية والسويدية

منبثق من اللون الأصفر وهو  كما أن اللون الذهبى، 0351العالم فى تلك البطولة  كأسالقدم ل

 (91)ه بلون سنابل القمح. هلون الأبدية والحياة حيث يتم تشبي

 

 : الهوية البصرية فى الملصق الدعائىعناصر 

كما  ،اللغة الرسمية للبلاد ىالسويدية المستخدمة وه فى اللغةوالمتمثل  افىتم تمثيل البعد الثق

ت، لى تقبل السويد لتعدد الثقافاقافى فى الاعتماد على لغات أخرى فى الإشارة بذلك إظهر البعد الث

وكذلك ظهر من خلال التأثر بالأسلوب 

 Saul Bassللمخرج  الفنى

 

 لفيلم الملصق الدعائى (05شكل رقم )

Vertigo هر التأثر يظ والذى

شكل رقم  عائىالواضح بالملصق الد

وتحديد  ،عب بالظل( حيث التلا09)

 حيث الدائرة المركز البصرى

 

 

 

 

 

 1362 كأس -7

دول  نظمته دولة تشيلى وهى إحدى

وفازت به دولة  ،أمريكا الجنوبية

الهوية البصرية فى  وتمثلت البرازيل،

 . الشعار المرئى والملصق الدعائى

الوصف وتحليل المعنى فى الشعار 

 : المرئى

صميم بالبساطة بل تضمن العديد الت لم يتميز

 ،س ذات الوقتمن العناصر المختلفة فى نف

ففى النص  ،والصورة حيث جتمع بين النص

نجليزية الإن وهما تم استخدام لغتي

 9الصورة تم استخدام  ، وفىالإسبانيةو

 معًا.  صور تداخلت

العالم  كأس( شعار 09شكل رقم ) 

0392 
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صل عبارة نجليزية، وكانت الفوا( باللغة الإ0392 يلىتش – ريميه كأس –كتابة )كوبا  توتم

 campeonato mundial deكتابة  تتم الإسبانيةاللغة بو ،عن كرة قدم مصغرة مفرغة

futbol، كونها  الإسبانيةة ويمكن تفسير الاعتماد على اللغ ،"بطولة العالم لكرة القدم" وتعنى

 اللغة الرسمية للبلاد. 

 ل الدائرى حيث تمثل فى النصف العلوى لكرة القدم ذات اللون البرتقالىاتخذ التصميم الشك

رضية حيث دم فى تلك البطولة، والنصف السفلى تمثل فى الكرة الأوهو نفس لون كرة الق

مع الكرة الأرضية  قزرلأوتم استخدام اللون ا ،ر  معًاتتقاطع خطوط الطول ودوائر الع

وتم  ،(92)الماء والهواء، ولون الطبيعة، ولون الفضاء كونه لون الحياة فهو لون الفراغ فى

مع كرة القدم فى دلالة للحركة والنشاط الفاعلية  استخدام اللون البرتقالى فى النص العلوى أى

 (93)كونها أحد الألوان الحارة. 

لملعب استاد كامل لكرة القدم حيث تظهر الأرضية الخضراء ل ليتوسط الجزء العلوى والسفلى

 إشارة لكونها الدولة المنظمة للبطولة.  ها علم دولة تشيلى فىويتوسط

خر لم يصل ف الآالنصو ،ائير مضهوقع عليه الضوء فظ فهاظهرت مدرجتات الملعب نص

بأن  انطباعلضوء فيطلق عليه اسم الظل الحقيقى، وتظهر أهمية الظل فى كونها تعطى اإليه ا

 (94)الشكل مجسم بعيد عن التسطيح. 

 : وية فى الشعار المرئىناصر الهع

البعد تحددت أبعاد الهوية الوطنية فى 

المستخدمة وهى اللغة حيث اللغة  الثقافى

  ، وعلم الدولة.الإسبانية

 : الوصف وتحليل المعنى للملصق الدعائى

 ،تم اختيار هذا التصميم من خلال الفيفا

حيث تمثلت عناصر التصميم فى الكرة 

ركل كرة  حيث تمالأرضية وكرة القدم، 

بية لتصل القدم من قارة أمريكا الجنو

 لى قارة أفريقيا.بذلك إ

 كأسل ( الملصق الدعائى09شكل رقم)

 0392العالم 

لم لقوة الركلة وقدرة كرة العا فى إشارة

على ربط دول العالم معًا، ليشكل بذلك 

يطل على الكرة الأرضية،  قمر" الذى"ال

وتم الاعتماد على اللغة الإنجليزية 

كتابة  تالفرنسية، حيث تمو الإسبانيةو

 ،ريميه" كأس - العالم لكرة القدم"بطولة 

كتابة اسم الدولة  تنجليزية تموباللغة الإ

 نة انعقاد البطولة "تشيلىالمنظمة وس

استخدام اللون الأزرق فى تم ". 0392

فكرة كون ة ليتناسب بذلك مع لون الخلفي
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 لى الفضاء.إ سكانعا خلفية هنا هى"القمر" وال كرة القدم هى

 : الملصق الدعائى عناصر الهوية الوطنية فى

، وكذلك الإسبانيةيث اللغة المستخدمة وهى اللغة ح الهوية الوطنية فى البعد الثقافى تمثلت عناصر

 نعقاد البطولة. لة " تشيلى" مكان ادو يةبحيث ظهرت قارة أمريكا الجنو البعد الجغرافى

 تعددت عناصر الهوية البصرية لتتضمن "التميمة ،0399عالم عام ال كأسنطلاق بطولة منذ ا

Mascot ."  العالم ) الشعار المرئى كأسلتصبح عناصر الهوية البصرية لفعاليات Logo– 

 (. Mascot التميمة - Poster الملصق الدعائى

 1366العالم  كأس -1

وفازت به  ،إنجلترا لتم تنظيمه من قبو العالم لكرة القدم كأسالبطولة الثامنة ل هىو

 كأساستضافة  عود بذلكلت ،نجلتراإ

 بية.والعالم للقارة الأور

لوصف وتحليل المعنى للشعار ا

 : المرئى

خلفية التصميم بالكامل  تم الاعتماد فى

وفى منتصفه كرة  ،نجلتراعلى علم إ

قدم مرسوم عليها الكرة الأرضية، 

–"القديم" العالم  كأسيتوسطه تصميم 

"شعار النبالة  على رتكزي ،ريميه كأس

 ملكة المتحدة".ملل الملكى

 

 

العالم  كأس( شعار 01شكل رقم)

0399 

نجليزية واستخدمت اللغة الرسمية الإ

 كأس –بطولة العالم  تحت اسم "

وجتاءت  ،"0399 –انجلترا  –ريميه 

اللون الأبيض بشكل دائرى الكتابة ب

حول  نهاابدور اانطباع لكى تعطى

كرة  سية للعبة وهىالأيقونة الرئي

قدم المرسوم عليها الكرة الأرضية. ال

للتصميم فى  تمثل المركز البصرى

 ،ومن حوله كرة القدم ،العالم كأس

فظهر العلم وكأنه لون الخلفية 

  المستخدم فى التصميم.
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 : ر المرئىعناصر الهوية الوطنية فى الشعا

والبعد  علم الدولة، واللغة المستخدمة،حيث  د الثقافىثيلات الهوية الوطنية ظهرت فى البعتم

تمثلت أهميته عبر  الذى ملكة المتحدةللم النبالة الملكى شعار لحضارى ظهر فىا

  العصور المختلفة.

 :فى التميمة الوصف وتحليل المعنى

التى  ولىالتميمة الأ يعد الأسد ويلى

العالم، ولاقت  كأسفى  استخدمت

 نجاحًا كبيرًا من قبل الجمهور. 

"جتسم إنسان  الأسد ويلىاستخدام م ت

ز المملكة وهو رم ،ورأس أسد"

وجته مبتسم  ذا المتحدة، وكان

علم  يرتدى ،ومفتول العضلات

متحدة، بالرغم من أن المملكة ال

 ،نجلترا فقطمت فى إالبطولة أقي

العالم" فقط دون  كأسمكتوب عليه "

 إشارة للسنة أو الدولة المنظمة. 

 

العالم  كأس( تميمة 03شكل رقم )

0399 

 علم فى اتمثل لونه وكذلك الجوارب 

ويظهر الشخص  ،مملكة المتحدةال

وكأنه متخذ  ا ذراعيهباسط يمشى

خر، شخص آمع مواجتهة وضع ال

 يه التى توحىموخاصة حركة قد

قة بالنفس فى فى الخطوة والث بالقوة

لى سيطرة الحركة، ويشير ذلك إ

 لم يتخذ الأسد ويلى متحدة، ولم تظهر كرة القدم فى تصميم التميمةللمملكة ال الوطنى المنتخب

لم  ،لى لقاء أشخاص بعينهماليمين وكأنه ذاهب إ نحو وضعية الوقوف بل اتخذ وضعية المشى

  كن ظهرت كخط مستقيم صغير.ركة العين بشكل واضح ولتظهر ح

 عناصر الهوية الوطنية فى التميمة:

 البعد الحضارى ، وكذلك(ستخدمة، وعلم المملكة المتحدةاللغة الم الأبعاد الثقافية فى )ظهرت 

بالرغم من أن البطولة  معبرًا عن شخصية المملكة المتحدة شخصية الأسد ويلى من خلال )

حدة لديها اعتزاز ويمكن تفسير ذلك فى ضوء كون المملكة المت ،(نجلترا فقط ت فى إأقيم

 رية. كسوتاريخها وقوتها العكبير بثقافتها 
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 :لوصف وتحليل المعنى للملصق البصرىا

اعتمد الملصق البصري على 

، لتظر مرة البيضاءالخلفية 

أخرى شخصية التميمة وهو 

وهو يركل كرة القدم  الأسد ويلى

لتظهر  ،فى سعادة وبمهارة شديدة

ا من التصميم بلون فى الجهة العلي

وكأنها تعلن شروق شمس  ذهبى

 أسكجتديدة فى إشارة لبطولة 

 العالم لكرة القدم. 

 كما ظهر النص فى أعلى

 كأس" االتصميم وكان مكتوب

 وفى الجزء السفلى ،العالم"

تم كتابة  "ويلى" بجوار الأسد

ومن أسفلها  ،موعد إقامة البطولة

كما ظهر  ،ظمةانجلترا الدولة المن

للبطولة  أيضا الشعار المرئى

شكل        .0399بجانب عام 

 ( الملصق الدعائى21رقم )

 0392العالم  كأسل

 

 :الهوية الوطنية فى الملصق الدعائىعناصر 

حيث ألوان علم المملكة المتحدة، وكذلك  الهوية الوطنية فى البعد الثقافى عناصر انحصرت

 نجليزية المستخدمة. الإ بالإضافة إلى اللغة ،"الأسد ويلى" الفلكلورية شخصيةال

 :1371 العالم كأس -3

 لى أمريكا الشمالية، وفاز بالبطولة دولةافته فى المكسيك ليعود مرة أخرى إستضتمت ا

 والملصق. التميمة والشعار المرئى، وتمثلت الهوية البصرية فى كل من البرازيل

 : لوصف وتحليل المعني للشعار المرئىا

 يتم وضع إطار دائرىلم  كرة القدمفتكون من تصميم  ،بساطة فى عناصرهتميز الشعار بال

، وتم فى الكرة فقط لتظهر فى شكل بيانى اللون الأسودب هاكتفاء بتحديد، ولكن تم الاعليها

فى الإشارة  ،91لتتداخل بذلك مع كلمة المكسيك  ،استخدام الخلفية البيضاء فى التصميم

اطه فى بعض رتبوذلك لا ،اللون الأرجتوانى دولة المنظمة وسنة التنظيم، وتم الاعتماد علىلل

الأناجتيل والمزامير بالقرن الخامس عشر والسادس عشر بالطاعة والخضوع وآلام المسيح. 
95)             
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 كأسل ( الشعار المرئى20شكل رقم ) 

  0391العالم 

 

ساسية من تنظيم ه الأاستمد الشعار فكرت

 0391ية بالمكسيك لدورة الألعاب الأوليم

ى يد صميم الشعار الخاص بها علت وتم

 والذى Lance Wyman’sالمصمم 

ه استمد تصميم شعار الألعاب بدور

من الحضارة  0391ية عام بيمالأول

 )96( .المكسيكية القديمة

 

 

 

 : الهوية الوطنية فى الشعار المرئى عناصر

ة يمن خلال نوع الكتابة المستخدمة حيث التأثر بالحضارة المكسيك ارىظهر البعد الحض

 والبعد الرياضى ،بالديانة المسيحية ذلك اللون المستخدم ومدى ارتباطهوك ،ا"القديمة " الماي

 . 0391ية عام بحيث تصميم الشعار المتأثر بدورة الألعاب الأوليم

 

 

 

 

 

( الشعار المرئى 22شكل رقم )

حيث  0391بية لعاب الأوليمللأ

التأثر فى شعار  يظهر مدى

شكل رقم  0391العالم  كأس

(20) 
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ر تصميم ( يظه29شكل رقم )

القطع الأثرية بالحضارة المكسيكية 

بها فى  القديمة "المايا" والتأثر

تصميم الشعارات البصرية 

 الكبرىلأحداث الرياضية ل

 

 

 

 

 

 

 للتميمة: الوصف وتحليل المعنى

ا ملامح وجته ذ تمثل التميمة طفلا

ويحمل الملامح المكسيكية حيث مبتسمة،

 خوانيتو الشعر الأسود المنسدل، واسمه "

Juanito-سم "خوان تصغير لا " وهو

Juan "لغة نتشارًا بالالاسم الأكثر شهرة وا

فى المكسيك، ويرتدى ملابس  الإسبانية

القبعة  ويرتدى ،المنتخب الوطنى لكرة القدم

 a Mexican sombreroالمكسكيكة 

 " وهى"سومبريرو نهااالشهيرة بنفس ألو

تستخدم لحماية  واسعة الحواف التىقبعة 

والعينين من الشمس. عادةً ما يكون الوجته 

، وحافة عريضة للغاية ،له تاج عال  مدبب

 ،قدميه على كرة القدم ويرتكز بإحدى

زة على ويثبت يديه على قدمه المرتك

د والاستعدالى الجاهزية فى إشارة إ ،الكرة

  للعب.

 0391العالم  كأس( تميمة 99شكل رقم )

تدل  تعبيرات وجته " خوان" كانت مبتسمه

ووضعية الكرة أسفل  ،على المرح والسعادة

 تدل على السيطرة والثقة بالنفس.  القدم

  :عناصر الهوية الوطنية فى التميمة

لكرة القدم المستخدمة فى التصميم،  لوطنىحيث ألوان المنتخب ا تمثلت فى البعد الثقافى

كما ظهر البعد  ،مكسيكال نتشارًا فىم التميمة " خوان" الاسم الأكثر ابالإضافة الى اس

، قبعة سومبريرو ملابس الأكثر شهرة فى المسكيك وهىحيث تصوير الأزياء وال الحضارى
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حيث نمط المعيشة من حيث شهرة المكسيك بالتفوق فى  بالإضافة لظهور البعد الاجتتماعى

 لعب كرة القدم منذ الصغر، لذلك تم الاعتماد على طفل فى تصميم التميمة. 

يل المعنى الوصف وتحل

 :للملصق الدعائى

استوحيت الفكرة الأساسية 

من  الدعائيلتصيمم الملصق 

نفس ، بصميم الشعار المرئىت

تفاصيله واللغة المستخدمة، 

ختلاف لون الخلفية با

تم  حيث هنا ،المستخدمة

، الاعتماد على اللون الأرجتوانى

حيث تم وكذلك النص المكتوب 

العالم  كأسكتابة "بطولة 

-مايو 90 -لكرة القدم التاسعة

وذلك باللغة  ،يونيو" 20

 3كتابة رقم  توتم نجليزية.الإ

 بالحروف اللاتينية. 

( الملصق 95شكل رقم )

 0391العالم  كأسل الدعائى

بالرغم  الإسبانيةلم تظهر اللغة 

للغة الرسمية فى من كونها ا

من عناصر  فى أى   المكسيك

ولم تجد  الهوية البصرية،

لذلك ؛ بالرغم  الباحثة تفسيرا

 من ظهورها فى بطولات سابقة.

  :فى الملصق الدعائى الهوية الوطنيةعناصر 

من خلال نوع  لحضارىر البعد اوظه عاد الهوية الوطنية للشعار المرئى وهىبظهرت نفس أ

المستخدم وكذلك اللون  ،ا"ة القديمة " الماييالكتابة المستخدمة حيث التأثر بالحضارة المكسيك

حيث تصميم الشعار المتأثر بدورة  والبعد الرياضى ،لديانة المسيحيةبا ومدى ارتباطه

 . 0391ية عام بالألعاب الأوليم
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انعكس و ،التى فازت به من قبل دولة ألمانيا الغربية ة القدمالعالم العاشر لكر كأس م تنظيمتي

تها ربية بثقافتركيز واهتمام ألمانيا الغ

تصميم فى  وتطورها التكنولوجتى

 .جتميع عناصر الهوية المرئية

 :لوصف وتحليل المعنى للشعار المرئىا

، تم تصميم الشعار بشكل جترافيكى

حيث تمثل الدائرة المفرغة باللون 

وتمثل  الأبيض كرة القدم،

كرة عند الإشارات السوداء حركة ال

فإنها  WM ركلها، أما حروف

   لى كلمةتشير إ

Weltmeisterschaft  والتى

لألمانية، أما رقم العالم با كأس تعنى

      لى سنة التنظيم.فهو إشارة إ 99

 0399العالم  كأس( شعار 99شكل رقم )

ة البيضاء وتوظيف اللون تم استخدام الخلفي

من  ابذلك نوع الأسود لابتكار الشعار، ليضفى

اللونين الأبيض  ، حيث تم توظيفالفخامة.

 (97).يث طرفا السلم اللونىوالأسود ح

 :فى الشعار المرئى الوطنيةعناصر الهوية 

العالم باللغة الألمانية، وكذلك  كأس أى WM فى استخدام أحرف ظهر بوضوح البعد الثقافى

تقدم التكنولوجتى لل المتطور فى تلك الفترة للإشارة لجرافيكىمن خلال التصيم ا العلمىالبعد 

 غربية فى تلك الفترة التاريخية. ليه ألمانيا الالذى وصلت إ

  :فى التميمة لوصف وتحليل المعنىا

ملامح وجته  ى)تيب وتاب( ذو ’Tip & Tap‘وهما  ن""صبيي نتم الاعتماد على شخصيتي

جمهور بشكل للتنظر  ،واضحة ومبتسمه

 شخص وكأنه يرحب لهم يلوحمباشر، 

بالكرة، فى إشارة سك والآخر مم بالجماهير،

 د والترحيب بالفرق المتنافسة.لى الاستعداإ

ا حتضنان بعضهمالشخصيتان ي وتظهر

 تيشيرت ىدالبعض، ولكن الشخص الذى يرت

WM خر وق الصبى الآيضع يده العليا ف

 لاحتضان ، فى إشارة99العام  تدىرلذى يا

ا زى كلاهم ويرتدى ،99ألمانيا الغربية لعام 

 لكرة القدم  المنتخب الوطنى

 0399العالم  كأستميمة  (99شكل رقم )



 دراسة كيفية بالتطبيق على كأس العالم :لبصرية للأحداث الرياضية الكبرىأبعاد الهوية الوطنية فى التصميمات ا تمثيل

 43 2222 ديسمبر /يوليو لث(الجزء الثا)شرون العدد الرابع والع –المجلة العلمية لبحوث العلاقات العامة والإعلان

بالسعادة  رات الوجته توحىهما كان بشكل مستقيم وفى مواجتهة القارئ، وتعبياتجاه وقوف كلي

 مح الوجتهواضح فمثلاً ملا صر البصرية فى التصميم بشكل هندسىظهرت العنا ،والمرح

، وظهرت حمرة الوجته بشكل وكذلك الأسنان ظهرت بشكل مدبب ظهر الفم على شكل مثلث

لابس التى ظهرت حادة الزوايا الموكذلك  ،لأصابع تبدو كأنها مدببة من الأطرافوا ،دائرى

 احدة زوايا وتقسيماته الهندسية. ولم تجد الباحثة تفسيرت ظهر وحتى الحذاء الرياضى

 لظهور كرة القدم باللون الأبيض فى التميمة.

 عناصر الهوية الوطنية فى التميمة:

رتداء ألوان زى المنتخب الوطنى البعد الثقافى حيث الهوية الوطنية فى ا ظهرت أبعاد

العالم باللغة  كأس ويعنيان WM ىحرفكرة القدم، كما ظهرت فى استخدام ل الألمانى

ه يتميز وجته التميز على العرق الألمانى الذىحيث  البعد الاجتتماعى، كما ظهر ةالألماني

 عكست فى تصميم الملابس. لمانية المتناهية والتى انبالحمرة الشديدة، والدقة الأ

الوصف وتحليل المعنى فى 

 : الملصق الدعائى

بالرغم من حدة تفاصيل الهوية 

م التميمة البصرية فى تصمي

واعتمادها على  ،والشعار المرئى

أن إلا  ،التصميم الجرافيكى

تم رسمه من ، الملصق الدعائى

 Horst " الألمانى قبل الفنان

Schäfer"  هورست شيفر وهو

 الفن التجريدىد رواد أح

‘Abstract’ ،فكرته  تقوم والذى

على ضربات فرشاة صغيرة 

بعيداً عن  ،مرئى ورفيعة بشكل

حيث ظهر لاعب كرة  .الخطوط

ولكن لم  ،كل الكرة بقدمهقدم ير

أو لأى  ،لوجته ملامح تظهر أى

لى أن فى إشارة إ ،تفاصيل أخرى

يز المهم هنا هو كرة القدم التى تتم

       لا تتعلق بالمظهر.بالانفراد و

( تصميم ملصق 91شكل رقم )

 0399العالم  كأس

ق صوكان الهدف من تصميم المل

بشكل مرسوم لتوضيح  الدعائى

أن الفن والرياضة بألمانيا الغربية 

 كلاهما يقف على قدم المساواة.

فى أعلي  وظهر الشعار المرئى
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اللغات فيفا" ب –العالم لكرة القدم  سكأسفل التصميم ظهرت كلمة "التصميم على اليمين وفى أ

 .الإسبانيةالألمانية والإنجليزية والفرنسية و

مباريات البطولة وذلك باللغة  كما ظهرت أسماء تسع من المدن الألمانية التى تحتضن

 الألمانية. 

 : الهوية الوطنية فى الملصق الدعائىعناصر 

حيث اللغة الألمانية المسيطرة على النص المكتوب،  ىالهوية الوطنية فى البعد الثقاف ظهرت أبعاد

 . تصميم الملصق الدعائى من قبل فنان ألمانى واعتزاز الثقافة الألمانية بالفنون حيث تم
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 الأرجتنتين. وفازت به دولة  ،مريكا الجنوبيةنتين ليعود مرة أخرى إلى قارة أن قبل الأرجتتم تنظيمه م

 : الوصف وتحليل المعنى للشعار المرئى

الصلة بألوان فريق ارتبط الشعار بشكل وثيق 

الأرجتنتين لكرة القدم، حيث  المنتخب الوطنى

بشكلها التقليدى، موضوعة ظهرت كرة القدم 

اعتبار  بين شريطين بشكل عمودى، يمكن

أو يد حارس المرمي  ،تحمل الكرة اً ن يدالشريطي

يديه. تم استخدام اللون الأبيض يلتقط الكرة بين 

داخل مع لون ملابس لون للخلفية، حيث تك

 وكذلك الكرة.  المنتخب الوطنى

 0391العالم  كأس( شعار 90شكل رقم )

وفى أسفل التصميم تم استخدام اسم الدولة 

 نجليزية. كن باللغة الإة وسنة التنظيم، ولالمضيف
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 : اصر الهوية الوطنية للشعار المرئىعن

ستخدمة تمثل لوان الموطنية ظهرت من خلال البعد الثقافى فقط حيث الأتمثيلات الهوية ال

 .ملابس المنتخب الوطنى

 للتميمة:  الوصف وتحليل المعنى

" الأيقونة Gauchito اوتشوجت يعد "

مريكا أ شعوب دول عبير عنالرئيسية للت

، حيث سهول السافاناوبالتحديد الجنوبية 

 فجاءت التميمة لطفل صغير يرتدى زى

نى الأرجتنتينى لكرة القدم، المنتخب الوط

 ،"91 رجتنتينويرتدى قبعة تحمل اسم " الأ

ورابطة عنق صفراء مستوحاة من الألوان 

 ،الواردة فى علم الأرجتنتين، وبيده سوط

لوطنية الخاصة هى الأزياء ا زياءوتلك الأ

 اوتشو.بالج

 0391العالم  كأس( تميمة 92شكل رقم )

فل بوضوح الط كما ظهرت ملامح وجته

 ،فى نفس الوقت والتحدى ،حيث الابتسامة

م المفتوحة وكأنه وذلك من خلال حركة الف

، وحملت ملامح الطفل يتحدث بصوت عال  

جنوبية لسكان أمريكا ال السمات الشكلية

 سود المنسدل.لشعر الأحيث ا

قدميه وذلك فى إشارة للسيطرة على كرة القدم، وكما أن اتجاه  يرتكز الطفل على الكرة بإحدى

نفتح الصدر ما، وعزز ذلك أنه يقف م الى اليمين وكأنه يتحدي شخصيتجه إوقوفه جتاء بشكل 

 كرة القدم.  فىق هو اللون السائد فى التصميم حتى وكأنه واثق من الفوز. كان اللون الأزر

  :عناصر الهوية الوطنية للتميمة

البعد تمثل فى الألوان المستخدمة، وو فىالبعد الثقاتضمن لتأبعاد الهوية الوطنية  تتعدد

ملامح شعوب على  زتركيلل، بالإضافة اتشوالحضارى فى الأزياء الوطنية الخاصة بالج

يث تعد كرة القدم ح اعىالبعد الاجتتمستعانة بطفل صغير فى دلالة على أمريكا الجنوبية، والا

 ى اللعبة الأكثر انتشارًا. فى الأرجتنتين ه
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الوصف وتحليل المعنى 

 : للمصلق الدعائى

، تم ابتكاره بطريقه التنقيط

، حيث التصميم الجرافيكى

 يموانتشار ألعاب الفيديو جت

Video Game  فى تلك

من  2 ظهر التصميمأ، فالفترة

 ادهمكرة القدم أح لاعبى

ن يحتضنا ،1يحمل رقم 

ا البعض احتفالا بعضهم

وعن الألوان التى  بالفوز.

ظهرت فكانت اللون الأزرق 

 ،كان اللون الأسود هسكاوانع

زية ينجلوتم استخدام اللغة الإ

 ،لمضيففى كتابة اسم البلد ا

 كما تم استخدام اللغة الإسبانية

بطولة "  كتابة تحيث تم

ة العالم لكرة القدم الحاديه عشر

شكل رقم        "0391يونيو  -

 كأسل ( الملصق الدعائى99)

 0391العالم 

مدن كتابة أسماء ال تكما تم

التى ستقام بها المباريات 

 (buenos aires, Córdoba, Mendoza, Rosario) وهى:

 :صر الهوية الوطنية للملصق الدعائىعنا

، للون السائد فى علم الأرجتنتينحيث استخدام اللون الأزرق، وهو ا تمثلت فى البعد الثقافى

فريق ملابس  حيث دمة فى النص. وكذلك البعد الحضارىالمستخ الإسبانيةوكذلك اللغة 

 لكرة القدم.  المنتخب الوطنى

 1312العالم  كأس -12

 إيطاليا. ، وفازت بها ةسبانيا بتنظيم البطولوبية حيث قامت إالأور القارةلى انتقلت البطولة مرة أخرى إ

  :صف وتحليل المعنى فى الشعار المرئىالو

أن كرة القدم سبانيا وعلى طرفه كرة القدم، وكساسية من علم إاستمد التصميم فكرته الأ 

خلال اسم الدولة ولكن باللغة  وترفرف به، وتم توظيف النص من تحمل العلم الإسبانى

بيض والأزرق، كانت الأالمستخدمة فى كرة القدم فوعن الألوان .12جانبها رقم وب الإسبانية

كانت الكرة لاستخدام اللون الأزرق بدلاً من اللون الأسود فى كرة القدم.  اتفسيرولم تجد الباحثة 

  نحو اليمين. تصميم والتى وجتهت حركة عين القارئنقطة الارتكاز البصري فى ال هى
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العالم  كأس( شعار 99شكل رقم )

0312 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  :ناصر الهوية الوطنية فى الشعارع

 وعلم الدولة.  الإسبانية حيث اللغة ظهرت فى البعد الثقافى

 

 

  :للتميمة الوصف وتحليل المعنى

" صغيرة "برتقالةللتميمة اعتمد على  البناء الفنى

 أى ذات اللون البرتقالى’Naranjito‘تحمل اسم 

الإسبانية، وهى الفاكهة الأكثر انتشارًا فى باللغة 

المنتخب  نيا والتى تميزها، وترتدى زىسباإ

 .الوطنى لكرة القدم الإسبانى

 0312العالم  كأس( تميمة 99شكل رقم )  

وكانت  سبانياترتدى "جتوارب" علم إ مالقد وفى

 جتهها مبتسمه وتحمل فى يدها اليسرىملامح و

كدليل  ،ويدها اليمني فى منتصفها ،كرة قدم

. الأخرىلاستعدادها للعب وانتظارها للفرق 

وتتخذ  ،ح الثقة بالنفسوتظهر على وجتهها ملام

واتجاه حركة عينيها اتجه نحو  ،وضعية الاستعداد

 اليسار وكذلك حركة الجسد كانت نحو اليسار.
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 عناصر الهوية الوطنية للتميمة: 

 زىحيث  الحضارىوالبعد  ،حيث ألوان العلم ة الوطنية فى البعد الثقافىتمثلت أبعاد الهوي

خصية ذاتها كون فاكهة البرتقال فظهر فى ابتكار الش ىأما البعد الجغراف ،منتخب الوطنىال

 سبانيا.إ دولةميز هى ماي

 : وصف وتحليل المعنى للملصق الدعائىال

تم رسم الملصق الدعائى من قبل الفنان 

واعتمد على الفن  Joan Miró الإسبانى

انتشر فى فرنسا منذ بدايات  الذى، التكعيبى

يعبر عن روح  القرن العشرين والذى

الابتعاد عن تمثيل الواقع لتحرر، حيث ا

، وتوظيف الخطوط المستقيمة الحقيقى

أى  ،المستوية والأقواس والمسطحات

لى بناء متين قائم على تحويل التصميم إ

 (98)علاقات هندسية. 

 0312العالم  كأسل ( الملصق الدعائى99شكل رقم )

بالثقافة  بشكل أساسىوترتبط فكرة التصميم 

، وظهور ةالموسيقي حيث ظهور النوتة سبانيةالإ

 ،يقوم بركل الكرة بشكل راقص الشخص وهو

 عد لركل الكرة على أنغام الموسيقىيسته نوكأ

 المشهورة.  الإسبانية

 عناصر الهوية الوطنية للملصق:

 لتكعيبى، كما ظهر البعدوالتأثر بالفن ا ،حيث اللغة المستخدمة ظهرت فى البعد الثقافى

 . وهى مجال مايميز الشعب الإسبانى الإسبانية الاجتتماعى حيث التركيز على الموسيقى
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 Joan Miró( جتانب من أعمال الفنان 91كل رقم )ش

 

 1316العالم  كأس -19

وتمثلت الهوية  ،جتنتينرالأوفازت به دولة  ،بقارة أمريكا الشمالية تم تنظيمه فى المكسيك،

 . والملصق الدعائى ،يمةوالتم ،فى الشعار المرئى صريةبال

  :الوصف وتحليل المعنى للشعار المرئى

رة الرئيسية لتصميم الشعار انبثقت الفك

من كون كرة القدم توحد العالم،  المرئى

حيث تم وضع كرة القدم فى المنتصف 

تم  ،الكرة الأرضية اجتانب ،وعلى أطرافها

ها من خلال خطوط العر ، دتحدي

  .يمينفالكرة الأرضية على جتهة ال

العالم  كأس( شعار 93شكل رقم )

0319 

من  اا وأوروبا وجتزءيفريقأ تىعكس قاري

ة على جتهة اليسار قارة آسيا، والكر

 ن. تعكس الأمريكتي

الكرة الأرضية باللون  ىوتم تظليل جتانب

لوان المستخدمة فى ى، بينما الأالرماد

 وهما كرة القدم كانت الأبيض والأحمر
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نجليزية وباللون الأخضر " باللغة الإ 19الدولة "المكسيك  تم كتابة اسملوان علم المكسيك، وأ

كما تم استخدام  ،ولون علم المكسيكوهو نفس الدرجتة المستخدمة فى لون أرضية الملعب، 

العالم التى نظمتها المكسيك  كأسنفس الخط المستخدم فى تصميم الهوية البصرية لبطولة 

 . 0391عام 

 : ة فى الشعار المرئىالهوية الوطني عناصر

والأخضر، كما  الأحمر والأبيض نظمة وهىلوان علم الدولة المظهر البعد الثقافى حيث أ

  .من حيث التركيز على الخرائط ظهر البعد الجغرافى

 
 

( علم دولة المكسيك 51شكل رقم )

صميم والتأثر الواضح به فى ت

 الشعار المرئى

 

 
 

 

 فى التميمة:  المعنىالوصف وتحليل 

 يكىهم مكون من مكونات المطبخ المكسستعانة بأللاشير دلالات محتوى تصميم التميمة ت

يئة رجتل لديه شارب طويل، وكان على ه فى وضع مقلوب، وهو فلفل "الهالوبينو" الحار

يديه على الكرة، وتظهر  ويستند بإحدىالمكسيكي لكرة القدم،  وطنىالمنتخب ال يرتدى زى

فى  ،فى وسطه ي، ويده الأخرى موضوعةبجانبه كرة القدم بحجم كبير جتدا بشكلها التقليد

إشارة لاستعداده للعب وانتظاره الفرقة التى 

 ستنضم إليه. 

 

 

 0319العالم  كأس( تميمة 50شكل رقم )

 

 

 

 

 

ولم تظهر ملامح عليه،  piqueوتم إطلاق اسم 

ب الحاجت واتىستثناء عينيه ذجته بدقة باالو

كما ظهرت المرفوع، وكذلك الشارب الكثيف، 

 ىويرتدالأعشاب لتدل على نجيلة الملعب،  بعض
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ى وهو الزى المارياتش ىالقبعة المكسيكيه الشهيرة، ولكن دور ارتدائه زو، ينوفلفل الهالوب

وفى نفس الوقت  ،لى القارئوفها بشكل مستقيم ينظر إوجتاء اتجاه وق .المكسيكى التقليدى

ونجد أن الصورة كبر منه. أنه يستند على الكرة الأوك ،هناك بعض الميل البسيط نحو الأمام

حيث الشارب  ،مافى السين كس الصورة النمطية للرجتل المكسيكىظهرت بها التميمة تع التى

ة السابقة الخاصة لى تأثر تصميم تلك التميمة بالتميموتجدر الإشارة هنا إ ،الكثيف والقبعة

 ’Naranjito‘ سبانيا وشخصيةالعالم بإ كأسب

 عناصر الهوية الوطنية فى التميمة:

وكذلك  ،الهوية الوطنية فى البعد الثقافى حيث ألوان زى المنتخب الوطنى بعادظهرت تمثيلات أ

ل نما المكسيكية على الرجتالصورة النمطية المتكونة من السي سكانعتمثلت فى الفنون حيث ا

ة وكذلك ظهر البعد الاجتتماعى حيث أنماط المعيش ، حيث القبعة والشارب الضخم.المكسيكى

  كأشهر ما يميزه. يكىاليومية والاعتماد بكثرة على فلفل الهالوبينو الحار فى المطبخ المكس

 

الوصف وتحليل المعنى للملصق 

 : الدعائى

لتقاط الصورة قام با

 ،Annie Leibovitzةالمصور

قام بتوظيف الظل على أحد  ىوالذ

الأعمدة الأزاتيكية القديمة، حيث تم 

استخدام ظل لاعب كرة قدم مستعد 

فس الوقت وفى ن ،لركل كرة القدم

مروجًتا ه ؛ ييد يحتفل بالفوز بإحدى

 بذلك للأماكن السياحية بالمكسيك.

وتعود الأصول التاريخية لحضارة 

التى  لى قبيلة الآزتيكإ"الأزاتيك" 

 09القرن لمكسك منذ سكنت ا

قبيلة لديها  ، وهى09وحتى القرن 

كم كبير من الأساطير والتراث 

ا كلمة الآزتيك أنه تعنى، والثقافى

القبائل الآتية من )آزتلان( وهى 

شمال  مدينة أسطورية فى

المكسيك، واتخذوا من لغة 

لهم، وذلك  )ناهواتل( اللغة الرسمية

عام  الاحتلال الإسبانى حتى

( 52شكل رقم )  (99) .0520

العالم  كأسل الملصق الدعائى

0319 
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 : الهوية الوطنية فى الملصق الدعائىعناصر 

الحضارة الآزاتكية للمكسيك حيث  لصق الدعائى تصميمه من البعد الحضارىالم استوحى

 ،عمدة القديمةل والأماثيالتالحضارات فى المكسيك، حيث تصوير شهر وهى إحدى أهم وأ

ضمن العديد تفقط فى كرة القدم ولكن كونها ت ن بأن المكسيك ليست متفوقةالزائريلتعريف 

 تها. لأماكن السياحية التى يمكن زيارمن ا

 :1331العالم  كأس -11

وفازت  إيطاليا،من قبل  اتم تنظيمهحيث  ،العالم كأسل ةالرابعة عشر وتعد تلك البطولة هى

 إيطاليا.  دولة ابه

 : ر المرئىالوصف وتحليل المعنى للشعا

ارتكز البناء البصرى للشعار على 

بألوان  ،تصميم ثلاثى الأبعاد لكرة القدم

بة اسم الدولة كتا ت، كما تمالعلم الإيطالى

نجليزية، وبجانبها سنة المنظمة باللغة الإ

 التنظيم. 

 : اصر الهوية الوطنية للشعار المرئىعن

لبعد الثقافى فقط حيث ألوان تمثلت فى ا

 . طالىالعلم الإي

 كأس( شعار 59شكل رقم )             

 0331العالم 

 

 

 

 

 

 

  :للتميمة الوصف وتحليل المعنى

 ،م فكرته من لاعب كرة القدماستمد التصمي

يؤدى التحية الإيطالية، وتم تصميمه بشكل 

هندسى، وبدلا من وضع رأس آدمى تم 

لم الع وضع كرة القدم، وكان يرتدى

 .الإيطالى

المكعبات  "وليج"طع نه قويبدو الشخص كأ

، والتى ظهرت فى التى يتم تركيبها معًا

كانت عبارة عن مكعبات ت والسبعينيا

 Ciao اسم التميمة وأطلق علىخشبية. 

 التحية الإيطالية المعروفة.  "تشاو" وهى

  0331العالم  كأستميمة  (59شكل رقم ) 
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  :عناصر الهوية الوطنية فى التميمة

وكذلك ظهرت فى البعد الاجتتماعى حيث  ،عد الثقافى حيث العلم الإيطالىظهرت فى الب

من ممارسات الحياة  ة كسلوك اجتتماعى وممارسة يوميةالإيطالية المشهور التحية

 با. ووكذلك لعبة الليجو الأشهر فى أور ،الاجتتماعية

 : الدعائى الملصقلوصف وتحليل المعنى فى ا

 قام بتصميمه الفنان الإيطالى

Alberto Burri حيث ألبرتو بورى،

حد أهم ركز بصورة أساسية على أ

وأشهر عناصر الجذب السياحى بروما 

 Colosseum وهو مبنى

، أو المدرج الفلافى "الكولوسيوم"

لى تطور العمارة والشاهد ع

كان يستخدم لتقديم  الرومانية، والذى

نية العرو  فى العصور الروما

حيث ، وماتلاها من العصور المختلفة

كان فى بعض العصور يستخدم كحلبة 

 ،مصارعة بين المصارعين والوحوش

كما تم استخدامه كمسرح لتمثيل 

 المعارك الحربية الضخمة.

 ( الملصق الدعائى55شكل رقم )

وعن الساحة الداخلية فتم تصميمها 

على شكل ملعب كرة قدم تتضمن 

جموعة من أعلام الدول بداخلها م

ر توظيف ويمكن تفسيالمتنافسة، 

 ،وشهرته كحلبة مصارعة الكولوسيوم

لى التنافس الشديد بين الفرق للإشارة إ

 الرياضية.

الهوية الوطنية فى الملصق عناصر 

  :الدعائى

والطراز  نية القديمةحيث التركيز على الحضارة الروما ،تحددت فى البعد الحضارى

 ،بروما أماكن الجذب السياحىكيز على أشهر السائد فى تلك الفترة، وكذلك التر المعمارى

المستخدمة بشكل  لوانلدمج بين العصور المختلفة حيث الأوا البعد الحضارىكما تم توظيف 

الأسود والأبيض وفى المنتصف تم توظيف  ينفتم الاعتماد فى التصميم على اللون جتيد

 والحاضر. لوان، فى إشارة للدمج بين الماضىالأ
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حيث تداخل الألوان  Alberto Burri الفنان الإيطالى ( جتانب من أعمال59شكل رقم )

 والتلاعب بحركة الظل ،والخطوط معًا

  1331 العالم كأس -19

الولايات المتحدة  وهى ،الشمالية دول أمريكا انتقل مرة أخرى تنظيم كأس العالم إلى إحدى

 .البرازيلوفازت به دولة  ،الأمريكية

 :الوصف وتحليل المعنى للشعار المرئى

الناحية الفنية لم يتميز الشعار  من

من  بل إن فكرته مستوحاة ،جديدبالت

، 0312العالم بإسبانيا  كأسشعار ل

ففى الشعار الحالى تم توظيف ألوان 

، فظهرت الشرائط العلم الأمريكى

ا متجها الحمراء بشكل متموج يقطعه

لقدم ذات اللون لى اليسار كرة اإ

 تالتصميم تم وفى أعلى ،الأزرق

الولايات  –العالم  كأسة كلمة "كتاب

 وتحت كلمة ،"39المتحدة الأمريكية 

USA 95  كرة صغيرة  05توجتد

ظللة باللون الأزرق فى إشارة إلى م

          .ةن تلك البطولة تعد الخامسة عشرأ

( شعار كأس العالم 59شكل رقم )

0339 
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 الشرائط المتموجتة.  الشعار فى مجمله بالحركة والحيوية حيث حركة الكرة وحركة ويوحى

 : الهوية الوطنية فى الشعار المرئى عناصر

لوان ظهر البعد الثقافى من خلال أ

 وكذلك اللغة  ،العلم المستخدمة

 للتميمة:  الوصف وتحليل المعنى

تم اختيار التميمة من قبل الجمهور 

حيث تم تصوير كلب  يكىالأمر

الحيوانات  حد أشهرأوهو  ،واقف

 وتم إطلاق اسم،يةة الأمريكالأليف

Strikerالمهاجتم ، وتعنىعليه، 

ويستند  ،ويرتدى ألوان العلم الامريكى

 متخذاً وضعقدميه على الكرة،  بإحدى

سيطرة قدمه على الكرة، ويضع يده 

فى منتصف وسطه باتجاه الخارج فى 

 انتظار الفرق المتنافسة للعب معًا.

العالم  كأس( تميمة 59رقم ) شكل

0339 

بالتساؤل  هملامح وجتهت كما تميز

سفل، ه كانت مثبته للأوحركة عين

القدم للدلالة على التركيز  على كرة

غم من أن اتجاه جتسده مع الكرة، بالر

 لى حد ما. نحو اليمين إ

  :عناصر الهوية الوطنية فى التميمة

البعد وكذلك فى  ،تخدمةالمس نجليزيةالإتحددت فى الأبعاد الثقافية حيث ألوان العلم، واللغة 

 .ستعانة بالحيوان الأليف الأكثر شهرة فى أمريكا وهو " الكلب"الاجتتماعى حيث الا

 

 : الوصف وتحليل المعنى فى الملصق الدعائى

 لذى اتخذ من الفضاء أيقونة" ا Peter Max's " ملصق من قبل الفنان الأمريكىتم ابتكار ال

فى الفضاء ويطير بها، فى إشارة  دمق كرةيركل حيث تم تصوير لاعب كرة قدم  ،للتصميم

 لى الجاذبية العالمية لكرة القدم. إ

الأكبر من القارة  جزءقارة أمريكا الشمالية ويغطي ال يظهر من الكرة الأرضية سوىولم 

حيث تم الاعتماد . وذلك لم تظهركما أن ملامح اللاعب وهو يركل الكرة ، العلم الأمريكى

 تصميم دون توضيح أىحيث تحديد الملامح العامة لل ،Abstract على الفن التجريدى

  تفاصيل تذكر.
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( الملصق 51كل رقم )ش

 0339العالم  كأسل الدعائى

 ان مكتوبوفى أعلى التصميم كا

، وفى أسفل 39العالم  كأس

على اليسار تم وضع  التصميم

، بشكل مصغر الشعار المرئى

وتم الاعتماد على اللون الأزرق 

كوكب  ياة علىفى إشارة للح

الأر ، وخروج اللاعب من 

مريكا فى إشارة لكونها الدولة أ

الحالية،  المنظمة للبطولة

والأحمر  وتداخل اللون البرتقالى

الحياة التى  فى الخلفية دليل على

 تخلقها كرة القدم. 

الهوية الوطنية فى عناصر 

 : الملصق الدعائى

ث اللغة حي تم تمثيل البعد الثقافى

ستعانة كما تم الا ،لةوعلم الدو

 .الوقت وهو بيتر ماكس فى دليل على الاهتمام بالفنون كفى ذل بأحد اشهر الفنانين

 
 حيث العناصر الطبيعية وتوظيف الألوان Peter Maxأعمال  ( نماذج من53شكل رقم )

  1331العالم  كأس – 16

 . على التوالى ة الثانيةللمر البرازيل، ، وفازت به دولةللمرة الثانية تم تنظيمه بفرنسا

 : للشعار المرئى الوصف وتحليل المعنى

 ىلأول مرة تم توظيف الخرائط فى تصميم الشعار حيث تم تحديد موقع فرنسا الجغراف

من جتهة الشرق تم  ىوتم تظليلها باللون الأزرق، وفى الأعل ،ىكشمال غرب المحيط الأطلس

كأنها الشمس التى تشرق و ،والأبيضق والأحمر الأزر وضع كرة القدم بألوان العلم الفرنسى

لأسود توظيف اللون ا بالإضافة إلى .نجليزيةبة اسم الدولة باللغة الإكتا ت، وتمعلى فرنسا

 لكرة القدم.  كإطار خارجتى
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العالم  كأس( شعار 91شكل رقم )
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 : عناصر الهوية الوطنية فى الشعار المرئى

، م الدولةحيث ألوان عل ىقافظهر البعد الث

ظهر من خلال موقع  ىالجغرافالبعد و

 والخريطة الخاصة بها. فرنسا 

 فى التميمة:  ىتحليل المعنوالوصف 

 ىويدع "ىالفرنس جتاء توظيف "الديك

Footix  فوتيكس" كأحد أشهر الرموز"

حيث تم تصويره واقفًا  الوطنية فى فرنسا،

 ،"31على صدره عبارة " فرنسا  امكتوب

، ىالقدم بيد ويوجتها للأعلا بكرة وممسكً 

، ملوحًا ستعداداً لإلقائها فى الهواءا

 يريةفى إشارة تحذ بإصبعه بيده الأخرى

قواعد  الفرق الأخرى على ىوكأنه يمُل

 اللعب.

 0331العالم  كأس( تميمة 90شكل رقم )

لى المشاهد بالرغم واتجهت حركة عينية إ 

نحو اليسار  تالتفت هكة وجتهمن أن حر

ترجتع شهرة "الديك الفرنسي" وقليلاً، 

لى حد كبير، لارتباطه بتاريخ فرنسا إ

مزًا لبلاد " الغال" وهم حيث كان ر

ية نت طباعته على العملات المعدمبراطورية الرومانية، كما تمفى عصر الان سابقًا الفرنسيو

و الفترات التاريخية، وتمسك الفرنسيون به كدليل على العناد ورفض الهزيمة وه فى إحدى

 ما يميز هذا الطائر.
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 عناصر الهوية الوطنية للتميمة: 

 ولون الديك نفسه الذىعلى كرة القدم،  لوان العلم الفرنسىأ حيث ت فى البعد الثقافىتحدد 

حيث ارتباط الديك  لون قميص المنتخب الوطنى الفرنسى، والبعد الحضارى تماثل مع

 بالديانة المسيحية فى الثقافة الفرنسية. 

 ،ىلى استخدام بعض الدول شخصية الديك للسخرية من الشعب الفرنسالإشارة هنا إ وتجدر

 . ىتحاد كرة القدم الفرنساإلا أن الفرنسيين لم يهتموا بذلك بل جتعلوه شعار 

فى  ىالوصف وتحليل المعن

 : ىالمصق الدعائ

 يشير التصميم لاستاد كرة قدم من

ر الملعب الزاوية العليا، حيث يظه

ن، كما عدد من اللاعبيوبداخله 

ر المتفرجتين على تظهر جتماهي

ربعة، وتم جتوانب الملعب الأ

تداخل معها استخدام خلفية بيضاء ي

مزيج من الألوان المختلفة. أما 

 فتم ىوالسفل ىالعلو انالإطار

نفس  ىاستخدام خلفيه زرقاء وه

 ىلون قميص المنتخب الوطن

ى لكرة القدم. كما ظهرت الفرنس

ء اللون كإطار ادوأربعة عمدة س

 للاستاد. 

 

 ( الملصق الدعائى90شكل رقم )

 0331العالم  كأسل

 

العالم فى الجزء  كأسكتابة  توتم

تابة ك تباللغة الفرنسية وتم العلوى

 ،" فى الجزء السفلى31"فرنسا 

تصميمه من قبل "ناتالى لو  وتم

" الطالبة  Natalie le Gallال جت

 حيث تم اختياره من قبل اللجنة المنظمة.  ،مونبلييه فى المدرسة العليا للفنون الجميلةب

 :للملصق الدعائى الوطنيةعناصر الهوية 

المنتخب  والبعد الجضارى حيث زى، حيث اللغة المستخدمة تمثلت فى البعد الثقافى

كون التصميم من إنتاج بشكل غير مباشر فى  كما ظهر التركيز على البعد العلمى ،الفرنسى

 كليات الفنون الجميلة.  طالبة بإحدى
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 2112عام  كأس -17

 ،لم يقتصر تنظيمه على دولة واحدة فقط

بكوريا  تم استضافة المباريات وإنما

وفازت به دولة  ،الجنوبية واليابان

 . برازيل للمرة الثالثة على التوالىال

فى الشعار  الوصف وتحليل المعنى

 : المرئى

 يستحضر الشعار اللفظى أكثر من معنى

الأيقونة الرئيسية فى  كأسعد الحيث ي

حيث يمكن أن  ،ةكر هيتوسط الشعار،

و الكرة لى كرة القدم، أتشير تلك الكرة إ

، وتم كأسالأرضية الملتفة حول ال

للون الأحمر وهو اللون استخدام ا

واللون  ،وكوريا اليابان المشترك لعلمى

ن علم كوريا لواالأزرق هو أحد أ

لى لون ير إالجنوبية، واللون الأزرق يش

 ة الملعب، واللون الذهبى يشير إلىأرضي

( 92شكل رقم )      العالم ذاته. كأسلون 

 2112العالم  كأسشعار 

 كل ن مكتوب بألوان علماسم الدولتيو

اللون الأزرق علم اليابان واللون  :همامن

 وتم الاعتماد على اللغة بشكل متداخل. كتابته تتم ،2112ورقم  ،الأحمر علم كوريا

دم وع ،اليابانية والكورية مكن تفسير ذلك فى ضوء صعوبة اللغتيننجليزية فى النص ويالإ

 . إجتادة العديد من دول العالم لهاتين اللغتين

 

 : اصر الهوية الوطنية للشعار المرئىعن

لوان أعلام الدول المنظمة، كما تضمن الشعار ثلاث حيث استخدام أ تمثلت فى البعد الثقافى

 .نوائر الموجتودة فى علمى الدولتيلى الدإ تشيرا دوائر ربم

  :فى التميمة الوصف وتحليل المعنى

)أتو  Ato, Kaz and Nikتضمن ثلاث شخصيات معًا وهم تة مول تمييمة أتعد تلك التم

 ،وهم مخلوقات مستقبلية ليس لها وجتود ذات ألوان برتقالية وأرجتوانية وزرقاء ،وكاز ونيك(

وتم ابتكار الشخصيات من  اختيار تلك الأسماء من قبل الجماهير. وقد تم التصويت على

نهم من عائلة خيالية من إ رية، حيثالرسوم المتحركة وهو مايميز الثقافة اليابانية والكو ىوح

 ى"، يعيشون فى السماء فى منطقة تسمSpheriksوس تسمى "ءالشخصيات الشائكة الر

Atmozone ويلعبون رياضتهم الخيالية ،‘Atmoball’ جتوًا  ويخلقون ة بكرة القدم،هالشبي

  لى اللعب معهم.لبشر إمن المتعة عندما يذهب ا
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( تميمة كأس العالم 99شكل رقم )

2112  

وتظهر الشخصيات الثلاثة بشكل 

حيث ينظر المدرب  ،مرح ومبتسم

 ( ذو اللون البرتقالىATO ) أوتو

 ونيك ازبإعجاب إلى اللاعبين )ك

KZA and NIK ،)  ويحمل

ة لاستعدادهم فى دلال ،الكرة فى يده

ا" ذو اللون زحيث يلوح "ك ،للعب

وينظر إليهم  للجماهير الأرجتوانى

و اللون ما "نيك" ذأ ،مبتسمًا

لى الأزرق فهو ينظر بإعجاب إ

 مدربه. 

 

 

 

 

 

 

 عناصر الهوية الوطنية للتميمة: 

التصميم،  وطنية فىعناصر الهوية ال بشكل مباشر من ضمن لأول مرة تحقق البعد العلمى

و ظهور شخصيات الرسوم المتحركة التى تم تصميمها  ،"حيث" التفوق التكنولوجتى

ى التى وصلت إليه كلتا التطور والتفوق التكنولوجت العالم، والتى تعكس مدى كأسخصيصًا ل

 انعكس على التصميم.  ىن، والذالدولتي

 : صف وتحليل المعنى فى الملصق الدعائىالو

ساسية فى تصميم لفكرة الأاستوحيت ا

حيث  ،الملصق من التركيز على الرسوم البسيطة

قامت الفكرة الرئيسية على ملعب كرة قدم، 

ليكون فى منتصف  ئىالشعار المريتوسطه 

المستخدمة فى ف نفس الألوان وتم توظي ،الملعب

 .تصميم الشعار المرئى

وظهر الشعار المرئى بشكل كامل فى 

كما ظهر النص التصميم، يمين  أعلى

موعد إقامة  نجليزية ليعلنباللغة الإ

 .والدولتين المنظمتين ،المبايات

 كأسل ( الملصق الدعائى99شكل رقم )

 2112العالم 
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 :صر الهوية الوطنية للملصق الدعائىعنا

لم تظهر فى اللغة ا واليابان، ويفقط حيث ألوان أعلام كل من كور تمثلت فى البعد الثقافى

 . اتهمتخدام اللغة الكورية أو اليابانية نظرًا لصعوبة قراءنه لم يتم اسالمستخدمة حيث إ

 
كوريا واليابان حيث اللون الأحمر المشترك والدوائر التى انعكست  ( علما95شكل رقم )

 على تصميم الشعار بشكل مباشر

 

  :2116العالم  كأس -01

حيث أقيم لأول  ،الشرقية والغربية حيد الألمانيتينتم تنظيمه بألمانيا وهى المرة الأولى بعد تو

 إيطاليا. ، وفازت به دولة0399مرة بألمانيا الغربية عام 

 : الوصف وتحليل المعنى فى الشعار المرئى

 Slogan تعد تلك البطولة هى البطولة الأولى من نوعها التى يتم فيها الاستعانة بشعار لفظى

 (. Time To Make Friends قاتاتكوين الصدحيث تم الاعتماد على )حان وقت 

ثلاث دوائر تتشابك للتصميم جتاءت فى المنتصف حيث مجموعة من  تقطة الارتكاز البصرى

 العالم. كأسالأخيرة تتضمن الرابعة و ة ومبتسمة والدائرةكوجتوه ضاح وبداخلهاا عً م
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العالم  كأس( شعار 99شكل رقم )

2119 

الفم  الوجتوه لم تظهر من ملامحها إلا

والعينان فقط وكلاهما ظهر بمظهر 

 المبتسم حيث مشاعر الفرح والحيوية. 

فى إشارة ، (06) والوجتوه تمثل أرقام

تم استخدام  .2119الى سنة التنظيم 

لى الحركة والحيوية تدل عألوان 

والأزرق والأخضر،  حيث البرتقالى

 كما تم توظيف علم ألمانيا ليمثل حدود

فل اللوجتو تم أس وفى .الوجته الأزرق

" 2119لمانيا أ –العالم  كأسكتابة "

نجليزية، كما ظهر علم باللغة الإ

ة الرابعة رالدولة الألمانية فى الدائ

 العالم.  كأسالتى تمثل 

 

 

 

 : فى الشعار المرئىعناصر الهوية الوطنية 

لال التركيز على علم من خ ظهر البعد الثقافى

ء اعتزاز الدولة فقط ؛ويمكن تفسير ذلك فى ضو

 الدولة الألمانية بهويتها. 

 :للتميمة الوصف وتحليل المعنى

يث ظهر تميمة الأسد ح مرة أخرى تعاد

 ى الألمانىب الوطنمرتديًا قميص المنتخ

 ولا يرتدى ،19وعليه رقم  ،القدملكرة 

 ،ل كرة القدمويتخذ وضعية رك ،ابنطلون

يديه مرفوعة  وفى نفس الوقت إحدى

، اأو كسب تحدي فل بالفوزوالثانية كأنه يحت

 تفسير ذلك كدليل لاحتفال ألمانيا ويمكن

 لفوزها بتنظيم البطولة. 

واضحة جتداً ويظهر عليها  ملامح وجته الأسد

وكذلك الفم ، حيث العينان المفتوحتان، التحدى

 مع أحد.  وكأنه يتكلم بصوت عال  

 2119العالم  كأس( تميمة 99شكل رقم )

 الإنسان ويدعىالكرة فتحمل ملامح  أما

وهو مصطلح يطلق على (  PILE )بيل
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منقسمه الى  ( وهى Goleoكرة القدم باللغة العامية فى ألمانيا. وتحمل التميمة اسم )جتيلو 

 باللغة اللاتينية. اأسد فتعنى LEO أما ،اهدف وتعنى GOL ين الأولءجتز

 :عناصر الهوية الوطنية فى التميمة

، هو نفسه لون قميص المنتخب الوطنى الأسد ن قميصحيث لو البعد الحضارىتمثلت فى 

 Goleo VI and Pille وكذلك فى اللغة المستخدمة حيث اسم التميمة )جتوليو السادس وبيل

 .باللاتينى LEO فى استخدام اللغة القديمة لاسم ( كما ظهر البعد الحضارى

وتحليل المعنى فى الملصق  الوصف

  :الدعائى

 نىملأساسية من "التالتصميم فكرته ا استمد

الخلفية الزرقاء فى إشارة  والحلم" حيث

وكرة القدم تتشكل من خلال النجوم  للفضاء،

ى أسفل التصميم ت فى الفضاء. وفالتى تلألأ

فى ؛ وذلك ظهر الشعار المرئى مرة أخرى

طع فى إشارة لكون كرة القدم نجمة تس

 السماء. 

( الملصق الدعائى لكأس 91شكل رقم )

 2119العالم 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 : الهوية الوطنية للملصق الدعائى

وية الوطنية فى الملصق الدعائى باستثناء تكرار الشعار المرئى بعد من أبعاد اله ىلم يتمثل أ

 لمانيا. الذى يتضمن علم أ
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 كأسللقارة السمراء التى تقوم بتنظيم  لتكون المرة الأولى ،ياستضافته بجنوب أفريقت اتم

 سبانيا. إ وفازت به دولة ،مالعال

 : الوصف وتحليل المعنى فى الشعار المرئى

 .Ke Nako فريقيااحتفل بإنسانية أ –) حان الوقت  فى Slogan تمثل الشعار اللفظى

Celebrate Africa’s Humanity ) 

 

 

( شعار كأس العالم 93شكل رقم )

2101 

 

كنقطة لاعب كرة القدم ظل حيث ظهر 

كرة لتطير البركل ، يقوم ارتكاز بصرى

 الهواء، موجتها بذلك عين القارئ ىف

تم توظيف جتميع ألوان  التصميم. لباقى

علم دولة جتنوب أفريقيا حيث الأحمر 

والأزرق والأخضر والأسود والأبيض 

عب أثناء ركله والأصفر كخلفية لظل لا

التصميم على  لكرة القدم، وفى أعلى

، العالم كأسمين ظهر شكل " مفرغ" لالي

كتابة "فيفا  تى أسفل التصميم تموف

العالم" باللون الأبيض على خلفية  كأس

" 2101يا وكلمة "جتنوب أفريق ،زرقاء

نوع ن ليحدث تم استخدام لونين مختلفي

وبشكل  ،من أنواع التوازن فى التصميم

عام اتسم الشعار بالاعتماد على أسلوب 

الباحثة أن عناصر  وترىفريقيا. " وجتميعها مرتبطة بأTechnicolor’s " الألوان المتعدد

 . ميم بالبساطة والهدوء النسبىمتعددة داخل الشعار نفسه، حيث يجب أن يتميز التص التصميم

 : الهوية الوطنية للشعار المرئى

ا ظهر البعد حيث ألوان علم دولة جتنوب أفريقيا، كم الهوية الوطنية فى البعد الثقافى تمثلت

 زياء الأفريقية فى تصميم الشعار. فى توظيف ألوان الأ الحضارى

 

 



 دراسة كيفية بالتطبيق على كأس العالم :لبصرية للأحداث الرياضية الكبرىأبعاد الهوية الوطنية فى التصميمات ا تمثيل

 424 2222 ديسمبر /يوليو لث(الجزء الثا)شرون العدد الرابع والع –المجلة العلمية لبحوث العلاقات العامة والإعلان

  :للتميمة الوصف وتحليل المعنى

ددت شخصية التميمة فى نمر تح

، وهو ( ZAKUMI )زاكومى ـ

الحيوان الأكثر انتشارًا  ىالنمر الأفريق

صفر ب أفريقيا، وجتاء بلون أفى جتنو

عليه  اأخضر مكتوب اقميص ىيرتد

وألوان  ،"2101أفريقيا  "جتنوب

 ألوان المنتخب الوطنىالزاكومى هى 

 فريقيا لكرة القدم.لجنوب أ

هرت ملامح وجته واضحة جتداً تنم عن وظ

يه فى يد خاصة وهو يضع إحدى ،التحدى

ة متجه ممسكة بالكرة وسطه، ويده الأخرى

ها لبدء العلب، ا لإلقائلى استعدادً لى الأعإ

 ه.وكذلك نظرات عيني

 2101العالم  كأس( تميمة 91شكل رقم )

لى علق بالاسم فقد انقسم إوفيما يت

‘ZA’ أنه كما  ،فريقياجتنوب أ وتعنى

يعد رمز جتنوب أفريقيا على 

 فهو الإنترنت، أما الاسم الثانى

‘Kumi’ لغات  01 وتم ترجتمته إلى

من بعض اللهجات واللغات بالقارة 

 الأفريقية.

  :عناصر الهوية الوطنية فى التميمة

حيث ألوان  ىالحضارتمثلت فى البعد 

، والاسم الذى تم اختياره للتميمه ملابسال

، عبر بقوة عن الهوية الأفريقية الذى

الحيوانات ر حيث أشه والبعد الجغرافى

 .وهو النمر الأفريقى

 :لوصف وتحليل المعنى فى الملصق الدعائىا

تحددت عناصر الملصق الدعائى فى  

 ح أفريقية واضحةملام وجته طفل ذى

لحركة ا وهى ،رة القدم برأسهيركل ك

 وباقى ،عىي القارة السمراءهر للاالأش

لقارة الأفريقية قبته تمثل اجتسده حيث ر

عتباره مكان ى بافريقوالساحل الجنوب أ

 .    صميموظهر الشعار المرئى فى أسفل التاستضافة الحدث، 

 2101العالم  كأسل ( الملصق الدعائى90شكل رقم )
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 : ية فى الملصق الدعائىعناصر الهوية الوطن

وظهر البعد  ،يافريقريقية وجتنوب أفالبعد الجغرافى ظهر بوضوح حيث خريطة القارة الأ

حيث ركل  القارة السمراء للاعبى تركيز على الحركة السائدةلأول مرة حيث ال الرياضى

فى استخدام اللون البرتقالي وهو أحد أشهر الألوان  قافى، وظهر البعد الثكرة القدم بالرأس

 زياء الأفريقية. المستخدمة فى الأ

 

( علم دولة جتنوب أفريقيا 92شكل رقم )

ر بألوانه فى تصميم الشعار التأث ىويظهر مد

 المرئى

 

 

 

 

( أشهر الألوان استخدامًا 99شكل رقم )

فى الملابس الأفريقية والتى توضح 

مدى التاثر بها فى تصميم الشعار 

 المرئى
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 ،الهوية البصرية فى الشعار المرئى وتمثلت ،ه دولة ألمانياوفازت ب ،تنظيمه بالبرازيلتم 

 .والملصق الدعائى ،والتميمة

 : الوصف وتحليل المعنى فى الشعار المرئى

كبير مع الفكرة وتناسقت بشكل (، Inspiration فى كلمة )الإلهام تحدد الشعار اللفظى

فرقم  ،جتيه بصر المشاهدينفى تو ،حيث تم الاعتماد على حركة الأيدى ،الرئيسية للتصميم

من خلال ثلاث أياد   كأسالعالم، وتم تشكيل ال كأسالبرازيل ب زخمسة هو عدد مرات فو

نعقاد وهو عام ا 2109قم ر حيب بالجميع فى البطولة، وبداخلهاارة للترشتتحرك معًا فى إ

  البطولة.
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 2109العالم  كأس( شعار 99شكل رقم )

حركية فى الشعار، ف الخواص التوظيوقد تم 

، ف جتميع الألوان بالعلم البرازيلىتم توظي

البرازيل باللغة  –العالم  كأسكتابة  توتم

 نجليزية. الإ

 : الهوية الوطنية فى الشعار المرئى عناصر

حيث ألوان علم  عد الثقافىتمثلت فى الب

بالإضافة الى أنه يمكن الإشارة الى  البرازيل،

ول التى تتميز لون الرمال والأشجار والسه

حيث الإشارة  والبعد الرياضى بها البرازيل،

العالم  كأسبشكل مباشر الى فوز البرازيل ب

 .مرات خمس

 

 فى التميمة:  الوصف وتحليل المعنى

رسم كارتونى تمثلت شخصية التميمة فى 

لحيوان "المدرع"  الأبعاد ثلاثى

حيث موطنه  (Armadillo)أرماديلو

نقرا ، المهدد بالاالبرازيل و الأصلى

-tatuفى البرازيل باسم )تاتو بولا" ويسُمى

bola.) " 

 على التميمة (Fuleco) وتم إطلاق اسم

الكلمات البرتغالية لكرة من وهو مشتق 

 ( وعلم البيئة )إيكولوجتياFul القدم )فوتيبول

eco .) 

وتم الاعتماد على نفس ألوان تصميم 

 الشعار.

 2109العالم  كأسيمة ( تم95شكل رقم )

 وهو ممسك بكرة القدم Fuleco ظهر

بإحدى يديه ويضعها أمام عينيه وينظر 

ليها بإعجاب وفخر شديد ؛ ويمكن تفسير إ

 5ذلك فى ضوء كون البرازيل فازت 

 .العالم،أما يده الأخرى فيضعها فى وسطه فى إشارة للتحدى كأسمرات ب

ونه أكبر من الجانب الأيسر، ويمكن تفسير ذلك فى كالقدم واليد، بشكل  يظهر الجانب الأيمن

  .اتجاه وقوفه نحو اليمين حيث إنه يظهر وكأنه يأخذ خطوة استباقية
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   وموطنه الأصلى أمريكا الجنوبيةنقرا( حيوان المدرع المهدد بالا99قم )شكل ر

  :عناصر الهوية الوطنية فى التميمة

، حيث توظيف ألوان علم البرازيل مة فى البعد الثقافىطنية فى التميتمثلت عناصر الهوية الو

حيث أشهر الحيوانات  ىوكذلك البعد الجغراف ،اللغة البرتغالية وكذلك اسم التميمة المشتق من

يث الرمال وكذلك توظيف ألوان الطبيعة بالبرازيل حنقرا ، ة بالاالبرازيلية المهدد

 . والسهول والمياه النقية

نى فى الوصف وتحليل المع

 : الملصق الدعائى

فكرة الملصق من الثقافة استوحيت 

البرازيلى، حيث جتاء التصميم 

معبرًا عن البرازيل حيث  الإبداعى

، وكذلك وان المستخدمةالأل

التصميمات الخاصة بالرسومات 

طراف التصميم فى الجزء لى أع

ن، أو على أقدام اللاعبي ،ىالعلو

ما بين التصميمات فى الجزء و

تظهر  والجزء السفلى العلوى

خريطة البرازيل، تحتضن عبارة 

بطولة العالم لكرة القدم  – 2109)

البرازيل( فى دلالة على  –

 العالم.  كأسستضافة البرازيل لا

 2109العالم  كأسل ( الملصق الدعائى99شكل رقم ) 
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وتناسق فى  للبطولة فى أسفل التصميم، وكان هناك تكامل المرئى كما تم وضع الشعار

من التصميم  ظيف اللون الأورق فى الجزء العلوىالألوان المستخدمة فى الملصق حيث تم تو

التصميم من  ن الأصفر والأخضر تم توظيفه فى الجزء السفلىليشير الى لون السماء، واللو

 Karen Haidingerليشير الى أرضية الملعب، وقامت بتصميمه 

 :ميمةعناصر الهوية الوطنية فى الت

وملابس  ،تمثلت فى البعد الثقافى حيث الألوان المستخدمة مستوحاة من العلم البرازيلى

حيث تصميم النباتات والأشجار الاستوائية التى  حضارىوكذلك البعد ال ،المنتخب الوطنى

اردة فى التصميم ذاته، كما ظهر البعد الجغرافي حيث ولتتميز بها البرازيل، والرسومات ا

برازيل التى تم تجسيدها من خريطة ال

 خلال التصميم. 
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 ،تم تنظيمه بروسيا للمرة الأولى

 فرنسا. وفازت به دولة 

وصف وتحليل المعنى للشعار ال

 : المرئى

أثر التصميم بشكل واضح بالتقدم ت

حققته  والإنجاز العلمى الكبير الذى

روسيا فى مجال الفضاء، حيث 

ئيسية على تصوير انبثقت الفكرة الر

عالم وبه ثلاث كرات ذات ال كأس

زرق وهو لون الفضاء، تلمع اللون الأ

بداخله مجموعة من النجوم ذات اللون 

  الأبيض.

العالم  كأس( شعار 91شكل رقم )

2101 

 حتضن الكرة التى على الجهة اليمنىي

لرياضيين، وكذلك على الجهة أحد ا

 الذى اليسرى يوجتد أحد الرياضيين

 .كأسيحتضن ال

كما تم توظيف ألوان  ،2101العالم روسيا  كأسم كتابة نجليزية حيث توتم استخدام اللغة الإ

فى التصميم، ويمكن تفسير عدم الاعتماد على اللغة الرسمية فى النص كون  العلم الروسى

  تها.ديد من دول العالم لا تستطيع قراءالع

  :لمرئىالوطنية فى الشعار ا الهويةعناصر 

فى الأحمر والأزرق والأبيض، وكذلك  د الثقافى حيث ألوان العلم الروسىتمثلت فى البع

 فى مجال الفضاء منذ زمن بعيد.  يز على مجال تفوق الدولة العلمىحيث الترك البعد العلمى

 : فى التميمة الوصف وتحليل المعنى
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ب رياضية "تستخدم فى الألعاب نظارة ألعا الذى يرتدى ،ترمز التميمة الى الذئب الروسى

 ب الذي يدُعىئحيث يظهر الذ ،الثلجية بروسيا"

(Zabivakaوتعنى ) بالروسي "الشخص الذى 

ى شارة الى تفوق المنتخب الوطنفى إ ،يحرز"

ألوان العلم الروسي  الروسى لكرة القدم. ويرتدى

لكرة  تى هى نفسها ملابس المنتخب الوطنىال

 القدم.

 2101العالم  كأسمة ( تمي93شكل رقم )

يديه، للإشارة  ويظهر ممسكًا بالكرة بإحدى

 ليد الأخرى يقوم برفع إصبعهجاهزية للعب، والل

ر، أما نظارة فى إشارة للسيطرة على الأمو

شهرة روسيا لى الألعاب الثلجية فهى تشير إ

اب الثلجية التى يتم بالمناخ البارد والألع

 ة المناخ. ممارستها هناك بما يتناسب مع طبيع

ل واضحة تد وكانت ملامح وجته الذئب الروسى

مكن تفسير كرة؛ ويُ على الثقة، كما أن نظرته ما

صية التميمة بأن الاعتماد على الذئب فى شخ

لى الرئيس "فلاديمير بوتين" بعض الدول تشير إ

 بالذئب. 

  :عناصر الهوية الوطنية فى التميمة

حيث )أشهر  لم الروسى، وكذلك البعد الجغرافىألوان الع حيث تحددت فى البعد الثقافى

المناخ ه لنظارة الألعاب الثلجية توضح ى، وارتداؤالحيوانات الروسية وهو الذئب الروس

 شديد البرودة فى روسيا(. 

 :وتحليل المعنى فى الملصق الدعائى الوصف

ور إيج) قام بتصميم الملصق الفنان الروسى

تم  يث(، ح Igor Gurovichجتوروفيتش

تمثل  فهى ،ف الكرة كنقطة ارتكاز بصرىتوظي

ة الشمس التى تشرق على أر  الملعب " الدائر

واللون البرتقالى هى أشعة الشمس  ،الخضراء"

أشهر حارس مرمى  بضوئها على التى تلقى

 روسى الذى كان يلعب لصالح الاتحاد السوفيتى

الرغم بف ،يقفز ليلتقط الكرة " ليف ياشين" حيث

إلا أنه لايزال أيقونة كرة  0331ته عام من وفا

 القدم الروسية. 

العالم  كأسل ( الملصق الدعائى11شكل رقم)

2101 
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ط الأربعة الموجتودة لخطول ولم تجد الباحثة تفسيرا ،خريطة روسيا على كرة القدم تم وضعو

يسار  لىوفى أع ،وفى أسفل التصميم ظهر الشعار المرئى على اليمينبعر  الملعب. 

 نجليزية.غة الإالنص المكتوب باللالتصميم ظهر 

  :الهوية الوطنية فى الملصق الدعائى

طة روسيا، وكذلك فى البعد حيث خري الهوية الوطنية فى البعد الجغرافىبعاد تمثلت أ

 الروس على مر التاريخ. تركيز على أشهر وأنجح حراس المرمىحيث ال الرياضى

 

لى اعتزاز الثقافة الروسية بنفسها كونها ربطت بين الخريطة وبين كرة ا إوتجدر الإشارة هن

تفسير ذلك  مركز شروق الشمس ؛ ويمُكن وكأن روسيا هى ،الشمسوفكرة شروق  القدم

 السابق أحد مراكز القوة العالمية.  لكون الاتحاد السوفيتى

الارتكاز نقطة حيث  Igor Gurovich ( جتانب من أعمال الفنان الروسى10)شكل رقم 

 فى معظم أعماله البصرى
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  2122العالم  كأس -22

الدول  لتكون بذلك أولى سيتم تنظيمه بقطر

العربية وبمنطقة الشرق الأوسط التى سيتم 

 العالم بها.  كأستنظيم 

 : الوصف وتحليل المعنى فى الشعار المرئى

ية للتصميم من استوحيت الفكرة الأساس

بشبه الجزيرة  لها الرجتارة" التى يرتدي"الغت

وتتخذ  ،شهر الأزياءوأأهم  العربية كونها إحدى

لى تموجتات شكل التموجتات والتى تشير إ

 الكثبان الرملية الموجتودة بالصحراء العربية.

 2122العالم  كأس( شعار 12شكل رقم )

 

يدل على  والذى 1وأشار التصميم إلى رقم 

ا المباريات، ملاعب التى ستعقد به( 1) يةالثمان

طرى حيث الأبيض تم توظيف ألوان العلم القو

كما تم كتابة كلمة قطر ، والأحمر الأرجتوانى

فى إشارة  ،باللغة الإنجليزية ولكن بخط عربى

لدولة المنظمة، وذلك رقم ية العربية لالى الهو

ن م مكما تم وضع بعض الرسونجليزية حيث تم وضع رقم )صفر( باللغة العربية. ( بالإ1)

 التصميم.  علىفى أ للفنون العربية، ورسمت الكرةلترمز  ،رة"الغتعلى " الفن العربى

  :ية فى الشعار المرئىعناصر الهوية الوطن

 المستخدم فى الكتابة، تمثلت فى البعد الثقافى حيث ألوان العلم القطرى، والخط العربى

الأزياء لى أشهر كيز عفى التر كما ظهر البعد الحضارىعلى الشعار،  والرسم العربى

رة" للتعبير عن الكثبان الرملية حيث العربية، والبعد الجغرافى ظهر فى منحنيات "الغت

 الطبيعة الصحراوية لقطر.
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 فى التميمة:  الوصف وتحليل المعنى

)الآن هو كل  فى تحدد الشعار اللفظى

وسميت  ،( Now Is ALL شئ

 شخصية التميمة باسم " لعيب" وتعنى

لمهارى الذى يجيد اللعب، الشخص ا

لرجتال ل وترتدى التميمة الزى الرسمى

 .رة(حيث )العقال والغت ،فى قطر

خص يطير فى بش وتم تمثيل التميمة

الهواء لم تظهر منه أى أعضاء سوء 

تعبر عن الفرحة التى  ملامح وجتهه

مامه الكرة وكأنه ومن أ ،والانطلاق

 يحركها بملابسه. 

يمات ملابسه من التصم ولم تخلُ 

المستخدمة فى تصميم الشعار العربية 

 . المرئى

العالم  كأس( تميمة 19شكل رقم )

2122  

 

ن "العقال" حيث إ ،ها إلى الشعارلاحظت الباحثة أن هناك بعض الانتقادات التى تم توجتيه

المنتشر فى التصميم ليس نفسه  المستخدم

 .قطر فى

  :عناصر الهوية الوطنية فى التصميم

وطنية لم تختلف كثيرا عن أبعاد الهوية ال

التى ظهرت فى الشعار اللفظى حيث البعد 

 . الثقافى والحضارى

وتحليل المعنى فى الملصق  الوصف

 : الدعائى

 ،تم استخدام الخلفية الرمادية فى التصميم

غة تضمن التصميم النص باللحيث 

نطلاق الإنجليزية والعربية حيث موعد ا

عد ذلك جتاءت الكرة مثبتة فى وب ،المباريات

 HAYYA الهواء، ومن أسفلها كلمة )هيا

 نجليزية.( باللغة العربية والإ

 كأسل ( الملصق الدعائى19شكل رقم )

 2122العالم 

ى وفى أسفل التصميم جتاءت يد تلوح بالز

فى الهواء، كدليل على الاحتفال فى  الوطنى
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 ،ناصر المختلفة فى التصميمن العربط واضح بي الباحثة أنه لا يوجتد وترى الثقافة الخليجية.

  بأن التصميم بالأبيض والأسود فقط.ن الألوان المستخدمة أعطت انطباعًا كما أ

  :عناصر الهوية الوطنية فى التصميم

غة العربية حيث الل افىوكذلك البعد الثق ،فى البعد الحضارى حيث الزى الوطنىتمثلت 

 . مق المستخدم وهو لون العلم القطرىالأحمر الغا المستخدمة فى التصميم، واللون

 :مناقشة النتائج

العالم  كأستوظيف أبعاد الهوية الوطنية للدول المستضيفة ل للتعرف على سعى البحث الحالى

العالم حيث ) الشعار المرئى،  كأسعلى مدار السنوات المختلفة فى الهوية البصرية لفعاليات 

العالم  كأسنطلاق اوتوصل البحث فى أهم نتائجه الى أنه منذ  ،(عائىوالملصق الد ،والتميمة

الهوية البصرية فى الملصق الدعائى فقط وذلك حتى عام تمثلت  0391لكرة القدم فى عام 

 العالم لكرة القدم كأسبطولة  ت( وتوقف0391،0351، 0399، 0391بطولات ) أى 0351

ومنذ عام  ،مية الثانيةسبب الحرب العالب 0399و  0392وذلك أعوام  على مدار دورتين

فى  تم إدخال الشعار المرئى فى الهوية البصرية أى 0392عام  بطولة وحتى 0359

ن تم إدخال التميمة ضمن وحتى الآ 0399ومنذ عام  ،(0392، 0351 ،0359بطولات )

 العالم.  كأسمكونات الهوية البصرية لفعاليات 

العالم حيث كان ذلك مرة واحدة فقط  كأست نصيبًا فى تنظيم أقل القارا كانت قارة أفريقيا هى

العالم بروسيا لمرة  كأس، وكذلك قارة أوراسيا حيث تم تنظيم 2101ة جتنوب أفريقيا عام لبدو

 2112 ها لمرتين فقط وهما دورةالعالم ب كأسفتم تنظيم  أما قارة آسيا ،2101احدة فقط و

تم تنظيم بينما أمريكا الشمالية  ،لة قطربدو 2122 دورةو العالم بكوريا واليابان كأسحيث 

 0339و ،بالمكسيك 0319و ،يكبالمكس 0391مرات فقط وهى: ) 9العالم بها  كأس

 5العالم  كأسحين أن قارة أمريكا الجنوبية استضافت  فى ،لولايات المتحدة الأمريكية (با

بدولة  0392و ،لبرازيلولة ابد 0351، و بدولة أوروجتواى 0391لك فى أعوام ) مرات وذ

 كأسستضافة وبا القارة الأكثر حظًا فى اقارة أوركانت بالأرجتنتين (، بينما  0391، وتشيلى

بإيطاليا،  0399)  مرات وذلك على النحو التالى 01ها حيث تم تنظيم البطولة ب العالم

لغربية، بألمانيا ا 0399، نجلترابإ 0399بالسويد،  0351بسويسرا،  0359بفرنسا،  0391و

  .بألمانيا( 2119و ،بفرنسا 0331و  ،بإيطاليا 0331سبانيا، بإ 0312

للبطولة، ونفذ أشهر  الملصقات الدعائية مرسومة وخاصة فى السنوات الأولى جتاءت معظم

على مدار السنوات  تصميمات الملصق الدعائىمن  فنانين والمصممين الغالبية العظمىال

للرسام  0391ملصقات دعائية وهى: )بطولة عام  01ددها ى بلغ عوالت ،المختلفة للبطولة

 الذى اعتمد على الفن الزخرفى Guillermo Laborde ويلرمو لابوردالأوروجتوايانى جت

 Henri Desméديسيميه  للفنان والمصمم هنرى 0391ولة عام بط السائد فى تلك الفترة،

 0392لك الفترة، بطولة عام تأثر بتصميمات الملصقات الدعائية التى انتشرت فى ت والذى

 وكذلك ،Gabarino Ponce حيث تم تصميم الملصق من قبل الرسام جتاربارينو بونس

أحد اشهر رواد الفن  Horst Schäfer هورست شيفر للفنان الألمانى 0399بطولة عام

واعتمد على الفن  Joan Miró جتوان ميرو الفنان الإسبانى 0312وبطولة عام  ،التجريدى

 Alberto الفنان الإيطالى 0331ا بطولة عام وأيضَ  ،السائد فى تلك الفترة ىالتكعيب

Burriبيتر ماكس  كانت للفنان الأمريكى 0339لة عام بينما بطو ،ألبرتو بورىPeter 



 دراسة كيفية بالتطبيق على كأس العالم :لبصرية للأحداث الرياضية الكبرىأبعاد الهوية الوطنية فى التصميمات ا تمثيل

 444 2222 ديسمبر /يوليو لث(الجزء الثا)شرون العدد الرابع والع –المجلة العلمية لبحوث العلاقات العامة والإعلان

Max، كارين هايدنجر البرازيلية قامت بتصميم الملصق الفنانة 2109 بطولة عام فى 

Karen Haidinger، ور جتوروفيتش والفنان الروسى إيجIgor Gurovich  فى بطولة

نه فى بطولة عام اد على الفنانين المشهورين فقط بل إكما أنه لم يتم الاعتم ،2101عام 

 الطالبة Natalie le Gallال تم إتاحة الفرصة لناتالى لو جت والتى نظمتها فرنسا 0331

 مونبلييه لتصميم الملصق.  المدرسة العليا للفنون الجميلة فىب

ولة عام بطفى ين فى تصميم الملصقات الدعائية حيث ا تم الاعتماد على بعض المصوركم

بتصميم الملصق وظهر التأثر  Saul Bassشاول باس  قام المخرج الأمريكى 0359

كان  0319وفى بطولة عام  ،الواضح بالملصقات الدعائية للأفلام السينمائية فى ذلك الوقت

  .Annie Leibovitzليبوفيتز  طها من قبل المصورة آنىالتقاالملصق عبارة عن صورة تم 

نفذ  2112عام  تم الاعتماد على مصممى الجرافيك ففى 2101و 2112 وفى بطولات عاى

 ،الملصق الدعائى yun Choo Suk (Korea) and Hirano Sogen (Japan)كل من 

 ,Gaby De Abreuأبرو وبول ديل  قام كل من جتابى دى 2101فى بطولة  فى حين أنه

and Paul Dale بتصميم الملصق.  

العالم  كأسظهر التأثر الواضح بالفنون المنتشرة فى الفترات المختلفة خلال تنظيم بطولات 

، وفى السبعينيات ظهر بعينيات ظهر التأثر بالفن الزخرفىنه فى فترة الثلاثينيات والأريث إح

ثر وفى الألفينيات ظهر التأ ر بالفن التعكيبىيات ظهر التأثنينامالثوفى ، التاثر بألعاب الفيديو

 .الرسوم الجرافيكية بالتطور فى

اليات المختلفة ظهر البعد وعن أبعاد الهوية الوطنية التى تم تمثيلها فى الهوية البصرية للفع

استخدمت اللغات و ،فنون المنتشرة فى تلك الفترةحيث ظهر التأثر الواضح بال الثقافى

رة للدول المنظمة فى النصوص المكتوبة سواء كان ذلك فى الشعارات الرسمية أو المنتش

المرئية أو فى الملصقات الدعائية، وتم توظيف ألوان أعلام الدول الوطنية فى الهوية 

وكذلك فى الألوان  ،التميمة فىان ذلك فى الشعار المرئى والبصرية بشكل كامل سواء ك

بعض عناصر الهوية الوطنية على اللغات  اعتمدت .المستخدمة فى الملصقات الدعائية

 من خلال . وظهر البعد الاجتتماعى2119ة عام القديمة مثل اللغة اللاتينية كما فى بطول

ظمة كالاعتماد على تميمة فى لوب الحياة السائد فى الدول المنسالتركيز على نمط المعيشة وأ

، وعام 0339لمتحدة وذلك عام شكل "كلب" وهو الحيوان الأليف الأكثر شهرة فى الولايات ا

من خلال التركيز على أشهر  كما تم توظيف البعد الحضارى ظهور الديك الفرنسى، 0331

بجنوب  2101وكذلك عام  ،بالأرجتنتين وملابس الجاتشو 0391عام  الأزياء مثل بطولة

بالبرازيل، وتم الاعتماد بشكل كبير على توظيف الألوان المستخدمة  2109و ،فريقياأ

عندما  أشهر المأكولات، ، وتم توظيفلمنتخبات الفرق الوطنية كملابس للتمائم المختلفة

ووظفت إسبانيا البرتقال كأشهر  ،الهالوبينو فى التميمة فلفل 0319عام  وظفت المكسيك

لعام  وتم توظيف الطراز المعمارى فى الملصق الدعائى .0312فى عام  الإسبانية الفواكه

بالة شعار الن عانة بالمدرج الفلافى، وكذلك البعد الحضارى ظهر فىحيث تم الاست 0331

تمثلت أهميته عبر العصور المختلفة، وظهر التأثر الواضح  الذى الملكى للملكة المتحدة

حضارة "المايا" فى البطولة التى نظمتها المكسيك عام  بالحضارات القديمة التى ظهرت مثل

هيكل التصميم نفسه، وكذلك ظهور الحضارة حيث الخطوط المستخدمة وكذلك  0391

  .0319التى نظمتها المكسيك عام  الآزاتكية بالهوية البصرية للبطولة
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 الدول المنظمة أو مكانها الجغرافىمرات عديدة حيث ظهور خرائط  ظهر البعد الجغرافى

عام وكذلك بطولة المكسيك قارة أمريكا الجنوبية ودولة تشيلى، وظهور  0392مثل بطولة 

هرت خريطة فرنسا فى الشعار ، وظور قارات العالم فى الشعار المرئىحيث ظه 0319

وخريطة ، 2101وكذلك خريطة جتنوب أفريقيا فى الملصق فى عام  ،0331عام  المرئى

وعن أشهر الحيوانات فظهرت فى كل  .2109ظهرت فى تصميم الملصق عام  البرازيل التى

ع وكذلك حيوان المدر ،2101فريقية عام هر الحيوانات الأمن النمر الأفريقى كتميمة وهو أش

 .2109عام  المهدد بالانقرا  وظهوره كتميمة

سا حيث التى نظمتها فرن 0331فظهر بشكل غير مباشر فى بطولة عام  لبعد العلمىأما ا

وظهر بشكل مباشر ببطولة  ،الطالبات بمدرسة الفنون الجميلة اختيار تصميم الملصق لإحدى

حركة، وكذلك ظهر فى فى الرسوم المت حيث التفوق التكنولوجتى 2112ن عام واليابا كوريا

 حيث تفوق روسيا فى علوم الفضاء منذ زمن بعيد.  2101العالم عام  كأسل الشعار المرئى

 والتى نظمتها 0391هر فى بطولة عام ظولكن ليس بكثرة حيث  ظهر البعد الرياضى

 0391ية بساسية من تنظيم المكسيك لدورة الألعاب الأوليمالمكسيك واستمد الشعار فكرته الأ

البعد كما ظهر فى  ،Lance Wyman’sصميم الشعار الخاص بها على يد المصمم ت وتم

الحركة  فى الملصق الدعائى حيث حركة ركل الكرة بالرأس وهى 2101الرياضى عام 

وفوزها  ىازيل الرياضظهر تفوق البر 2109الأكثر شهرة فى القارة السمراء، وفى عام 

كذلك فى و ،5على رقم  مت الفكرة الرئيسية للشعار المرئىالعالم لخمس مرات حيث قا كأسب

الاستعانة بشخصية حارس المرمى الروسى الذى كان يلعب لصالح الاتحاد  تمت 2101عام 

 " ليف ياشين" فى تصميم الملصق.  السوفيتى

ية بشكل لكرة القدم، أبعاد الهوية الوطن العالم كأس وبشكل عام مثلت الهوية البصرية لفعاليات

عى والبعد العلمى والبعد الرياضى والبعد والاجتتما كبير وخاصة البعد الثقافى والحضارى

من التصميمات محل  كرية والاقتصادية والسياسية فى أىسالتاريخى، ولم تظهر الأبعاد الع

 التحليل. 

ساليب معًا حيث تباينت أ بطولة الواحدةفى ال رتباط التصميماتلاحظت الباحثة عدم ا

 0312سبانيا عام ة التى نظمتها إالتصميم وعناصر التكوين وظهر ذلك واضحًا فى البطول

حيث اختلف أسلوب تصميم الشعار عن التميمة واختلف كلاهما عن تصميم الملصق، وكذلك 

الشعار والتميمة على  مصميحيث قامت فكرة ت 0391طاليا عام البطولة التى نظمتها إي

، ولكن ظهر التكامل فى ى حين أن الملصق نفذه فنان إيطالىف ،الأبعاد ميم ثلاثىالتص

صر الثلاث حيث انظهر التكامل بين الع حيث 2109 عام رازيلبالبطولة التى استضافتها ال

التكامل ظهر  0399متى استضافتها ألمانيا الغربية عاوحدة الألوان والتكوين، وفى البطولة ال

بالرغم من  الاختلاف فى تصميم الملصق الدعائىوظهر  ،والتميمة بين الشعار المرئى

 اعتماده على نفس الألوان. 

  :خاتمة وتوصيات البحث

الهوية البصرية تناول البحث كيفية استغلال الدول المستضيفة للأحداث الضخمة مكونات 

وذلك  ،وظيف أبعاد هويتها الوطنيةلت حيث الشعار المرئى والتميمة والملصق الدعائى

حداث الضخمة باعتبار تلك الأ ،نوحتي الآ 0391نطلاقه عام العالم منذ ا كأسبالتطبيق على 

لرموز والألوان البحث للتعرف على ا تسويقية للدول المستضيفة، حيث سعىمنصات 
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الظاهرة  نىوالكشف عن المعا ،ائم المختلفةة القيم التى تعكسها التمالمستخدمة، وطبيع

قدرة تلك  ىومد ،والكامنة فى التصميمات ومدلولاتها الثقافية، والاجتتماعية والحضارية

  التصميمات على نقل وتوضيح أهم ثقافات الدول المنظمة.

من حيث الرموز والألوان المستخدمة، وطبيعة القيم التى تعكسها تلك الرموز، وكيفية 

وكذلك ن خلال تصميم شعارات تلك الفعاليات، توظيف هوية الدول الوطنية المختلفة م

يمات ومدلولاتها الثقافية، والاجتتماعية، مالكامنة والظاهرة فى تلك التص الكشف عن المعانى

التى تم توظيفها فى تلك  البصرية الهويةوالحضارية، والسياسية، وتوضيح أهم عناصر 

 حداث المختلفة.نى وتفاصيل الأتصميمات على نقل الأفكار والمعاالتصميمات، وقدرة تلك ال

، وأسلوب الحصر الشامل لجميع عناصر دت الدراسة على منهج المسح الوصفىواعتم

يل التحليل الكيفى وتحددت أداة جتمع البيانات فى دل ،العالم كأسالهوية البصرية لفعاليات 

 المرئى ة البصرية فى كل من الشعاروعناصر الهوي ،بعاد الهوية الوطنيةحيث تم تحديد أ

 والتميمة والملصق. 

العالم على مار  كأسلبطولة  وخلص البحث فى أهم نتائجه لتوظيف الدول المستضيفة

 ستخدمةالسنوات المختلفة لهويتها الوطنية والتى تمثلت فى الهوية الثقافية حيث اللغة الم

دار السنوات مهتمامها بالفنون على وعكست الدولة من ا ،وكذلك ألوان العلم الوطنى للدولة

بطولات حيث قاموا بتصميم  01ستعانة بتصميمات الفنانين وذلك فى المختلفة حيث تم الا

ملصقات  9دد الملصقات الدعائية، ظهر الاهتمام بالسينما والتصوير من خلال تصميم ع

فتمثل فى التركيز على أنماط  أما البعد الاجتتماعى ،دعائية من قبل مصورى ومخرجتى سينما

من  فى كل دول المنظمة، وتمثل البعد الحضارىوممارسات الحياة الاجتتماعية لل المعيشة

ثار القديمة وأشهر الحضارات والآ ،أكولات والأزياء والطراز المعمارى للدولةشهر المأ

 .ول المنظمةللد

 كأسالمستضيفة ل الدولةفى التصميم حيث التركيز على القارة التى بها  وانعكس البعد الجغرافى

عالم، وكذلك خريطة الدول المنظمة التى ظهرت فى بعض التصميمات، كما تم التركيز على ال

، والديك الفرنسى , والنمر الأفريقى ،شرة بالدول المنظمة كالذئب الروسىأشهر الحيوانات المنت

نجازات الدولة العلمية فى حين أن البعد العلمى ظهر من خلال التركيز على إ ،المدرع وحيوان

 والبعد الرياضى، 2101روسيا و، 2112وكوريا واليابان  ،0399تصميمات ألمانيا الغربية مثل 

، وحركة ركل كرة القدم 2101بروسيا عام  لال التركيز على أشهر حراس المرمىظهر من خ

  .2101الحركة الأشهر بالقارة السمراء عام  بالرأس وهى

الأحداث الضحمة  على منظمىيجب  ،ائج التى توصل إليها البحث الحالىوفى إطار النت

لما لها من دور كبير فى عكس صورة  ،التركيز على الهوية البصرية وعناصرها المختلفة

العالم، حيث الاهتمام بتمثيل  كأسمثل  االدولة المنظمة للحدث، خاصة إذا كان الحدث ضخم

بصرية أداة هامة حيث تعتبر الهوية ال ،عناصر الهوية الوطنية للدولة بأبعادها المختلفة

حيث  ،وجتغرافيًا وحضاريًالتعريف الجماهير على ثقافة الدول المنظمة، وأهم مايميزها ثقافيًا 

 ،وكذلك الحضارات القديمة، وأنماط المعيشة اليومية ،التعرف على أهم اللغات المستخدمة

تات وكذلك أهم النبا ،والطبيعية الجغرافية للدولة وأهم الحيوانات التى تعيش بها

 وات التى تميزها.اوالخضر
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إمكانية توظيف أهم ألوان الأعلام الوطنية للدولة المنظمة وأهم الأزياء، وكذلك  بالإضافة إلى

ركيز على مجال تفوق الدول أهم جتوانب تميز الدول المنظمة العلمية والرياضية كالت

وكذلك الإنجاز  ،تى حققتهاشهر الرياضات، وكذلك أشهر البطولات الرياضية الالرياضى وأ

، وعلى المستوي البحثي يمكن اجتراء المزيد من الكبرىحداث العلمى للدول المستضيفة للأ

الأبحاث التى تركز على الهوية البصرية للمنتجات والخدمات والأحداث المختلفة، 

للتعرف على كفائتها فى توصيل المعاني والأفكار المختلفة للجماهير، ومدي إرتباطها 

منظمات والشركات المختلفة، خاصة إذا كانت تلك المنتجات والأحداث متعلقة بهوية ال

  بهوية الدول الوطنية.

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 دراسة كيفية بالتطبيق على كأس العالم :لبصرية للأحداث الرياضية الكبرىأبعاد الهوية الوطنية فى التصميمات ا تمثيل

 444 2222 ديسمبر /يوليو لث(الجزء الثا)شرون العدد الرابع والع –المجلة العلمية لبحوث العلاقات العامة والإعلان

  :مراجعال
                                                           

 ،اديمة الدولية لتكنولوجيا الرياضة فى السويدالأك ،"موسوعة كأس العالم" ،(2103) ،نعمان ،عبد الغني( 1

 .9-2ص:ص 

.تعرف على ."من "النصر" إلي "جتول ريميه" ،صباحًا( 00:92,  2101يونيو 2) ،صلاح، مصعب( 2

 :, متاح على موقع Goal موقع ،مساءًا 2:09 ،211-1-91تم الإطلاع عليه فى  ،تاريخ كأس البطولة"

https://bit.ly/3wFf6kH  

3) Roche, M. (2000 )."Mega-events and modernity". London: Rutledge. P 10.   

4) Horne, J., & Manzenreiter, W. (2006). An introduction to the sociology of sports 

mega-events. In the editorial board of the sociological review. Malden, MA: 

Blackwell Publishing. P13 

5) Caiazza, R. and Audretsch, D. (2015), “Can a sport mega-event support hosting 

city’s economic, socio-cultural and political development”, Tourism Management 

Perspectives, 14, Pp. 1-20. 

6) Horne, J. (2007). "The four ‘known’ of sports mega-events". Leisure studies, 

26(1), Pp.81- 96. 

7) Roberts, K. (2004). "The leisure industries". London: Palgrave. P 20. 

8) Roche, S., Spake, D.F. and Joseph, M. (2013), “A model of sporting event 

tourism as economic development”, Sport, Business and Management: An 

International Journal,3 (2), Pp.147-157. 

9) Cornelissen, S., Bob, U. and Swart, K. (2011), “Towards redefining the concept 

of legacy in relation to sport mega-events: insights from the 2010 FIFA World 

Cup”, Development Southern Africa, 28(3), Pp. 307-318. 

10) Chappelet, J. (2012), “Mega sporting event legacies: a multifaceted 

concept”,Papeles de Europa, 25,Pp. 76-86 

11) Preuss, H. (2007), “The conceptualization and measurement of mega sport 

event legacies” ,Journal of Sport & Tourism, 12 (3/4), Pp. 207-228. 

12) VanWynsberghe, R. (2016), “Applying event leveraging using OGI data: a 

case study of Vancouver 2010”,Leisure Studies,35 ( 5) , Pp. 583-599. 

13( Campbell, R. (9-7-2015), “World Cup and nation branding misses”, USC 

Center of Public Diplomacy, USC University of South California , Available at: 

https://bit.ly/3qoCNdH. Accessed on 2-9-2022, 11:35 AM. 

14) Gibson, H. (2005), “Sport tourism: concepts and theories. An introduction”, 

Sport in Society, 8 (2), Pp. 133-141 

15) Hammond, A. (16-4-2018), “Running a marathon is a terrible reason to travel”, 

The Globe and Mail, Available at: https://tgam.ca/2HBBHUo. Accessed on 2-3-

2022, 11:00 PM 

(، "سيميولوجتيا التكوين فى الاتصالات التسويقية المتكاملة ودورها فى 2101خطاب، أحمد، )( 16

، ص: 99كلية الإعلام،  -جتامعة القاهرة ،المجلة المصرية لبحوث الإعلامعملية الاستبصار والتذكر"، 

 921-219ص 

(، " تأثير العناصر البصرية واللفظية لعبوات المنتجات الغذائية على القرار 2105) ،شيماء ،سالم( 17

 ،كلية الإعلام -جتامعة القاهرة  ،المجلة المصرية لبحوث الرأي العامدراسة ميدانية "،  –الشرئي للمستهلك 

 .202-023ص:ص  ،(2)09



 دراسة كيفية بالتطبيق على كأس العالم :لبصرية للأحداث الرياضية الكبرىأبعاد الهوية الوطنية فى التصميمات ا تمثيل

 444 2222 ديسمبر /يوليو لث(الجزء الثا)شرون العدد الرابع والع –المجلة العلمية لبحوث العلاقات العامة والإعلان

                                                                                                                                                    
(، " سيميولوجتيا العلاقة بين المنتج والجمهور كما تعكسها الصور الإعلانية 2120) ،عثمان، إسلام( 18

 -جتامعة القاهرة ، المجلة العلمية لبحوث العلاقات العامة والإعلانبالمجتمعات الاستهلاكية الافتراضية"، 

 .91 -0ص :، ص20 ،كلية الإعلام

لبلاغة البصرية للإعلانات الشركات متعددة الجنسيات عبر مواقعها (، " ا2120) ،عبد العزيز، عبده( 19

ص:ص  ،(9)59 ،كلية الإعلام -جتامعة الأزهر  ،مجلة البحوث العلمية ،دراسة تحليلية" :الإلكترونية

0955- 0939. 

(، " ملامح البطل الياباني فى عصر الانفتاح " ميجي" كما تعكسها الأفلام 2121) ،الجعماوي، رباب( 20

 - 9515(، ص:ص 9)59 ،كلية الإعلام -جتامعة الأزهر  ،مجلة البحوث العلمية ،اليابانية )دراسة تحليلية(

9591 

، " الرموز غير اللفظية على مواقع التواصل الاجتتماعي دراسة تحليلية لموقع فيس 2109،حسام ،إلهامي( 21

جتامعة  ،علاقات العامة والإعلانالمجلة العلمية لبحوث ال ،بوك فى ضوء مدخل التحليل السيميولوجتي"

 .912- 929ص :ص ،01 ،كلية الإعلام -القاهرة 

" التحليل السيميولوجتي لجهود القوات المسلحة المصرية فى تحقيق أهداف  ،(2122) ،رشا ،عادل( 22

التنمية المستدامة كما يناولها المحتوي المرئيعلى الصفحة الرسمية للمتحدث العسكري )صفحة الفيسبوك 

 91-3ص:ص  ،(0)29 ،كلية الإعلام -جتامعة الأزهر  ،مجلة البحوث العلمية ،وذجًتا(نم

لرياضية " الهوية البصرية فى تصميم المواقع الإلكترونية للصحف " المواقع ا ،(2101) ،محمد، رحاب( 23

، ص:ص 22 ،كلية الإعلام -جتامعة الأهرام الكندية  ،المجلة العربية لبحوث الإعلام والاتصال ،أنموذجًتا"

011-200. 

24) Mansour, R.,(2021)," Picturing Presidents in Conflict Times - A Content 

Analysis of Photographs in CNN",Arab Journal of Media and Communication 

Research ,32,Pp.2-31. 

فى الصحف الإلكترونية  (، "التحليل السيميولوجتي للصورة الإعلانية السياحية2120سارة، ) ،السيد( 25

 0312 -0195ص:ص  ،(9)51 ،كلية الإعلام -جتامعة الأزهر  ،مجلة البحوث العلمية ،المصرية"

المجلة المصرية " التأطير البصري لقضية الفقر فى الرسوم الكاريكاتيرية،  ،(2121)،سارة ،المغربي( 26

 99-0ص ص: ،(9)03 ،كلية الإعلام -جتامعة القاهرة  ،لبحوث الرأي العام

(، " البلاغة البصرية المصاحبة للأزمات الصحية ادلولية فى الرسوم 2122)،عمارة، محمد( 27

المجلة العربية لبحوث الإعلام  ،الكاريكاتورية بالمواقع الإخبارية العربية: جتائحة كورونا أنموذجًتا"

 .19-19، ص:ص 99كلية الإعلام،  -جتامعة الأهرام الكندية  ،والاتصال

 Google لجوجتل عبر رسوم الشعار المبتكرة " تقديم مصر فى الهوية المرئية ،(2120) ،مي حمزة،( 28

Doodles  ،"ص:ص  ،20 ،كلية الإعلام -جتامعة القاهرة  ،المجلة العلمية لبحوث العلاقات العامة والإعلان

019- 299. 

مجلة بحوث  ،لبصرية"(، " تحليل شعارات الجامعات السعودية ودلالاتها ا2103) ،الحربي ،سهيل( 29

 .91-0ص:ص  ،55، جتامعة المنصورة، التربية النوعية

"التحليل الأيقوني لصور قناة السويس منذ إسماعيل حتى السيسي على  ،(2109) ،حلمي ،أحمد( 30

 ،(0)05 ،كلية الإعلام -، جتامعة القاهرة المجلة المصرية لبحوث الرأي العام ،موقع صور جتوجتل"

 .099-013ص:ص 

(، " فاعلية الأنشطة الاتصالية للعلاقات العامة الدولية بالمنظمات 2121) ،إسلام ،مانعث( 31

دراسة تطبيقية على منصتي وزراتي الخارجتية المصرية و  –الدبلوماسية فى تسويق الهوية الوطنية 

 ،لامكلية الإع -، جتامعة القاهرة المجلة المصرية لبحوث الرأي العام ،الأمريكية بموقع الفيس بوك"

 .0291 -0039ص:ص  ،(9)90



 دراسة كيفية بالتطبيق على كأس العالم :لبصرية للأحداث الرياضية الكبرىأبعاد الهوية الوطنية فى التصميمات ا تمثيل

 444 2222 ديسمبر /يوليو لث(الجزء الثا)شرون العدد الرابع والع –المجلة العلمية لبحوث العلاقات العامة والإعلان

                                                                                                                                                    
(، "التوظيف الحكومي لوسائل الإعلام الجديد فى الحفاظ على الهوية 2121) ،طه، فاطمة الزهراء (32

 -جتامعة القاهرة  ،المجلة العلمية لبحوث العلاقات العامة والإعلان ،دراسة تحليلية " - الثقافية للدول العربية

 .939 -959ص:ص  ،21 ،كلية الإعلام

" العلاقة بين استخدام الإنستجرام والأبعاد الثقافية للشباب فى المجتمع المصري  ،(2103) ،دينا ،عرابي( 33

كلية  -، جتامعة القاهرة المجلة المصرية لبحوث الرأي العامدراسة مسحية فى إطار نموذج هوفستد"،  –

 992 -915ص:ص  ،(9)01 ،الإعلام

الشباب الجامعي نحو الدراما الهندية المدبلجة وتأثيرها على "اتجاهات  ،(2120) ،ماجتدة ،الحريري( 34

ص :ص ،(9)21 ،كلية الإعلام -، جتامعة القاهرة المجلة المصرية لبحوث الرأي العام ،الهوية الثقافية "

915 – 999. 

"أثر تعر  الشباب لتطبيقات الاندرويد وتأثيرها على هويتهم الثقافية  ،(2103) ،سمر ،جتلال( 35

ص :ص ،29 ،كلية الإعلام ،جتامعة الأهرام الكندية ،المجلة العربية لبحوث الإعلام والاتصال ،"المصرية

529-595. 

تحليل ثقافي لعينة :(، "تمثيلات الهوية المصرية فى محتوي الألعاب الإلكترونية2120) ،إيمان ،حسني( 36

كلية  -جتامعة الأهرام الكندية  ،المجلة العربية لبحوث الإعلام والاتصال ،من ألعاب متجر جتوجتل بلاي"

 55-9ص :ص ،99الإعلام، 

37) Balmer, F., Chen ،W., (2016), " Corporate heritage tourism brand 

attractiveness and national identity" , Journal of Product & Brand Management 

, 25(3) , Pp. 223–238 

الثقافية على تصميم المجلات السياحية وإدراك الشباب المصري  (، "تأثير الأبعد2121) ،اسماء ،عرام( 38

كلية  -جتامعة الأزهر  ،مجلة البحوث العلمية ،لها )مجلة السياحة الماليزية نموذجًتا ( دراسة شبة تجريبية"

 .91 -3ص:ص  ،(0)29 ،الإعلام

دينية خلال فترة ال داخل الخطاب الصحفي للأحزاب " مفهوم هوية الدولة ،(2109) ،محمد ،رشاد( 39

 ،كلية الإعلام -جتامعة الأهرام الكندية  ،المجلة العربية لبحوث الإعلام والاتصال، 2102الانتخابات الرئاسية 

  .909-239، ص: ص 2

" دور الإعلام فى تشكيل معارف واتجاهات الشباب نحو الأحزاب السياسية  ،(2105) ،أمال ،كمال( 40

 ،(9)09 ،كلية الإعلام -، جتامعة القاهرة لمصرية لبحوث الرأي العامالمجلة ا ،وهوبة الدولة المصرية

 519 -959ص:ص 

41) Knott, B., Fyall, A., Jones, I., (2017) , "Sport mega-events and nation branding 

Unique characteristics of the 2010 FIFA World Cup ،South Africa" , International 

Journal of Contemporary Hospitality Management, 29(3), Pp. 900-923 

42) Richelieu, A.,(2018), " A sport-oriented place branding strategy for cities ،

regions and countries", Sport, Business and Management: An International 

Journal, 8(4), Pp. 354-374 

43) KWON, W., LEE, H., KIM,Y., (2015), "Creating shared values between 

national team identity and global event brand equity", Social behavior and 

personality, 43(2), Pp.177-192. 

44) Robert, T., Ren,C., Mahadevan, R., (2018) , “We are the Arctic”: Identities at 

the Arctic Winter Games 2016", University of Wisconsin Press, Arctic 

Anthropology, Pp.105-118. Available at: https://bit.ly/3wY6PbI. Accessed on 5-9-

2022 , 9:20 

 



 دراسة كيفية بالتطبيق على كأس العالم :لبصرية للأحداث الرياضية الكبرىأبعاد الهوية الوطنية فى التصميمات ا تمثيل

 444 2222 ديسمبر /يوليو لث(الجزء الثا)شرون العدد الرابع والع –المجلة العلمية لبحوث العلاقات العامة والإعلان

                                                                                                                                                    
45) Rookwood, J.,(2019), " Access, security and diplomacy Perceptions of soft 

power, nation branding and the organizational challenges facing Qatar’s 2022 

FIFA World Cup ", Sport, Business and Management: An International 

Journal , 9(1) , Pp. 26-44. 

46) Caruso,R., Domizio, M.,Mavage, D., (2017), "Differences in national identity, 

violence and conflict in international sport tournaments:Hic Sunt Leones" ، 

KYKLOS ،70(4),Pp.511-545 

47) Azzali, S. (2020) , "Challenges and key factors in planning legacies of mega 

sporting events Lessons learned from London, Sochi, and Rio de Janeiro", 

International Journal of Architectural Research , 14(2), Pp. 203-218. 

، دور شبكات التواصل الاجتتماعي فى إمدار الشباب الجامعي بالمعلومات 2101 ،العميري، أحمد( 48

 ،كلية الإعلام ،، جتامعة القاهرةالمجلة المصرية لبحوث الرأي العام، 2101الرياضية عن أحداث كاس العالم 

 .951-920ص :ص ،(9)09

49) Billings, A., Anderson, J.,(2020), "Social Media ،Digital ،technology ،and 

National Identity in sport", Research in the Sociology of Sport, 15, Pp.107–125. 

50) Joshi, R.,(2016) , "Symbolism and T.S Eliot's Theory of objective Correlative" 

International research Journal of Interdisciplinary & Multidisciplinary 

Studies ", 2(10) Pp.48-55.  

الدورية العلمية لكلية  ،"الرمزية فى التصوير المصري الحديث والمعاصر" ،(2103) ،قانوش، وليد( 51

 .91 -99ص:ص  ،(0)9جتامعة الأسكندرية،  ،الفنون الجميلة

52) Lemon, K., (2003), "Symbolism meaning in brands and products: A symbolic 

interactionism perspective", A These Master of Arts, The graduate faculty of 

Texas Tec university , P6-7. 

53) Adir, V., Adir, G., Pascu, N.,E.(2009). "Print advertising,as vehicle of visual 

and graphic communication". Acta Technica Napocensis, 52, Pp. 125-128. 

54) Dobrescu, T., (2015), "Graphic and meaning in logo design" , Journal of 

industrial design and engineering graphics, 10 , Pp.1-4 

55) Yadav , P., Bisoyi, D., Chakrabart, D., (2017), "Spokes characters of mascot 

and young consumers’ perspective particular understanding", Design Department, 

Indian Institute of Technology Guwahati, Assam, India, Conference paper: 

Design Aesthetics, Semiotics, Semantics. Available at: https://bit.ly/3B1o6TI. 

Accessed on 1-9-2022, 1:05 PM. 

56) Garretson, J. A., & Burton, S. (2005). " The role of spokes-characters as 

advertisement and package cues in integrated marketing communications", 

Journal of Marketing, 69(4), 118– 132. 

57  ( Lencastre, P., Real, A., (2009), "Mascots design characteristics and children: 

Does affective response match with cognitive response" , USP Working Paper, 

Available at: https://bit.ly/3DHh5t0. Accessed on: 11-8-2022, 2:00AM 

58) Keller, K. L. (1998), "Building, measuring, and managing brand equity", 

Prentice Hall, USA.P.25. 

59) Aaker, D. A. et Joachimsthaler, E. (2000), "Brand leadership". Free Press, 

USA. P51. 



 دراسة كيفية بالتطبيق على كأس العالم :لبصرية للأحداث الرياضية الكبرىأبعاد الهوية الوطنية فى التصميمات ا تمثيل

 443 2222 ديسمبر /يوليو لث(الجزء الثا)شرون العدد الرابع والع –المجلة العلمية لبحوث العلاقات العامة والإعلان

                                                                                                                                                    
60) Yadav, P., Bisoyi, D. and Chakrabati, D. (2015). "Anthropomorphic Brand 

Mascot Serve as the vehicle: To quickly remind customers who you are and what 

you stand for in Indian Cultural context", International Scientific Research and 

Experimental Development, Pp.1814-1818 

61) Pecheaux, C. et Derbaix, C. (1999), “Children and attitude toward the brand: a 

new measurement scale,” Journal of Advertising Research, 39 (4), 19-27. 

62) Basiroen, C., Gaeta, M.& Piciocchi, P.(2015), "Learning the Models of 

Customer Behavior: From Television Advertising to Online Marketing", 

International Journal of Electronic Commerce, 21(4),Pp. 95-127 

63) Clifton, R., Ahmad, S., Allen, T., Anholt, S., Barwise, P., Blackett, T., Bowker, 

D., Chajet, J., Doane, D., Ellwood, I., Feldwick, P., Frampton, J., Gibbons, G., 

Hosbawm, A., Lindemann, J., Poulter, A., Raison, M., Simmons, J., & Smith, S. 

(2009). "Brands and Branding", USA and Canada: Bloomberg. 2nd edition, Pp 40-

44. 

64) Bassani, M., & Sbalchiero, S., Ben Youssef, K., & Magne, S. (2008). "Brand 

Design: Construire la personnalité d'une marque gagnante", Bruxelles: De Boeck 

65) Stoimenova, B., (2017) , "Visual Brand Identity Design", Conference: 

Marketing –experience and perspectives , University of Economics- Varna, 

Pp.346-353. Available at: https://bit.ly/3AJJBbs. Accessed on 24-8-2022 , 7:39PM. 

66) Wrona, K., 2015, "Visual Identity and Re-branding", Marketing of scientific 

and research organization, institution of aviation, 16(2), Pp. 91-119, Available at: 

https://bit.ly/3PKUYEr. Accessed on 24-8-2022, 6:00PM 

67( Joannès, A. (2008). "Communiquer par l’image". Paris: Dunod. 2nd Edition 

68) Gellner, E. (1998), "Nationalism", Phoenix, London. 

69) Park, H.-Y. (2010), "Heritage tourism: emotional journeys into nationhood", 

Annals of Tourism Research, 37(1),Pp. 116-135. 

(، " فاعلية الأنشطة الاتصالية للعلاقات العامة الدولية بالمنظمات الدبلوماسية فى 2121) ،إسلام ،عثمان( 70

الخارجتية المصرية و الأمريكية بموقع الفيس  دراسة تطبيقية على منصتي وزراتي –تسويق الهوية الوطنية 

 .0291 -0039ص:ص  ،(9)90 ،كلية الإعلام -المجلة المصرية لبحوث الرأي العام، جتامعة القاهرة  ،بوك"

71 ) 'Olivo, A. (2010). "Exploring National Identity Among Emerging Adults: A 

New Jersey Case Study, A Dissertation Submitted to The Graduate Division of 

Religion", Drew University in Partial Fulfillment of The Requirements For 

The Doctor Degree of Philosophy 
72) Simpson, N. G.,(2017). "Cultural Identity", In The SAGE Encyclopedia of 

Abnormal and Clinical Psychology, SAGE Publications, Inc., Thousand Oaks, 

Pp.934-953 

73( Meitinger, K., (2018), "What does the General National Pride Item Measure? 

Insights from Web Probing", International Journal of Comparative Sociology, 

59.5(6) , Pp. 428-450. 

74) Renan, E., (1996). " Qu'est-ce qu'une nation? [What is a Nation?] ", Toronto: 

Tapir Press 



 دراسة كيفية بالتطبيق على كأس العالم :لبصرية للأحداث الرياضية الكبرىأبعاد الهوية الوطنية فى التصميمات ا تمثيل

 422 2222 ديسمبر /يوليو لث(الجزء الثا)شرون العدد الرابع والع –المجلة العلمية لبحوث العلاقات العامة والإعلان

                                                                                                                                                    
75Hall, S. (1991). "The Local and the Global: Globalization and Ethnicity". In 

King, A. D. (ed.), Culture Globalization and the World System: Contemporary 

Conditions for the Representation of Identity. Basingstoke: Palgrave 

Macmillan.Pp.19-39  (  

76) Brown, J., (2000), Group Process: Dynamics within and between groups, 2nd 

ed, Oxford: Blackwell.Pp.62. 

77) Tajfel, H.,Turner,J., (1986), "The social identity theory of intergroup 

behavior", In S.Worchel & W. Austin (Eds), Psychology of intergroup relations. 

Chicago Nielson-home. Pp7-24. 

78( Caruso, R., Domizio, M., Savage, D., (2017) , Op.Cit, Pp.511-545 

79( Assmann, J., (2011). "Cultural Memory and Early Civilization: Writing, 

Remembrance, and Political Imagination. Cambridge", New York: Cambridge 

University Press.P18 

80) Billings, A. C., Brown, K. A., & Brown, N. A. (2013). "5,535 hours of impact: 

Effects of Olympic media on nationalism attitudes" , Journal of Broadcasting & 

Electronic Media, 57(4), 579–595. 

 .0291 -0039، ص:ص مرجع سابق ،(2121) ،إسلام ،مانعث (81

 .595 -529ص :ص ،مرجع سابق ،(2103) ،سمر ،جتلال( 82

ص  ،القاهرة: عالم الكتب ،2( "البحث العلمي فى الدراسات الإعلامية"، ط 2119عبد الحميد, محمد )( 83

053. 

84) Historia, A., (13-5-2021), ‘Guillermo Laborde’,Historia Hoy, Available at: 

https://bit.ly/3BioAUy. Accessed on 15-9-2022. 12:28 PM. 

؟ "، تم الإطلاع 02"لماذا يطلق على جتمهور كرة القدم اللاعب رقم  ،(2121-9-29) ،ندي ،الشافعي( 85

 https://bit.ly/3ePvJnI :متاح على موقع مساءًا، 3:29،2122-3-05عليه فى 

86) CNN مصر تصنع التاريخ وإيطاليا أول فريق .0399"حكاية مونديال  ،(2101-0-9) ،بالعربية .

 :مساءًا، متاح على موقع 3:91 ،2122-3-05 :تم الإطلاع عليه في، أوربي يتوج باللقب"

https://cnn.it/3QGQhvS 

مصادرها،  ،" الألوان )دورها، تصنيفها ،(2109) ،د.محمد حمود :كلود، عبيد، مراجتعة وتقديم( 87

 .029، ص 0ط ،بيروت ،المؤسسة الجامعية للدراسات والنشر والتوزيع ،ا، ودلالاتها(رمزيته

88) My fonts by font time, Available at: https://bit.ly/3eQfqXM. Accessed on 16-9-

2022, 2:21 AM 

 .22-20 ص:ص ،مرجع سابق ،(2109كلود، عبيد، )( 89

. لغة وطنية ." الرومانش ،ؤي سويسرية بعشر لغاتمستجدات ور ،(2109-01-9) ،سلاترن جتوليا( 90

 :متاح على موقع صباحًا، 11:55 ،2122-3-09 :عليه في الإطلاع تم ،رابعة تحت الضغط"

https://bit.ly/3eUGt4g. 

 .013-011 ، ص:صمرجع سابق ،(2109كلود، عبيد، )( 91

 .19-15ص:ص  ،مرجع سابق ،(2109كلود، عبيد، )( 92

 .29 – 22ص ،مرجع سابق ،(2109كلود، عبيد، )( 93

" دور الضوء والظل كأحد العوامل المؤثرة في إدراك التصميمات  ،2109 ،ريهام ،شلبي( 94

الجمعية العربية للحضارة والفنون الإسلامية،  ،مجلة العمارة والفنون والعلوم الإنسانية ،الزخرفية"

 .99-23(، ص:ص 0)9

 .022 -020ص:ص  ،(2109كلود، عبيد، )( 95



 دراسة كيفية بالتطبيق على كأس العالم :لبصرية للأحداث الرياضية الكبرىأبعاد الهوية الوطنية فى التصميمات ا تمثيل

 424 2222 ديسمبر /يوليو لث(الجزء الثا)شرون العدد الرابع والع –المجلة العلمية لبحوث العلاقات العامة والإعلان

                                                                                                                                                    
96(. Wyman, L., official website , available at: https://bit.ly/3S5v284. Accessed on 

16-9-2022 , 10:59 AM. 

  .99ص  ،مرجع سابق (،2109كلود، عبيد، ) (97

" التعرف على سمات المدرسة التكعيبية وتحليل لبعض أعمال الفنان بابلو  ،(2109) ،إيمان ،فرغلي( 98

( 9)5 ،جتمعية إمسيا التربية عن طريق الفن، ،مية لجمعية إمسيا التربية عن طريق الفنالمجلةالعل ،بياسو"

 .290 -202ص:ص 

 ،مجلة الجزيرة"المكسيك مهد الحارات القديمة"، مؤسسة الجزيرة،  ،(2119-9-09) ،محمد ،الزواوي( 99

 .ly/3qro6qfhttps://bit :متاح على موقع، صباحًا 01:99 ،2122-3-00 :تم الإطلاع عليه فى


