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 :ملخص الدراسة

هدفت الدراسه الى التعرف على آلية توظيف الظل والاضاءة فى تحقيق التشابه البصرى 

لثراء الرساله الإعلانية ومعرفة الية توظيف الالوان والاشكال المستخدمة فى الظلال لتحقيق 

التشابه البصرى واعتمدت الدراسة على التحليل الاسلوبى للصورة الإعلانية مع معرفة 

صر البلاغة البصرية وعلاقتها بالتشابه البصرى وتم تحليل سبعة إعلانات اليات توظيف عنا

ثلاثه منهم لحملة إعلانية لشركة مرسيدس بينز وإعلان لشركة ليجو واخر لشركة 

استخلصت واخر إعلان باضرار التدخين   Hodinadeťomديوروسيل واخر لشركة 

ات تم تركيزه كله فى فى الصورة الدراسة ان التشابه البصرى بإستخدام الظل فى الإعلان

الموجوده داخل الإعلان ولم يستخدم اى إعلان الظل المصبوب على العلامة التجارية وجاء 

الظل والتشابه البصرى هنا مؤدي الهدف من الرساله الإعلانية عامة و فى حال عدم وجود 

ى معظم رسالة مكتوبه فى بعض الإعلان خاصة وتم التوصل الى إستخدام الاضاءة ف

إعلانات الدراسة وجاءت الاضاءه بشكل مباشر على الصورة داخل الإعلان وظلها فقط دون 

وتوصلت الدراسة الى  القاء الضوء على اى عنصر من عناصر الإعلان او العلامة التجارية

وجود ابتكار فى الافكار الإعلانية ووجود ابتكار فى استخدام الظلال فى التشابه البصرى 

رة الموجوده فى الإعلان وظلها والذى قام فى كل الإعلانات بتوصيل الرساله بين الصو

الإعلانية بشكل عام فى كل إعلانات الدراسه وبشكل خاص فى الإعلانات التى لم توجد بها 

 .رساله إعلانية مكتوبه

 ، الرسالة الإعلانيةالبلاغة البصرية، الظل، الإضاءةالكلمات المفتاحية: 

 

Using shadows as an innovative strategy for visual 

similarity in the richness of the advertising message: 

an analytical study 
Abstract: 

The study aimed to identify the mechanism of employing shadow and 

lighting in achieving visual similarity to the richness of the advertising 

message, and knowing the mechanism of employing colors and shapes 

used in shadows to achieve visual similarity. For an advertising 

campaign for Mercedes-Benz, an advertisement for Lego, another for 

Duracell, another for Hodinadeťom, and another advertisement for the 
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harm of smoking. The study concluded that the visual similarity with 

the use of shadows in advertisements was all focused on the image 

inside the advertisement, and no advertisement used the shadow cast 

on the brand, and the shadow and visual similarity came here The 

performer of the goal of the advertising message in general and in the 

absence of a written message in some advertisement in particular and 

the use of lighting was reached in most of the study advertisements 

and the lighting came directly on the image within the advertisement 

and its shadow only without shedding light on any element of the 

advertisement or the brand. To the existence of innovation in 

advertising ideas and the existence of innovation in the use of 

shadows in The visual similarity between the image in the 

advertisement and its shadow, which in all advertisements 

communicated the advertising message in general in all the study 

advertisements, and in particular in advertisements that did not have a 

written advertising message. 

 

Keywords: shadows, lighting,  innovative strategy, visual similarity, 

advertising message. 
 :تمهيد

مْسَ يقول الله عز وجل  لَّ وَلَوْ شَاءَ لجََعلََهُ سَاكِنًا ثمَُّ جَعَلْنَا الشَّ ﴿ ألََمْ ترََ إِلَى رَب ِكَ كَيْفَ مَدَّ الظ ِ

الله عز وجل خلق العقل البشرى للتفكير والتدبير اياته وخلق ان، 1(54)انعَليَْهِ دلَِيلًا ﴾ الفرق

بها ليصل الى اعلى درجات الابتكار فيها انسنالا كل شئ تراه الاعين ومنها الصور ليفكر

 . انسنتجذب عين وعقل الا

ين انتلعب الظلال دورًا أساسيًا في كيفية إدراكنا للعالم ولفترة طويلة استحوذت على خيال الفن

يجعل التصميم يعمل مليئاً بالحيوية ولا سيما عنصر انيمكن للظل أيضًا و 2ي المسرحانوفن

  3على التصميم المعماري والمناظر الطبيعية.التصميم مطبق 

شاء عناصر بصرية أو سمعية تعبر عن المهارة انهانمن الممكن تعريف الفن على  انكإذا 

فن الظل يمثل تلك المهارات في اللعب بالظلال. رسم خطوط انالتخيلية أو الفنية للمؤلف ، ف

  .5شاء أشكال من شيء غير موجودانمن غير الجوهر ، و

زيادة عدد مصادر الضوء انبعضهما البعض ومع ذلك ف إلى انالضوء والظل ينتمي ان

  .4المصطنع علي الارض تؤدى الى التناقض المستمر فى مناطق الظل والظلام

من مصدر الضوء بواسطة كائن  المنطقة التي يتم فيها حجب الضوء هو الظلام وصف الظل

الظل  المقطع العرضي لـ ،جسم مع ضوء أمامهحجم ثلاثي الأبعاد خلف  تحتل كل منمعتم 

 . 6خفيفة رؤيةهو صورة ظلية ثنائية الأبعاد أو إسقاط عكسي للكائن الذي يحجب 
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جزء من منطقة الظل مضاء بالضوء  بل منطقة الظل ليست كلها في الضوء المباشر

المنهي ، هو الظل الأساسي ، أو ،  جزء آخر من منطقة الظل هو الظل الأساسي و المنعكس

الأغمق في الشكل ، ويظهر كخط أو مستوى موازٍ لمصدر الضوء ، ولا يستفيد من الضوء 

 اتإعلاناستخدم الظل المصبوب فى من ناحية اخرى و 7المباشر ولا الضوء المنعكس

العلامة التجارية وجاءت الظلال كعنصر ترويجي متسق )أو غير متسق( لـمفاهيم العلامة 

 . 8ةالتجارية المحدد

 -:(النظرية الرمزيةاولا : المدخل النظري ) 

كرمز فى العمل الادبى فى ت الرمزية انكتعتمد هذه الدراسة علي النظرية الرمزية حيث 

 إلىتشر انمصطلح الرمزيه يستخدم بدايته فى الفنون ومن ثم انكالقرن التاسع العشر و

 9.الاعمال الادبية الاخرى 

ه بكثرة إستخداموجاءت الرمزية كحركة فنية فى اواخر القرن التاسع عشر من ناحية وتم 

بعيد المدى على  تأثيرللحركة التي بدأت في فرنسا ان كو 10كاسلوب فني فى هذه الفترة

لتقنيات الرموز الفرنسية ، الذين انك ،جليز وغيرهم الكثيرنالشعراء والنقاد الروس والا

هائل في  تأثيرالصريح ، يان الخاصة في شعر غني بالإيحاء بدلاً من الباستغلوا الرموز 

جلترا انحاء أوروبا ، و )خاصة في تسعينيات القرن التاسع عشر وما بعدها( في انجميع 

وت ، إلىوأمريكا أيضًا ، على شعراء مثل آرثر سيمونز ، وإرنست داوسون ، وييتس ، و

 .11، وإيكومينغز ، ووالاس ستيفنزتوماس ، وهارت كرين نوباوند ، وديلا

 انالرموز التعبيرية ، مشيرًا إلى  ستخدامعدداً من الأمثلة المثيرة للاهتمام لإ Danesiيقدم 

عدد السياقات يتساءل إلى أي مدى يمكن توسيع  ها قد ارتفع بشكل كبير في نطاقإستخدام

حيث الرموز التعبيرية من خلال فحص بنية الرموز التعبيرية 'لغة' بشكل عام ،  إستخدام

يات انكه ويقدم عدداً من الأمثلة على اللغات المرئية والتعليقات عليه إمإلييسهل الوصول 

 12اللغة المرئية على خلفية التغيير التكنولوجي. إستخداموتحديات 

 ية :علانالإالرمزية الكامنة في الإضاءة والظلال فى الصورة 

 انحيث  13تأثيرالغرض من الظل اعطاء واقعية للصورة وتمثيل الاشياء بطريقة اكثر  ان

ي انوظائف الرموز تاتى من مع انحيث  ي معقدة للافرادانالرموز قادرة على حمل مع

الخارجي للعالم الاجتماعي والرموز الرمزية للمنتجات وذلك فى اتجاهين هما البناء 

  15الاجتماعية  والرموز الداخلية للمجتمع او الرموز الذاتية.

 -حيث يوجد نوعين اساسين من الظلال: -الظلال وحدة البصر :

 ظل متصل ويتشكل عندما يعيق الالجسم الضوء وهنا يسقط علي نفسه. -1

ومن  14الخلفية من مصدر الضوءظل الملقى ويشكل عندما يحجب شئ اخر السطح قبل  -2

والصور يمكن تحديدها وتوصيلها الى انت اشكال والالوانكالرموز سواء انف أخرىناحية 

  16.المتلقى فى شكل رسالة محددة

باشياء حيث توجد الرموز التقليدية وهى التى ترتبط  واع من الرموزانومن هنا جاءت 

الرموز الابداعية ويعتمد هذا النوع على مشتركة فى المجتمع او الثقافة العامة ، وتوجد 

 .الرمز الاصلي صة وهو رمز له معني اعمق من السياق ويوجد نوع اخر الرموز الخا
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ممارسات من المتلقى  إلىرساله مختفية يحتاج هنالرمز ليس من السهل التعرف عليه لا ان

والرمز ليست علاقة العلاقة بين الصورة انالنمط الرمزى يري انلذلك ف 17لكي يتعرف عليها

 18.والابتكار تعكس الواقع فالصور الرمزية ترتبط بالتخيل

 -الدراسات السابقة:يا : انث

للصوره تنقسم الدراسات السابقة إلى محورين، يتناول المحور الأول البلاغة البصرية 

 .اتعلانالإالظل والاضاءة فى  إستخدامدراسات ي انفي حين يتناول المحور الثية علانالإ

  -:يةعلانالإ المحور الأول البلاغة البصرية للصوره

 ان Luigi Luisonودراسة   Russell WI Lierton ت دراسةاوضح 2004 فى عام 

بخمسة عناصر الاساسية للبلاغة المرئية المفاهيم  اوضحاحد فروع دراسات البلاغه المرئية 

وبالنسبة للرسالة يعتبر  والاستيعاباساسية وهى الابتكار والترتيب والاسلوب والذاكرة 

الوضوح هو العنصر الاساسي الذى يساعد المشاهد على فك شفراتها وفهمها بشكل اسرع 

محتوى الصورة عندما يكون واضح للقارئ تكون  ان أخرىوبشكل متكامل ، ومن ناحية 

 انف ىأخرها مناسب وبها شئ من الواقعية ، ومن ناحية انكة وماليالصورة ذات تقنية ع

المرادف المرئى به ايجاز اي ايجاز بصري وهذا لا يعني تصميم كل عنصر مرئى بادنى حد 

ممكن ويمكن بدلا من ذلك القيام بتصميمات مناسبة وبشكل موجز، اما النغمة البصرية 

التمثيلات المرئية واللفظية  انب19وتكون حسب اتجاه المصمم ناحية الموضوع المعلن عنه 

ها مكونة من "خطوط عقدة" انيمكن دراستها كنصوص يمكن اعتبار الصور فيها على 

على عكس النص المكتوب الذي يمكن اعتباره من الناحية الاشتقاقية مجرد  تحتاج الى فهم

 .20 الصورة تتجمع و ينسق فئات مختلفة من العلاماتان"مجموعة من العقد"وهنا يؤكد فكرة 

في  علانالإ" نص وصورة انبعنو دراسة 2016عام  Taofeek Dalamuوعرض 

النص  انهذا هو السبب في  اننيجيريا" دور اللغة في بناء الواقع الاجتماعي والثقافي و

ية علانالإيستخدم كدعامة يدعم شرح الغرض المقصود من الصور المطبقة في اللوحات 

شاء الصور انية و يقوم المعلنون بعلانالإيستخدم بقوة في الحملات ه انمتعددة الأوجه و 

من مختلف الطبقات الاجتماعية   اتإعلانبعد اختيار عشرة ووالنصوص كمكونات منفصلة 

وتم الكشف  و النصالصور  إستخدامتكشف الدراسة حرص المعلنون على الترويج للثقافة ب

التراث  نلاتاجها انا تبهر الجمهور من خلال إعادة هنلا اتعلانالإعنها كمواد مفيدة جداً في 

 21انعلى وشك النسي انكالثقافي 

 2019عام  Zahra Kashanizadehدراسة  نهج دراسة الحالة المتعددة فىم إستخدامتم  و

 علانالإالاستعارة والكناية في  تصميم نموذج للبلاغة المرئية مع التركيز على تفاعل"انبعنو

" الهدف من هذه الدراسة هو التحقيق في تفاعل الاستعارة المرئية والمجاز في المطبوع

حيث يسهل هذا النموذج أيضًا فهم  اتعلانالإالمطبوعة من خلال تحليل بعض  اتعلانالإ

ية علانالإالبلاغية وفى نفس الوقت يطور مفهوم البلاغة في الصور  اتعلانالإمعنى بعض 

 إستخداميمكن  هانتشير نتائج هذه الدراسة إلى ووالغرب  انة لـ إيربناءً على التعريفات اللغوي

الاستعارة والمجاز في المفاهيم الأخرى مثل المرئيات ، بالإضافة إلى اللغة علاوة على ذلك 

 ان، الاستعارة والكناية ، كشخصيتين بلاغيتين مهمتين كطرق مختلفه فى نقل المعنى ويمكن 

لذلك  قد تكون هناك علاقات مجازية في الهدف أو مصدر  يةعلانالإتتفاعل في الصور 

 .22اتعلانالإالاستعارة المرئية في 
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التفاعل بين  انبعنو 2020عام  Yuhosua Ryoo فى حين اخر عرضت دراسة 

الاستعارات المرئية  تأثيركيفية و علانالإالاستعارات المرئية والرسائل الشفهية في 

المستهلك يتفاعل مع  انواوضحت والرسائل الشفهية على متعة المستهلكين وتفاعلهم 

الرسائل اللفظية  انرئية المعقدة في حين مالاستعارات ال وية الصريحة علانالإالرسائل 

ة مع الاستعارات المرئية المعقدة إلى حد ما يعلاالضمنية )مقابل الصريحة( تكون أكثر ف

بشكل مختلف على  اننوعي الرسائل الشفوية لا يؤثر انفالمدمجة( ومع ذلك  اتعلانالإ)مثل 

في الاستعارات المرئية المعقدة إلى الحد الأدنى )على سبيل المثال ، ن الإعلاالمتعة وتقدير 

 .علانديرهم للإوتقعلي عكس الرسائل الضمنية  23(التجاور اتإعلان

: دراسة استكشافية علانالإالاستعارات المرئية في  انبعنودراسة  2020وعرضت عام 

فى كيفية استيعاب الذاكره المرئية  Geoffrey Ventalonللقدرات المعرفية  للباحث 

دماجًا انوا انكاستعارة بصرية توضيح ما إذا  82معالجة الاستعارة المرئية من خلال عرض 

استعارة شفهية لتحليل الكلام اللفظى وذلك من خلال  82بديلًا وفى نفس الوقت تم عرض أم 

نوع الاستعارة في  انو أظهرت النتائج  ثلاث ابعاد سيميائية: التعبير ، والمفاهيم ، والتواصل

الاختلاف في سعة الذاكرة العاملة المرئية  انكبينما محدود  تأثيرله  انكالاستعارة البصرية 

دماج المزيد من التعبيرات اللفظية اضافة الى نت عمليات الاآثاروا فى الاستعارة الشفهية ام

 . 25 ةإلىت أوقات النطق أسرع للمشاركين ذوي الذاكرة المرئية العانكذلك 

 :اتعلانالإفى الظل والاضاءة  إستخدامدراسات : ي انالمحور الث

دراسة تصميم فن الظلال  "الظلالفن "انبعنو 2009عام  Mark Paulyهدفت دراسة 

وقام الباحث  "ثى الابعادشاء منحوتات ذات ظل ثلانادوات لاوتقديمه بشكل تفاعلى من خلال 

ي لمصادر الضوء انكباختيار صورة واحده او اكثر ثنائية الظلال حتي يحدد الترتيب الم

بشكل افضل في  تقديرهي للظلال يتم أالمر تأثيرال اناونقاط الرؤية وتوصلت الدراسة الى 

 .24بيئة ديناميكية لمصدر الضوء أو نقطة العرض قيد الحركة

عرض المنتج من خلال تقديمه  آثار" انبعنوفى دراسته  Nazuk Sharmaوعرض 

اكثر من المحتوى اللفظي  تأثيرالصور المرئية لها  انتوضح حيث  2016عام بالظلال "

صورة  انبشكل افضل و علانالإتباه فقط ولكن تساعد فى فهم نالصورة لا تجذب الا انو

عوامل مختلفة مثل موقع  ستخدامفى التصورات المستهلك لإ تأثيرقادرة علي ال المنتج 

تعتمد العديد من العلامات التجارية علي  أخرىوزاويته ومن ناحية  علانالإالصورة فى 

مة التجارية بظلال المنتج نفسه فى الظلال مثل شركة كوكاكولا ويقوم هنا بدمج العلا

 . 26الشركة اتإعلانقليلة وليس كل  اتإعلان

 Nazukمن خلال الاعتماد على المنهج التجريبي عرضت دراسة  2018وفى عام 

Sharma العلامات التجارية" يقوم  إعلانات الظل المنتج في تأثير"معرفة انبعنو دراسة

العلاقة بين ظلال المنتج وتصورات العلامة التجارية هذا البحث بمحاولة أولية لاستكشاف 

العلامة  اتإعلاندمج ظلال المنتج في  تأثيرللمستهلك، و يهدف هذا البحث إلى الوصول ل

المنهج  إستخدامالتجارية على تقييمات المستهلك لها حيث تم تصميم ثلاث دراسات ب

التجريبي لتوضيح كيف يؤثر الظل فى الترويج  للعلامة التجارية و تقييم العلامة التجارية 

ارية الوظيفية وجاءت النتائج بشكل مختلف للعلامات التجارية التجريبية مقابل العلامات التج

مة وجود ظل المنتج في إطار مرئي يدعم العلامة التجارية التجريبية ولكنه بالنسبه للعلا
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تحسين التقييم الشامل للعلامة  إلىالتجارية الملموسة يعطي الظل ضوضاء بصرية ، وبالت

 .27 الملموسهالتجارية التجريبية مقارنةً بعلامة تجارية 

علي  اتعلانالإحيث قدمت  2018عام   Sony Kusumasondjajaواختلفت دراسة 

وجاء الغرض من هذه الدراسة هو التحقيق في اختلافات متعة  الإجتماعىمواقع التواصل 

عن الطعام على  اتإعلانو نية الشراء عندما يواجه المستهلكون ة ثارالمستهلك والإ

Instagram 180مستويات التعقيد البصري وتم إجراء تصميم تجريبي بمشاركة  إستخدامب 

عن  علانالإ إلىوتوصلت الدراسة يا دونيسانطالبًا جامعيًا من عدة جامعات في سورابايا 

ة ثارة من إشارات التعقيد المرئي يولد المزيد من المتعة و الآالىمستويات ع إستخدامالطعام ب

ة اشارات ستخدامه لإآثارعلى المشاهير يكون اكثر  Instagramعلى  علانالإوعندما يعتمد 

الى  اتعلانالإفى  أخرىعوامل  إستخدام اتعلانالإلذلك يحتاج مصممو  و بصرية اكثر

دمج العناصر غير المتماثلة والصور أو العناصر أو القوام و انب المشاهير وهى الالوانج

المصممة  اتعلانالإوتعتبر هذه الدراسة من الدراسات القليله التى تقارن بين  اتعلانالإفي 

كلا منهم لعوامل الجذب البصري فى  إستخدام و تعتمد على المشاهيرو اتإعلانمن خبراء و

  .28اقع التواصل الاجتماعيوم اتإعلانسياق 

الظل حيث قدمته من ناحية  إستخدامفى  2019فى عام   Tang Hai-yan اختلفت دراسة

 تأثيرتحلل هذه المقالة و وجود الظلال على المناظر الطبيعيه والالهام الذى يعطيه الظل هنا

ات كسر تأثيرتشمل ال و الخاص الناتج عن الظل تأثيروتكشف الالظل على المناظر الطبيعية 

يمنح الظل للناس جاذبية فنية ه انوتعزيز الدلالة والمفهوم الفني للتصميم يمكن القيد البصري 

 .29تجربة أكثر ثراءً وتفكيرًا أكثر عمقًا للناس عتبرغير متوقعة  وت

دراسة للظل من زاوية مختلفة وجاءت 2020عام   Uygar KANLIقدم  أخرىومن ناحية 

 إستخدام" في هذه الدراسة تم الطلاب في مفاهيم الضوء والظل هدافأ انبعنو دراسةال

 إستخدامنموذج المسح و تكونت العينة من طلاب الصف العاشر في تركيا تم اختيارهم ب

طريقة أخذ العينات العشوائية الطبقية أظهرت النتائج وجود فروق بين تحصيل الطلاب في 

  30.أعلى إحصائيًا في الاختبارات ذكورمفاهيم الضوء والظل وجاء تحصيل ال

 -التعليق على الدراسات السابقه:

و التشابه البصري،  اتعلانالإالظل فى  إستخداممن خلال استعراض التراث العلمي المعني ب

نغمة بصرية فى من خلال وجود  اتعلانالإفى  مرئية تم التركيز علي البلاغة الهاننجد 

الكناية والمجاز والاستعارة المرئية فى الصورة ودعم كل ذلك  إستخدامية بعلانالإالصورة 

 ية .علانالإالنص الموجود بالصورة 

ولكن وجدت  اتعلانالإالظل فى  تخدامإسومن ناحية اخرى عند عرض الدراسات السابقه 

ية عامة جاءت قليله علانالإالدراسات التى تناولت الظل فى الصورة  انبقلة هذه الدراسات و

ولم توجد دراسات عرضت العلامة التجارية  اتإعلانب الظل إستخدامب مهتمةولكنها جاءت 

 التشابه البصري سواء لصورة المنتج او العلامة التجارية.

 -مشكلة الدراسة:ثالثا : 

ة تناول الدراسات الاعلامية من التراث العلمى واتضح قلامكن صياغة المشكلة البحثية 

خاصية التشابه البصري لتوصيل مضمون الرساله الاعلامية بصورة مختلفة متمثله فى 

الظل هنا  انحيث  علانالإمحاولة ايجاد عنصر بصري له اثر مشابه للمراد توصيله فى 



 دراسة تحليليةة: البصري في ثراء الرسالة الإعلانيإستخدام الظلال كاستراتيجية ابتكارية للتشابه 

 944  0202 يونيو /يناير -العدد الخامس والعشرون –المجلة العلمية لبحوث العلاقات العامة والإعلان

وذلك بالتطبيق على مجموعة اعلانات اعتمدت  يجسد تماما ما يريد توصيله لعين وذهن المتلقى

التشابه  إستخدامالمشكلة فى كيفية لذلك جاءت  على الظل والاضاءة فى توصيل الرسالة الاعلانية

 ية.علانالإالبصري كاستراتيجية ابتكارية للظلال فى ثراء الرساله 

 -:دراسةأهمية ال

 وهى خاصية الظل. علانالإمنهجية جديده فى دراسات  إستخدام -1

فى نقل المفاهيم البلاغية  للرسالة  علانالإالتاكيد علي اهمية البحوث الكيفية فى دراسات  -2

 ية.علانالإ

يوصله للمتلقى فى الرساله  انالتشابه البصري يجسد تماما ما يريد المصمم  إستخدام -3

 .يةعلانالإ

 ية.علانالإتباه على وجود عنصر الغرابة فى ايصال الرساله نالااعتماد عميلة جذب  -5

 -أهداف الدراسة:رابعا : 

 .علانالإوالاشكال لتحقيق التشابه البصري في  انالألوات توظيف يلآالتعرف على  -1

 .علانالإالخلفيات والاماميات لتحقيق التشابه البصري في رصد دلالة  -2

 .علانالإللظل  لتحقيق التشابه البصري في  علانالإة توظيف إليالتعرف على  -3

 .علانالإضاءه لتحقيق التشابه البصري في للا علانالإة توظيف إلىالتعرف على  -5

والأشكال والرموز والإضاءة  انالتعرف علي علاقة الأشكال البصرية )الألو إلىالتوصل  -4

 والظلال( بالأشكال البلاغية )الاستعارة والكناية والمجازوالتورية(. 

 -تساؤلات الدراسة:خامسا : 

تدور تساؤلات الدراسة حول سؤال رئيس : كيف يتم توظيف العناصر البصرية فى التشابه 

 -ومنه نتوصل لتساؤلات فرعية: يهعلانالإلتحقيق البلاغة البصرية فى ثراء الرساله 

 ؟علانالإوالاشكال لتحقيق التشابه البصري في  انالألو علانالإكيف يوظف    -1

 ؟علانالإالخلفيات والاماميات لتحقيق التشابه البصري في  علانالإكيف يوظف  -2

 ؟علانالإلتحقيق التشابه البصري في  لظل ل علانالإكيف يوظف  -3

 ؟علانالإلتحقيق التشابه البصري في  الاضاءه علانالإكيف يوظف  -5

الأشكال ووالأشكال والرموز والإضاءة والظلال( انكيف يتم الربط بالأشكال البصرية )الألو -4

 .البلاغية )الاستعارة والكناية والمجازوالتورية(

 -:ا: منهجية الدراسةسادس

الدراسات الوصفية التفسيرية ذات التوجه الكيفي، التي لا تكتفي بالوصف  إلىتنتمي هذه الدراسة 

الربط بين الأشكال البصرية  إلى، ولكن تسعي للصورة الاعلانيةالظاهري للعناصر المكونة 

باستخدام الظلال والأشكال البلاغية لفك الشفرة الرمزية المزدوجة التي تقدمها الأشكال البصرية 

 والأشكال البلاغية.والاضاءة 

  -أداة التحليل :

  -ية:علانالإ وحدات تحليل الصور -أ

 .انالألو -

 .الإضاءة -

 الظلال. -

 .الخطوط -
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 الأشكال.  -

 التفاصيل. -

 31 .الأماميات والخلفيات -

 ب( وحدات البلاغة البصرية:

 المجاز المرسل. -

 الكناية. -

 التورية. -

تساعد الكلمات المترادفة والكناية على تحديد الأجزاء المرئية للموضوعات أو العناصر 

 انها لنقل السمة ككل وقد أظهرت هذه المقالة إستخدامالمرتبطة بالسمات التي يمكن 

ها لاختيار الصور التي تنقل الموضوعات بشكل إستخدامالمجازات البلاغية  والكناية يمكن 

 . 32فعال

 -:عينة الدراسةسابعا :  

 :إلىيتحدد إطار العينة من ثلاثة مجالات مرتبطة بالعينة علي النحو الت

 العينة الموضوعية أ()

التي تستخدم التشابه  اتعلانالإتمثل العينة الموضوعية موضوع الدراسة الذي يتناول 

 .علانالإالبصرى ، والتي تم اختيارها نظرًا لأهمية الموضوع الذي يمثل سياسات شركات 

 : يةانكب(العينة الم)

 اتإعلانيه متمثله فى بعض المواقع الالكترونيه للشركات التى بها انكجاءت العينه الم

بطارية الشحن  إعلانمستخدمة التشابه البصري وهى موقع شركة مرسيدس وموقع 

DURACEEL  وشركة ليجو وصفحة الفيس بوك الخاصة بالمنظمه الخيرية

Hodinadeťom  وموقعwww.fay3.com ضد التدخين. علانللإ 

  -نتائج الدراسة :ثامنا : 

تباه مع وجود عنصر الغرابة النسبية التي تصل في النماذج المختارة إلى نالاعملية جذب  ان

إلى نشأة عملية  ىالحد اللامعقول وجوده يساهم بشكل كبير في سرعة توصيل الرسالة وبالت

 ي ما بين ذهن المتلقي ومشاعره.انالتفاعل الوجد

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

http://www.fay3.com/
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 -:ية لشركة مرسيدس بينز إعلانحملة 

 (1)إعلان

 
 (2)إعلان
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 (3)إعلان

 
لهم نفس الرساله  اتإعلانية التى تقدمها شركة مرسيدس ثلاث علانالإتعرض هذه الحملة 

والتصميم ولكن اختلفت فيها الاشكال الرمزية وجاء العديد من العناصر المختلفة فى هذه 

متمثل فى الرساله  اتعلانالإية وجاء شكل علانالإب الرساله انية الى جعلانالإالحملة 

 .انية والشكل المستخدم والعلامة التجارية و الظل والاضاءه والالوعلانالإ

واللون الرمادي ينتج عن مزج الرمادى ودرجاته اللون الثلاثة على  اتعلانالإاعتمدت هذه 

زيادة وهذا ناتج من  داكنهال ةالرمادي درجةال اتعلانالإاللون الاسود والابيض وجاء فى هذه 

اللون الاسود عن الابيض التى تعبر عن القوة المستمده من اللون الاسود وفى الوقت نفسة 

ن اللون رجه الفاتحه ايضا مدلون الحزن والخساره وجاءت ال هانللون الاسود مرجعية نفسية 

الرمادي وذلك ناتج عن زيادة اللون الابيض عن الاسود التى تعبر عن الهدوء والالتزام 

 افية.والشف

 unofficial service can be"التلاثه وهى  اتعلانالإية ثابته فى علانالإوجاءت الرساله 

dangerous" فى حال اصالحها خارج السياره  على ضرر الواقع وتوضح هذه الرساله ال

ية باللون الرمادي الفاتح دلالة علي شفافية علانالإرساله ة مرسيدس وجاءت الانمركز صي

مناسب للشكل انكوجاء الم علانالإ( اعلى 2( و )1)علانالإوجاء موقع الرساله فى المركز 

ية بما علانالإ( اسفل الصورة 3)إعلانيه فى علانالإالرمزي المستخدم وظله وجاء الرساله 

 يتناسب مع الشكل الرمزي المستخدم وظله .

الثلاثه تركزت فى الشكل المستخدم و وظله وجزء من  اتعلانالإاما الاضاءه هنا فى 

ية مما اعطي اللون الرمادي الفاتح وهذا دلالة علي اهمية الشكل الرمزي علانالإالرساله 

 ومايعكسه الظل.

الثلاثه حيث اعتمد  اتعلانالإوجاءت الاشكال والظلال المستخدمة فى هذه الحمله مختلفة فى 

( وهى اله تستخدم فى اصلاح السيارات وجاء لونها  شةكما) ال( علي شكل  1)علانالإ

 علانالإبالرمادي الفاتح دلالة على الاتجاه الصحيح فى الاصلاح اما الظل المستخدم فى هذا 
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 انفاتح فمه وبلون رمادي داكن وهذه الاستعاره البصرية دلالتها  ( تمساح) جاء فى شكل 

 التابع لشركة مرسيدس. هانمركز الصي إلىالسياره هنا فى حالة خطر فى حال عدم الذهاب 

( علي شكل )الزراديه ( وهو اله تستخدم فى اصلاح السيارات اما الظل 2)علانالإواعتمد 

السياره  انهنا جاء فى هيئة ) تمساح ( وبلون رمادي داكن وهذه الاستعاره البصرية دلالتها 

 التابع لشركة مرسيدس. هانمركز الصي إلىخطر فى حال عدم الذهاب  هنا فى حالة

وجاء ظل  ( على شكل ) المفتاح ( وهو اله تستخدم فى اصلاح السيارات3)علانالإواعتمد 

ية وهو اشاره لوجود مشنقة علانالإهذه المفتاح هنا فى شكل حبل معقود وجاء اعلي الصورة 

 إلىالسياره هنا فى حالة خطر فى حال عدم الذهاب  انوهذه الاستعاره البصرية دلالتها 

 التابع لشركة مرسيدس. هانمركز الصي

الثلاثه علي اللون الرمادي الفاتح وذلك دلاله علي شفافية مركز  اتعلانالإواعتمدت الاشكال فى 

 فى الذهاب للمركز اما الظل جاء هنا باللون الرمادي انالخدمة التابع لشركة مرسيدس ومدي الام

 الداكن على الحزن او الخساره فى حال عدم اصلاح السياره فى مركز خدمة مرسيدس.

الثلاثه مع اختلاف الاشكال  اتعلانالإية التشابه البصرى فى علانالإاستخدمت هذه الحمله 

السيارة تكون فى مهب الريح  انوهي ية علانالإوالظلال وجاءت الظلال هنا تؤكد الرسالة 

 التابع لشركة مرسيدس بينز. هاناصالحها فى مركز الصياذا لم يتم 

الثلاثه كلها ادوات تستخدم فى تصليح السيارات مع اختلاف  اتعلانالإوجاءت الاشكال فى 

 الظلال الناتجه عن تسليط الضوء على هذه الاشكال.

اء وجاءت الخلفية هنا بدون اي اشكال الا العلامة التجارية الخاصه بالشركة و ذلك اكتف

ية المراد توصليها لاصحاب علانالإوظله الذي اثري الرساله  علانالإبالشكل المعروض فى 

 سيارات شركة مرسيدس بينز.

 (5)إعلان
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عن بطارية  علانالإية مجموعه من العناصر المستخدمة فى علانالإتعرض هذه الصورة 

(DURACEEL )  والبطارية  انالالوالظل و الاضاءة وجاءت هذه العناصر متمثله فى

 ية والعنصر البشري وهو رجل.علانالإوالرساله 

والبني وهما لونين البطارية المعلن عنها  لىاالاسود والبرتق انعلى الالو علانالإاعتمد هذا 

ويدل علي  لىاحيث يدل اللون الاسود على القوه دلالة على قوة هذه البطارية واللون البرتق

 لهذه البطارية ولاغراض متعدده.ومي الي ستخدامالحيويه والإ

فيما عدا  لىاباللون البرتق علانالإبشكل جزئى وباقى  علانالإوجاء اللون الاسود فى خلفية 

 اما اللون البنى استخدم فى ظل الرجل هنا . علانالإالشخص الذى يقف فى 

ية بشكل عرضى مما اعطي ايحاء علانالإخط رفيع فى منتصف الصورة  علانالإوجاء بهذا 

ية مقسومه الى جزئين مما نتج عن ذلك وجود ارضية بالنصف الاسفل علانالإالصوره  ان

وجاء هذا اللون بالخط الاسود وفى  علانالإي من ووجود حائط بالنصف الاعل علانالإمن 

لى فى اللون البرتقايه داخل علانالإنفس الوقت توجد خطوط مستطيلة فى منتصف الصورة 

رجته وهذا يدل على اهمية هذا اصبح افتح فى د ىالاللون البرتق انمما نتج عنه الخلفية 

 ية حيث ظهر به الرجل وظله.علانالإزء من الصوره الج

" وهى قوه اكثر مما more power than you needية هنا "علانالإوجاءت الرساله 

وجاءت باللون  ة فى الشحنىاليالعتحتاج وتدل هذه الرساله علي قوة البطارية وقدرتها 

 البرتقالى على خلفية سوداء حتى يسهل على المستهلك قراءتها.

ية ولم يهتم المصمم هنا علانالإعلى شكل البطاريه فى اسفل الصورة  علانالإواعتمد هذا 

 انالبطاريه الاسود والبرتقالى بالرغم من  انحيث جاءت الوعلى ابراز البطاريه نفسها 

ن ظهر اللون الاسود فى البطارية بشكل لامع وبشكل ثلالثى الابعاد اسوداء هنا لوك الخلفية

ولكنه اهتم بشكل اساسى على الرجل وظله  علانالإفى الوقت نفسه  حتى تكون واضحه فى 

 ية من خلال الرجل.علانالإساله رايصال ال علانالإهدف انمما يوحي 

ل الرجل الذى يقف وظله حيث جاء الرجل هنا التشابه البصري فى شك علانالإاستخدم هذا 

وهو يقف ويشاور بيده فى المقابل جاء ظل هذا الرجل فى شكل ضابط او عسكري المرور 

وظهر لون الرجل هنا بلون اسود داكن على خلفية برتقالى حتي ينظم الحركة فى الطريق 

هنا بلون بنى وذلك نتيجة اما ظل الرجل ظهر  علانالإتباه المشاهد بمجرد النظر الى انيلفت 

سقوط الضوء على الرجل مما يظهر ظل الرجل بلون طبيعى مثل ظهور الظل لاى شخص 

 ومصداقية . علانفى الحياه الطبيعيه مما يعطى واقعية للإ

قوة البطاريه مثل رجل المرور الذى يعبر  ان علانالإوجاءت الاستعارة البصرية فى هذا 

هذه  انالشارع لعدة ساعات مه تنظيمه لحركة المرور و عن القوه والحركه ووقوفه فى

 . وم الواحدىاليالبطارية تعمل لعدة ساعات متواصله فى 

 و البطاريه يعطي قوة اكثر إستخدام انية وعلانالإؤكد الرساله يالبصري  ابهحيث جاء التش

 ية.علانالإا مناسب لوصول الرساله الظل هن إستخداموجاء  لمدة اكبر
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 (4)إعلان

 
عن شركة  علانالإية مجموعه من العناصر المستخدمة فى علانالإتعرض هذه الصورة 

والاشكال  انالالوالظل و وجاءت هذه العناصر متمثله فى ) ليغو ( " LEGOالعاب "

 والعلامة التجارية للشركة.

على على اللون الازرق والاحمر والابيض حيث جاء اللون الازرق هنا  علانالإاعتمد هذا 

خاص بالعاب الاطفال وجاء اللون  إعلانعلى الخلفية وهو يدل هلى الهدوء وجاء مناسب فى 

 .تباهنالاحمر فى شكل المكعب وهو لون يحبه الاطفال وملفت للا

اسم الشركة  نه جاء مناسب لاإستخداملشركه والعلامة التجارية لاما اللون الابيض جاء فى  

لون الابيض الى اظهار اسم الشركة وجاءت العلامة ال إستخدامجاء بشكل صغير مما ادى 

التجارية هنا مكتوبه بطريقه بها مرونه وحركة ومناسبه لنشاط الشركه والفئه العمريه 

 .علانالإالموجه لها 

هو شكل المكعبات وتركبيها بشكل معين  يهعلانالإاما الاشكال المستخدمه فى هذه الصورة 

 نعلى اى رساله مكتوبه وذلك لا علانالإى فى الطائره ولم يحتوى هذا انوجاء الشكل الث

هذا المنتج موجه للفئه العمرية تبدا من اربع سنوات  انموجه الى الاطفال و علانالإ

بالاشكال  علانالإوالاطفال تهتم بالصور والاشكال ولم تهتم بالكلام المكتوب لذك اكتفى 

 ية.علانالإلايصال الرساله 

ها تصبح طائره انفى شكل المكعبات بعد تركيبها و علانالإوجاء التشابه البصرى فى هذا 

الظل هنا جاء فى شكل  انها فى اشكال عديده وإستخداملمكعبات يمكن ا انمما يعطى ايحاء 

ها وسيله ممتعه للتنقل ولكن اذا جاء الظل انالطائره و إلىالاطفال يميلوا  نطائره وذلك لا

الطائره تحلق  نبه واقعية اكثر وذلك لا علانالإ انكو وهو الطائره من فوق المكعبات 

 لاعلى وليس اسفل.
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الطائره تحلق فى السماء ومن ثم  انالخلفية للون الازرق دليل على السماء و إستخداموجاء 

يه علانالإساعد فى وصول الرساله  انهذا التشابه البصرى بين المكعبات والالو إستخدام انف

 المطلوبه.

 (6)إعلان

 
مجموعة من العناصر  Hodinadeťomية لمؤسسه خيرية علانالإتعرض هذه الصوره 

والمناظر الطبيعية والظل والاضاءه  انالمختلفة وجاءت هذه العنار متمثلة فى الاوية علانالإ

 والاشخاص والرساله والعلامة التجارية الخاصة بالمنظمه .

فى المناظر الطبيعية المتمثلة فى الزرع الاخضر انعلي الالو علانالإحيث اعتمد هذا 

والمناظر الطبيعية تعطي ايحاء  انالالو انوالاشجار ولون السماء فى الخلفية وبشكل عام ف

ة على الارض بالهدوء والراحة والنفسية ولكن جاء اللون البني فى اوراق الشجر الساقط

وجاء اللون الاحمر فى لون ملابس الطفل ولون اللعبه الموجوده فى أس اليوتدل هذه على 

ء ايضا هذا اللون فى جزء وجا اناللون الذي يرتديه سوبر م هنالخلفية ويدل علي الحيويه لا

 وجاء باقى العلامة باللون الاصفر.من العلامة التجارية 

هذه المنظمه الخيرية موجهه هذا  انعلى الطفل الجالس ووهذا يدل  علانالإاعتمد هذا و

من وجهه وعلامات للاطفال ولكن جاء الطفل هنا ويبدو عليه علامات الحزن  علانالإ

الخوف من خلال ارتدائه لهذا الملابس المتخفى فيها ومن خلال ايضا جلوسه علي الارض 

به انكالطفل موجود فى مانوهذا علي عكس طبيعة الاطفال وهى اللعب والمرح وخاصة 

 العاب اطفال ولكنه لم يلعب بها وهذا كناية عن حزن الطفل .

غير مكتمل مثل السماء ووجود القمر بشكل باهته  انالو فى خلفيته على علانالإواعتمد هذا 

 تعطي ايحاءات علي حزن الطفل وكنايه علي رغبته فى شئ صعب الحدوث .
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مساعده بسيطه "  إلى" الاحلام الكبيرة تحتاج انية إعلانعلى رساله  علانالإواعتمد هذا 

" ليس كل الاطفال تتمني  أخرىوجاء تحتها رساله  علانالإوهذه الرساله الاساسيه فى 

يعيش طفوله سعيده " وجاء الهدف من هذه  انتصبح ابطال ولكن بعضهم حلمهم الوحيد ان

لنعطيهم الامل" اجر ساعه الى هؤلاء الاطفال  هالمنظمه الخيرية في توجيه رساله "رسال

 رالخاص بالمنظمه وثمنها اربعة دولا 800واكد من ذلك من خلال ارسال رساله الى رقم 

وهذه الرسائل جاءت متمثلة  علانالإكل هذه الرسائل داعمه للطفل المتمثل فى صورته فى 

 ن على مساعدة الاطفال .خرىفى تشجيع الأ

وهذا الشكل او هذه  انفى شكل سوبر مانكوجاء الظل هنا للطفل الذى يجلس على الارض و

رمز للقوه  انسوبر مانغالبية الاطفال يرون  انالشخصية الكرتونيه محببه للاطفال و

ية وزاد فى دعم الرساله علانالإيصيحون مثله وجاء الظل مترجم للرساله  انحلمون وي

 يصبح مثله. انحلم لكل  انسوبر م انفى تحقيق احلامهم و ية على مساعدة الاطفالعلانالإ

واستخدم الضوء هنا موجه على الطفل والظل فى الخلفية وذلك للتركيز على الهدف من 

وكنايه علي اهمية التبرع للاطفال فى تحقيق احلامهم المتمثل فى صورة الطفل  علانالإ

مما انمستخدم فى التشابه البصري بشكل متميز بين الطفل وسوبر موظله وجاء هنا الظل 

ت تحس على تقديم انكيه بشكل مبسط وواضح والتى علانالإساعد على وصول الرساله 

  التبرعات لهؤلاء الاطفال.

 (7)إعلان

 
يه علي علانالإعن التدخين واحتوت هذه الصوره  علانيه للإعلانالإجاءت هذه الصورة 

د ولم يكتب بها اليشكل  و والاضاءة والظل والرموز انيه وهى الالوعلانالإبعض العناصر 

 يه الموجوده.علانالإيه واكتفت بالعناصر إعلاناي رساله 

على اللون الرمادى بدرجاته حيث جاءت الدرجة الفاتحه فى خلفية  علانالإاعتمد هذه 

وليس كلها وهذا لون يعطي ايحاء بالهدوء وجاءت ايضا لون الايدي المستخدمه هنا  علانالإ
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حتى يسهل  علانالإبهذا اللون وليس اللون الطبيعى لها وجاء اللون الابيض فى السيجار المستخدم فى 

 ر.علي المشاهد رؤية السيجا

دليل على  لكفى جزء الظل فقط وذولكن ليس كلها وجاء وجاء اللون الرمادى الداكن فى الخلفية 

 الظل هنا شكل مسدس. نلا الخطورة والهلاك

د وظلها وهذا اليالاساسيه وهى  علانالإلاضاءه وجاءت متركزه على عناصر  اعلانالإاستخدم هذا 

 د وظلها.الييه تتمثل فى علانالإالرساله  اندليل على 

د هنا وهي تحمل سيجار اليد وظلها حيث جاءت اليبشكل اساسي على صورة  علانالإواعتمد هذا 

المدخن قد ينهى بحياته  انسنالا انوجاء ظلها على شكل مسدس وهذا دليل هلى خطورة التدخين و

 الظل هنا وهو المسدس رمز للموت  . نبنفسه لا

المشاهد بمجرد  اند وظلها والييه مكتوبه واكتفي بشكل إعلانلن يحتاج الى رساله  علانالإلذلك هذا 

التدخين ضار بالصحه وقد  انوهي  علانالإيه المطلوبه من علانالإتصله الرساله  علانالإالنظر الى 

 يؤدي الى الموت.

 -مناقشة النتائج:

للظلال قيمة فنية رمزية، تعطي  نلاوذلك الدراسة كيفية  نرؤى الباحث لا النتائج وهىستخلاص تم ا

  -في ضوء التحليل السابق:ذلك و علاني تثري العملية الابتكارية للإعلانالإلغة بصرية للتصميم 

التى جاءت بها مناظر طبيعية حيث  اتعلانالإكلها على لونين فقط ما عدا  اتعلانالإاعتمدت  -1

عينة الدراسة مستخدمة اللون الرمادى ودرجاته الفاتح والداكن وهذه  اتإعلانجاءت معظم 

 بها نوع من حث المستهلك على الالتزام والتحذير فى نفس الوقت. اتعلانالإ

تم تركيزه كله فى فى  اتعلانالإالظل فى  إستخدامالتشابه البصرى ب اناستخلصت الدراسة  -2

الظل المصبوب على العلامة التجارية  إعلانولم يستخدم اى  علانالإالصورة الموجوده داخل 

فى حال عدم وجود عامة و ية علانالإالرساله الهدف من هنا مؤدي والتشابه البصرى وجاء الظل 

 خاصة. علانالإرسالة مكتوبه فى بعض 

الدراسة وجاءت الاضاءه بشكل مباشر على الصورة  اتإعلانالاضاءة فى معظم  إستخدامتم التوصل الى  -3

 او العلامة التجارية, علانالإوظلها فقط دون القاء الضوء على اى عنصر من عناصر  علانالإداخل 

واحد واعتمد على  إعلانالاماميات والخلفيات الا  إستخدامنوعت فى  اتعلانالإلم توجد اي من  -5

وظلها ولم يوجد  علانالإعلى الشكل او الصورة داخل  اتعلانالإالمناظر الطبيعية حيث ركزت 

ه الرساله إلياي ابتكار فى الخلفيات او الاماميات ربما حتى لم يتم تشتيت المشاهد و لكى تصل 

 ية المطلوبه.علانالإ

 -توصيات الدراسة:

 -من خلال النتائج التى تم عرضها تم التوصل الى مجموعة من التوصيات الخاصة بالداسة:

ها تعمل على نالتوعية لا اتإعلانوخاصة  اتعلانالإالظلال والاضاءة بشكل متوسع فى  إستخدام -1

 تباه المشاهد وتساعد فى اقناعه.انجذب 

توصى الدراسة بالاهتمام بتوظيف الظلال على العلامة التجارية وتقديمها بشكل مبتكر وضرورة  -2

البصرية لثراء ه فى الاستعارة إستخداما الظلال ليس فقط فى التشابه البصرى ولكن ايض إستخدام

 يية.علانالإالرساله 

على دراية كامله بالمستحدثات والتقنيات الحديثة المستخدمة فى  علانالإيكون مصممين انيجب  -3

 والاهتمام بابتكار افكار جديده والاستفادة من الموروثات الثقافية والفنية.علانالإ
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