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 :اٌّستخٍص

ث١ٓ اٌم١ّخ  داٌخ اؽظبئ١بػلالخ اسرجبؽ١خ  : اٌزؤوذ ِٓ ٚعٛدعؼذ ٘زٖ اٌذساعخ اٌٝ

 طفؾزٌّٟجبدسح "ؽ١بح وش٠ّخ" ػٍٝ  الإػلاِٟاٌّزٛلؼخ ٌذٜ اٌّجؾٛص١ٓ ٔؾٛ اٌزٕبٚي 

ِٚٓ   ( ِٚؼذي ِزبثؼزُٙ ٌٗ.اٌّظشٞ)ؽ١بح وش٠ّخ( ٚ)ثشٔبِظ ؽ١بح وش٠ّخ اٌز١ٍفض٠ْٛ 

فشع اٌذساعخ، لبِذ اٌجبؽضخ ثبعشاء دساعخ ِغؾ١خ ػٍٝ ػ١ٕخ أعً اٌزؾمك ِٓ طؾخ 

 ( ِفشدح ِٓ اٌّزبثؼ١ٓ ٌظفؾزٟ اٌذساعخ.400لٛاِٙب )

ٚعٛد ػلالخ اسرجبؽ١خ ث١ٓ وً ِٓ اٌم١ّخ اٌّزٛلؼخ ٌٍّجؾٛص١ٓ : ِٚٓ أُ٘ ٔزبئظ اٌذساعخ

ِٓ ِزبثؼخ اٌزٕبٚي الإػلاِٟ ٌّجبدسح "ؽ١بح وش٠ّخ" ػٍٝ طفؾزٟ )ؽ١بح وش٠ّخ( ٚ 

)ثشٔبِظ ؽ١بح وش٠ّخ اٌز١ٍفض٠ْٛ اٌّظشٞ( ِٚؼذي ِزبثؼزُٙ ٌٗ، ؽ١ش ثٍغذ ل١ّخ 

ِؼبًِ ث١شعْٛ ٌلاسرجبؽ ث١ٓ وً ِٓ اٌم١ّخ اٌّزٛلؼخ ِٚؼذي ِزبثؼخ طفؾخ )ؽ١بح 

(، ث١ّٕب ثٍغذ ل١ّخ ِؼبًِ ث١شعْٛ ٌلاسرجبؽ ث١ٓ اٌم١ّخ 0.444وش٠ّخ( ثّمذاس )

دسح ػٍٝ طفؾخ )ثشٔبِظ ؽ١بح وش٠ّخ اٌّزٛلؼخ ِٓ ِزبثؼخ اٌزٕبٚي الإػلاِٟ ٌٍّجب

(، وّب ثٍغذ ل١ّخ ِؼبًِ 0.412اٌز١ٍفض٠ْٛ اٌّظشٞ( ِٚؼذي ِزبثؼزُٙ ٌٗ ثّمذاس )

ث١شعْٛ ٌلاسرجبؽ ث١ٓ اٌم١ّخ اٌّزٛلؼخ ٌذٜ اٌّجؾٛص١ٓ ِٓ ِزبثؼخ اٌّجبدسح ػٍٝ 

(، ٚع١ّؼٙب ل١ُ داٌخ اؽظبئ١ب ػٕذ ِغزٜٛ 0.469اٌظفؾز١ٓ ِؼب ِٚؼذي ِزبثؼزّٙب )

 %، ٚ٘ٝ ػلالخ ؽشد٠خ ِزٛعطخ اٌشذح.99ٚدسعخ صمخ  0.01خ ألً ِٓ ِؼ٠ٕٛ
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Abstract:  

This study sought to: ensure a statistically significant correlation between 

the expected value of researchers towards the media coverage of the "Life of 

Dignity" initiative on my page (Life of Dignity) and (Egyptian Television 

Dignity Life Program) and their follow-up rate. In order to verify the validity 

of the study's imposition, the researcher conducted a survey on a sample of 

400 individual followers of the two study pages. 

One of the most important findings of the study: a correlation. In order to 

verify the validity of the study's imposition, the researcher conducted a 

survey on a sample of 400 individual followers of the two study pages. 

One of the most important findings of the study is that there is a correlation 

between both the expected value of researchers from following up on the 

media coverage of the "A Life of Dignity" initiative on my page. (Dignified 

Life) and (Egyptian Television Dignity Life Program) and their follow-up 

rate, where the Pearson coefficient was valued to correlate both the expected 

value and the page follow-up rate (dignified life) by (.444), while Pearson's 

coefficient of correlation between the expected value .   ) And their rate of 

follow-up, where the Pearson coefficient of correlation between both the 

expected value and the page follow-up rate was valued (dignified life) by 

(.444), while the Pearson coefficient was valued to correlate the expected 

value of following up on the Initiative's media coverage on a page (Egyptian 

Television Life Cream Programme) and their follow-up rate of (.412), and 

Pearson's coefficient of correlation between the projected value of 

researchers following the initiative on both pages and their follow-up rate 

(.469), all of which are statistically significant values at a level of morale 

below .01 and  0.01 and the 99% confidence score, which is a moderately 

severe expulsive relationship 

                                                 
 PHD Researcher  in the department of public relation  and advertising   at 

the faculty of mass communication, Cairo University 
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 اٌّمذِخ

أربػ اعزخذاَ ِٛالغ اٌزٛاطً الاعزّبػٟ ثٛطفٙب أداح ارظب١ٌخ، ؽشلب عش٠ؼخ ٚأوضش 

ؽ٠ٛ١خ ٌٍؾظٛي ػٍٝ اٌّؼٍِٛبد، ٚرجبدي اٌخجشاد ِغ ا٢خش٠ٓ، ٚوزٌه اٌؾٛاس ِغ 

ػجش رٍه اٌّغزّؼبد الافزشاػ١خ، ٚالبِخ ػلالبد ِغ عّب١٘ش عذ٠ذح عّٙٛس إٌّظّخ 

ٚرذػ١ُ اٌؼلالخ ٚرٛص١مٙب ٚاٌؾفبظ ػٍٝ اٌغّب١٘ش اٌؾب١ٌخ، ِّب وبْ ٌٗ أثشص الأصش فٟ 

خٍك عٛ ِٓ اٌضمخ اٌّزجبدٌخ ث١ٓ إٌّظّخ ٚعّب١٘ش٘ب، الأِش اٌزٞ ٠ئدٜ اٌٝ ص٠بدح ٚلاء 

اٌغّب١٘ش ٚرؼض٠ضٖ ٌٍّٕظّبد.
1

 

 Communication for)فَٙٛ الارظبي ِٓ أعً اٌزغ١ش اٌّغزّؼٟٚلذ ظٙش ِ

Social Change)  ُؽش٠مخ ٌٍزفى١ش ٚاٌّّبسعخ اٌزٟ رؼغ الأفشاد رؾذ رؾى ٛ٘ٚ

اٌٛعبئً الإػلا١ِخ ِٚؼب١ِٕٙب ِؼزّذح ػٍٝ اٌؾٛاس ٚاٌفؼً اٌغّبػٟ، وّب أٔٗ ِغّٛػخ 

ٓ ُ٘، ِٚب اٌزٜ ػ١ٍّبد اٌؾٛاس اٌخبص ٚاٌؼبَ اٌزٟ ِٓ خلاٌٙب ٠ؾذد ٌلأفشاد ِ

٠ؾزبعٛٔٗ ثبٌفؼً، ٚرٌه ِٓ أعً رؾغ١ٓ أعٍٛة ؽ١برُٙ.
2

 

ٌٍجشاِظ اٌز٠ّٕٛخ  -ثىً ِئعغبرٙب  -ٚفٝ ػٛء الأ١ّ٘خ اٌىجشٜ اٌزٟ رّٕؾٙب اٌذٌٚخ 

اٌّٛعٙخ ٌٍّٕبؽك الأوضش اؽز١بعب، اٌّزّضٍخ فٟ ِجبدسح "ؽ١بح وش٠ّخ" ثٛطفٙب اؽذٜ 

اٌّظشٞ، ٚػّبْ ِغزٜٛ ؽؼبسٞ ِٓ اٌؾ١بح أُ٘ اٌّجبدساد اٌشئبع١خ ٌز١ّٕخ اٌش٠ف 

ٌٍّٛاؽ١ٕٓ فٟ اٌمشٜ اٌّظش٠خ، فمذ ؽبصد ثؼغ اٌظفؾبد ػٍٝ ِٛالغ اٌزٛاطً 

الاعزّبػٟ أػٍٝ ٔغجخ ِزبثؼخ ٌّجبدسح ؽ١بح وش٠ّخ، ِّب وبْ ٌٗ أصش وج١ش ػٍٝ رشى١ً 

ارغبٖ اٌغّٙٛس الإ٠غبثٟ ٔؾٛ رٍه اٌّؼبٌغخ، ٌٚٗ أصش أ٠ؼب ػٍٝ ِشبسوخ اٌغّٙٛس 

ؼ١ٍخ فٟ اٌّجبدسح، عٛاء ثبٌزجشع أٚ ثبٌغٙذ اٌزارٟ.اٌف
3

 

 ِجبدرح "د١بح وز٠ّخ"

رؼذ ِجبدسح "ؽ١بح وش٠ّخ" فٟ اٌزشر١ت الأٚي ِٓ ؽ١ش اٌّجبدساد اٌشئبع١خ اٌزٟ ٠زبثؼٙب 

اٌغّٙٛس ِٓ خلاي ٚعبئً الإػلاَ اٌزم١ٍذ٠خ ٚاٌؾذ٠ضخ،
4

رؾظٝ ثٕغجخ لجٛي ٚا٘زّبَ  

ح ٌٍزٛػ١خ.وج١شح ِّب ٠ض٠ذ ِٓ فبػ١ٍزٙب وؤدا
5

ٚلذ اوزٍّذ اٌفىشح ػٕذِب شبسن اٌشجبة 

اٌّزطٛع ثؼشع سإ٠زُٙ ٚأفىبسُ٘ فٟ اٌّئرّش الأٚي ٌّجبدسح "ؽ١بح وش٠ّخ"، ٚاٌزٞ 

، ٚػٍٝ اصشٖ رُ ١ٌٛ٠2019ٛ  30ػمذ ػٍٝ ٘بِش اٌّئرّش اٌٛؽٕٟ اٌغبثغ ٌٍشجبة فٟ 

مذَ ّٔٛرط ِٓ شجبة ِزطٛع ٠ 2019أوزٛثش  22أشبء "ِئعغخ ؽ١بح وش٠ّخ" ثزبس٠خ 

فش٠ذ ٠ؾززٜ ثٗ فٟ اٌؼًّ اٌزطٛػٟ، صُ أطجؾذ ِششٚع لِٟٛ ٌز١ّٕخ اٌش٠ف 

 َ.  2021اٌّظشٞ "ؽ١بح وش٠ّخ" فٟ ٠ٕب٠ش 
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 اٌذراسبد اٌسبثمخ:

(9109دراسخ إ٠ّبْ عجذ اٌفتبح ) -1
6

عؼذ اٌذساعخ اٌٝ: رؾذ٠ذ دسعبد رؼشع   : 

دسعخ اػزّبدٖ  -اٌغّٙٛس ٌجشاِظ اٌّشأح ثبٌمٕٛاد اٌفؼبئ١خ اٌؾى١ِٛخ ٚاٌخبطخ 

سطذ  -ػ١ٍٙب فٟ رشى١ً ِؼبسفٗ رغبٖ لؼ١خ ِشبسوخ اٌّشأح فٟ اٌز١ّٕخ اٌّغزذاِخ 

رؾ١ًٍ أعب١ٌت ػشع ٚرٕبٚي اٌجشاِظ  -ػبداد ٚأّٔبؽ ٚدٚافغ ِشب٘ذرٗ ٌٙب 

١ٔخ ِؾً اٌذساعخ ٌمؼ١خ ِشبسوخ اٌّشأح فٟ اٌز١ّٕخ اٌّغزذاِخ. ٚلذ اٌز١ٍفض٠ٛ

ثبلإػبفخ اٌٝ ٔظش٠خ الاػزّبد ػٍٝ ّٔٛرط اٌم١ّخ اٌّزٛلؼخاعزخذِذ اٌذساعخ 

ٚعبئً الإػلاَ.  ِٚٓ أُ٘ ٔزبئظ اٌذساعخ: اسرفبع ٔغجخ ِزبثؼخ اٌمٕٛاد اٌخبطخ 

اٌؼذ٠ذ ِٓ اٌىفبءاد  ِمبسٔخ ثبٌمٕٛاد اٌؾى١ِٛخ، ثبٌشغُ ِٓ أْ الأخ١شح رّزٍه

اسرفبع  -الإػلا١ِخ اٌّز١ّضح اٌزٟ ٠ّىٓ أْ رٕٙغ ثٗ ارا رٛافشد ٌٙب الإِىب١ٔبد 

ٔغجخ أزظبَ اٌّجؾٛص١ٓ فٟ ِشب٘ذح اٌمٕٛاد اٌخبطخ ِمبسٔخ ثبٌمٕٛاد اٌؾى١ِٛخ 

ثغجت رمذ٠ُ ِؼب١ِٓ عزاثخ ِٚزٕٛػخ ِٓ خلاي ثشاِغٙب، وّب أٔٙب لبدسح ػٍٝ فُٙ 

ٚاٌؼًّ ػٍٝ رٍج١زٙب، فؼلا ػٓ رٛافش اٌز٠ًّٛ اٌلاصَ لأداء اؽز١بعبد اٌّشب٘ذ 

 ِّٙزٙب.  

(9190دراسخ إ٠ٕبص غب٘ز ) -2
7

ِٚٓ أ٘ذاف اٌذساعخ اٌزؼشف ػٍٝ:ِذٜ رؤصش :

ارغب٘بد اٌّجؾٛص١ٓ ٔؾٛ اٌزغط١خ الإخجبس٠خ اٌّجبششح ٌلأؽذاس اٌذاخ١ٍخ ثؾىُّٙ 

 -١١ُّٙ ٌٙزٖ اٌغّبد اٌزارٟ، ثٛعٛد ل١ُ ٚعّبد ِؼ١ٕخ ِشرجطخ ثّشب٘ذرُٙ ٌٙب، ٚرم

ِذٜ رؤص١ش ِشب٘ذح اٌّجؾٛص١ٓ ٌٍزغط١بد الإخجبس٠خ اٌّجبششح ٌمؼب٠ب ثؼ١ٕٙب ػٍٝ 

ٔظش٠خ اٌم١ّخ رم١١ُ أداء اٌّغئ١ٌٛٓ اٌؾى١١ِٛٓ فٟ رٍه اٌمؼب٠ب.  اعزخذِذ اٌجبؽضخ 

.  ِٚٓ ٔزبئظ اٌذساعخ: اسرفبع ٔغجخ ِشب٘ذح اٌّزٛلؼخ ٚٔظش٠خ اٌز١ٙئخ اٌّؼشف١خ

١ٛص ٚأْٚ لا٠ف ٚاسرفبع ِغزٜٛ اٌّظذال١خ ٌذٜ اٌّجؾٛص١ّٕب لذ لٕبر١بوغ١شا ٔ

٠شعغ اٌٝ اٌغٙذ اٌّجزٚي ِٓ اداسح اٌمٕبر١ٓ ٚاٌؼب١ٍِٓ ثّٙب فٝ رمذ٠ُ رغط١بد 

اخجبس٠خ ؽ١خ ػٍٝ ِذاس اٌغبػخ، ٌىبفخ الأؽذاس ٚاٌمؼب٠ب اٌّؾ١ٍخ اٌزٝ رُٙ 

خ الإخجبس٠خ ٚعٛد ػلالخ اسرجبؽ١خ ؽشد٠خ ث١ٓ ؽغُ اٌزؼشع ٌٍزغط١-اٌّجؾٛص١ٓ 

رئصش اٌّزغ١شاد  -اٌّجبششح ٚا٠غبث١خ رم١١ُ أداء اٌؾىِٛخ فٝ ِغبي اٌمؼب٠ب اٌجبسصح 

اٌذ٠ّٛغشاف١خ ػٍٝ ؽغُ رؼشع اٌّجؾٛص١ٓ ٌٍزغط١خ الإخجبس٠خ ٚا٠غبث١خ ارغبُ٘ٙ 

 ٔؾٛ اٌّغئ١ٌٛٓ اٌؾى١١ِٛٓ.

(9108دراسخ ٔٙبد فتذٟ ) -3
8

ِّب ٘ذفذ اٌذساعخ ٌٗ:  سطذ ٚل١بط دٚس ِٛالغ    :

 -ٌزٛاطً الاعزّبػٟ فٟ رغ١١ش اٌظٛسح اٌز١ٕ٘خ ٌٍمبدح اٌغ١بع١١ٓ ٌذٜ اٌشجبة ا

رم١١ُ اٌزغشثخ اٌّظش٠خ فٟ رٛظ١ف الإػلاَ اٌغذ٠ذ فٟ اٌزٛعٗ ٌمطبػبد ٔٛػ١خ ِٓ 
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اٌغّٙٛس ٚثخبطخ اٌشجبة ثٙذف رشى١ً ِؼبسفُٙ اٌغ١بع١خ ٚارغب٘برُٙ.  ٚلذ 

خ اٌٝ ّٔٛرط اطلاػ اٌظٛسح ثبلإػبف ّٔٛرط اٌم١ّخ اٌّزٛلؼخاعزخذِذ اٌجبؽضخ 

اٌز١ٕ٘خ، ّٚٔٛرط رشى١ً الارغب٘بد.  ِٚٓ ٔزبئظ اٌذساعخ: عبء اعزخذاَ اٌشجبة 

ػ١ٕخ اٌذساعخ ٌّٛالغ اٌزٛاطً الاعزّبػٟ )اعزخذاِب ِزٛعطب( وّظذس سئ١غٟ 

وبْ ِٓ أُ٘ دٚافغ ِزبثؼخ  -ٌٍّؼٍِٛبد ػٓ اٌغ١بع١١ٓ ٚاٌّئعغبد اٌغ١بع١خ 

 -بد اٌغ١بع١خ اٌزؼشف ػٍٝ ٚعٙبد إٌظش اٌّخزٍفخ طفؾبد اٌغ١بع١١ٓ ٚاٌّئعغ

طؾخ اٌفشع اٌؼٍّٟ الأٚي ٌٍذساعخ ٚاٌمبئً ة"ٚعٛد ػلالخ اسرجبؽ١خ راد دلاٌخ 

اؽظبئ١خ ث١ٓ رؼشع اٌشجبة ٌظفؾبد اٌمبدح ٚاٌّئعغبد اٌغ١بع١خ ٚارغب٘برُٙ 

 ٔؾٛ٘ب".

 فزض اٌذراسخ:

ٛلعخ ٌذٜ اٌّجذٛث١ٓ ٔذٛ تٛجذ علالخ ارتجبغ١خ داٌخ إدصبئ١ب ث١ٓ اٌم١ّخ اٌّت "

اٌتٕبٚي الإعلاِٟ ٌّجبدرح "د١بح وز٠ّخ" عٍٝ صفذتٟ )د١بح وز٠ّخ( ٚ)ثزٔبِج د١بح 

 وز٠ّخ اٌت١ٍفش٠ْٛ اٌّصزٞ( ِٚعذي ِتبثعتُٙ ٌٗ.

ِٚٓ أعً اٌزؾمك ِٓ طؾخ فشع اٌذساعخ، لبِذ اٌجبؽضخ ثبعشاء دساعخ ِغؾ١خ ػٍٝ 

اٌذساعخ: )ؽ١بح وش٠ّخ( ٚ )ثشٔبِظ  ( ِفشدح ِٓ اٌّزبثؼ١ٓ ٌظفؾز400ٟػ١ٕخ لٛاِٙب )

ؽ١بح وش٠ّخ اٌز١ٍفض٠ْٛ اٌّظشٞ( ػٍٝ اٌف١غجٛن، وّب رُ ِشاػبح أْ ٠زُ رٛص٠غ 

اعزّبساد الاعزج١بْ اٌىزش١ٔٚآ ٚٚسل١ب، ثٙذف ٚطٌٛٙب اٌٝ اٌّجؾٛص١ٓ ِٓ اٌغّٙٛس 

اٌّظشٞ ػٍٝ اخزلاف ِؾً الإلبِخ )ثبلأِبوٓ اٌّغزف١ذح ِٓ اٌّجبدسح أٚ ثبٌمشة ِٕٙب، 

ثؼ١ذا ػٓ الأِبوٓ اٌّغزف١ذح داخً ِظش، أٚ خبسط ِظش(، ِغ رٕٛع ثبلٟ اٌّزغ١شاد 

 اٌذ٠ّٛغشاف١خ.

 ٚف١ّب ٠ٍٟ عزض ٌخصبئص اٌّجذٛث١ٓ اٌذ٠ّٛغزاف١خ:

 (0جذٚي )

اٌخصبئص اٌذ٠ّٛغزاف١خ ٌع١ٕخ اٌّجذٛث١ٓ اٌّتبثع١ٓ ٌصفذتٟ اٌذراسخ )د١بح وز٠ّخ( 

 عٍٝ اٌف١سجٛنٚ)ثزٔبِج د١بح وز٠ّخ اٌت١ٍفش٠ْٛ اٌّصزٞ( 
 اٌّتغ١زاد اٌذ٠ّٛغزاف١خ ن %

 إٌٛع روش 220 55

 أٔضٝ 180 45

  عٕخ 20ألً ِٓ  65 16.25

 عٕخ 40اٌٝ ألً ِٓ  20 210 52.5 اٌغٓ

 عٕخ 60اٌٝ ألً ِٓ  40 89 22.25

 عٕخ فؤوضش 60 36 9
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 اٌّتغ١زاد اٌذ٠ّٛغزاف١خ ن %

  ألً ِٓ ِزٛعؾ 49 .1225

 ِزٛعؾ 87 21.75 اٌزؼ١ٍُ

 أٚ ١ٌغبٔظثىبٌٛس٠ٛط  163 40.75

 دساعبد ػ١ٍب 101 25.25

  ثبٌّٕبؽك اٌّغزف١ذح ِٓ اٌّجبدسح أٚ ثبٌمشة ِٕٗ 170 42.5

 ثؼ١ذا ػٓ إٌّبؽك اٌّغزف١ذح داخً ِظش 191 47.75 الإلبِخ

 خبسط ِظش 39 9.75

 ٠تعخ ِٓ اٌجذٚي اٌسبثك ِب ٠ٍٟ:

وش٠ّخ( ٚ)ثشٔبِظ وبٔذ اٌظفبد اٌذ٠ّٛغشاف١خ ٌٍّجؾٛص١ٓ اٌّزبثؼ١ٓ ٌظفؾزٟ )ؽ١بح 

 ؽ١بح وش٠ّخ( ػٍٝ اٌف١غجٛن وّب ٠ٍٟ:

%( ِٓ أعّبٌٟ ػ١ٕخ 55فشد( ثٕغجخ ) 220ثٍغ ػذد اٌّزبثؼ١ٓ ِٓ اٌزوٛس ) )إٌٛع(:-

فشد( ثٕغجخ  180اٌّزبثؼ١ٓ ٌظفؾزٟ اٌذساعخ، أِب ػذد الإٔبس فمذ ثٍغ ػذدُ٘ )

(45.)% 

ؽجمب ٌٍزغٍغً اٌؼّشٞ ػٍٝ وبْ رشر١ت الأػذاد ٚإٌغت اٌّئ٠ٛخ ٌٍّجؾٛص١ٓ  )اٌسٓ(: -

( ثٕغجخ ِئ٠ٛخ 210%(، صُ ػذد )16.25( ثٕغجخ ِئ٠ٛخ )65اٌزٛاٌٟ، ػذد )

( ثٕغجخ ِئ٠ٛخ 36%(، ٚأخ١شا ػذد )22.25( ثٕغجخ ِئ٠ٛخ )89%(، صُ ػذد )52.5)

(9.)% 

وبْ رشر١ت أػذاد ٚإٌغت اٌّئ٠ٛخ ٌٍّجؾٛص١ٓ ؽجمب ٌزغٍغً ِغزٜٛ اٌزؼ١ٍُ  )اٌتع١ٍُ(: -

( ثٕغجخ ِئ٠ٛخ 87%(، صُ ػذد )12.25( ثٕغجخ ِئ٠ٛخ )49ٟ: ػذد )ػٍٝ اٌزٛاٌ

( ثٕغجخ 101%(، ٚأخ١شا ػذد )40.75( ثٕغجخ ِئ٠ٛخ )163%(، صُ ػذد )21.75)

 %(.25.25ِئ٠ٛخ )

وبْ رشر١ت أػذاد ٚإٌغت اٌّئ٠ٛخ ٌٍّجؾٛص١ٓ ؽجمب ٌٍزغٍغً اٌخبص  ِذً الإلبِخ: -

( ثٕغجخ ِئ٠ٛخ 191%(، صُ ػذد )42.5( ثٕغجخ ِئ٠ٛخ )170ثّؾً الإلبِخ: ػذد )

 %(.9.75( ثٕغجخ ِئ٠ٛخ )39%(، ٚأخ١شا ػذد )47.75)

 ٚرشٜ اٌجبؽضخ ِب ٠ٍٟ:

ص٠بدح ػذد اٌزوٛس ثٛصْ ٔغجٝ أوضش ِٓ الإٔبس، ٚٚعٛد ص٠بدح فٟ ػذد ٚٔغجخ  -

اٌشجبة أػٍٝ ثفبسق وج١ش ػٓ ِخزٍف الأػّبس الأخشٜ، ٚوبْ ٘زا ٔز١غخ الجبي اٌشجبة 

عٕخ ػٍٝ اٌزفبػً ٚاٌّشبسوخ ػجش الإػلاَ اٌشلّٟ،  40-20اٌؼّش٠خ ِٓ فٟ اٌّشؽٍخ 

ٚخبطخ ِٓ اٌزوٛس، ٔظشا ٌض٠بدح رخظ١ض اٌٛلذ ثشىً أوجش ٌّزبثؼخ الإػلاَ اٌشلّٟ 

 ثظفخ ػبِخ، ٌٍّٚجبدسح ف١ّب ٠خض طفؾزٟ اٌذساعخ ثظفخ خبطخ.
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أػٍٝ ٔغجخ ٚف١ّب ٠خض ِغزٜٛ اٌزؼ١ٍُ فمذ وبٔذ أػذاد اٌّزبثؼ١ٓ اٌؾبط١ٍٓ ػٍٝ  -

ِزبثؼخ ُ٘ اٌؾبط١ٍٓ ػٍٝ اٌجىبٌٛس٠ٛط أٚ ا١ٌٍغبٔظ، صُ رلاُ٘ اٌؾبط١ٍٓ ػٍٝ 

 اٌذساعبد اٌؼ١ٍب، ٚلذ ٠شعغ رٌه لإدساوُٙ الأػٍٝ لأ١ّ٘خ اٌّزبثؼخ.

اسرفبع ٔغجخ اٌّجؾٛص١ٓ سثّب ٌٛفشح اٌٛلذ ثبٌٕغجخ ٌؾٍّخ اٌجىبٌٛس٠ٛط أٚ ا١ٌٍغبٔظ،  -

ؼ١ٍب، صُ رلاّ٘ب اٌؾبط١ٍٓ ػٍٝ ِئً٘ ِزٛعؾ، صُ رلاُ٘ اٌؾبط١ٍٓ ػٍٝ اٌذساعبد اٌ

 فبٌؾبط١ٍٓ ِئً٘ ألً ِٓ ِزٛعؾ.

عبءد ٔغجخ اٌّجؾٛص١ٕجبلأِبوٓ اٌجؼ١ذح داخً ِظش الأػٍٝ، ِغ ٚعٛد فبسق ث١ُٕٙ  -

ٚث١ٓ اٌّجؾٛص١ٓ اٌّٛعٛد٠ٓ ثبلأِبوٓ اٌّغزف١ذح أٚ ثبٌمشة ِٕٙب، فٟ ؽ١ٓ أْ ػذد 

وبٔذ ل١ٍٍخ عذا، ؽ١ش أٔٗ أصٕبء ل١بَ  اٌّجؾٛص١ٓ ٚٔغجزُٙ ِٓ اٌّم١ّ١ٓ خبسط ِظش

اٌجبؽضخ ثؼًّ اٌذساعخ اٌّغؾ١خ، ٚعذد أْ ٕ٘بن ِٓ اٌّظش١٠ٓ اٌّم١ّ١ٓ ثبٌخبسط ٌُ 

 ٠ؼٍّٛا ش١ئب وض١شا ػٓ اٌّجبدسح، ِّب ٠ذػٛ ٌٍزشو١ض ػٍٝ اٌّض٠ذ ِٓ اٌذػب٠خ.

ِعذي ِتبثعخ اٌّجذٛث١ٕبٌتٕبٚي الإعلاِٟ ٌّجبدرح "د١بح وز٠ّخ" عٍٝ صفذتٟ -0

 بح وز٠ّخ( ٚ)ثزٔبِج د١بح وز٠ّخ اٌت١ٍفش٠ْٛ اٌّصزٞ( عٍٝ اٌف١سجٛن:)د١

 (9جذٚي رلُ )

ِعذي ِتبثعخ اٌّجذٛث١ٓ ٌّجبدرح "د١بح وز٠ّخ" عٍٝ صفذخ )د١بح وز٠ّخ( ٚصفذخ 

 )ثزٔبِج د١بح وز٠ّخ اٌت١ٍفش٠ْٛ اٌّصزٞ(
اٌٛسْ 

 إٌسجٟ

اٌّتٛسػ 

 اٌذسبثٟ

 ِعذي اٌّتبثعخ                          دائّب أد١بٔب ٔبدرا

 اٌصفذخ

 طفؾخ ؽ١بح وش٠ّخ ن 147 157 96 2.13 71

24 39.25 36.75 % 

طفؾخ ثشٔبِظ ؽ١بح وش٠ّخ  ن 122 158 120 2.01 67

 % 30.5 39.5 30 اٌز١ٍفض٠ْٛ اٌّظشٞ

 ٠تعخ ِٓ اٌجذٚي اٌسبثك ِب ٠ٍٟ:

وش٠ّخ( ٚ)ثشٔبِظ ؽ١بح وش٠ّخ اٌز١ٍفض٠ْٛ  وبْ ِؼذي ِزبثؼخ اٌّجؾٛص١ٓ ٌظفؾزٟ )ؽ١بح

 اٌّظشٞ( وّب ٠ٍٟ:

%( ِٓ أفشاد اٌؼ١ٕخ اٌّزبثؼ١ٓ 36.75ثٍغذ ٔغجخ ) ثبٌٕسجخ ٌصفذخ )د١بح وز٠ّخ(:

%( ٠زبثؼٛٔٙب )أؽ١بٔب(، فٟ ؽ١ٓ أْ ٔغجخ 39.25ٌٍظفؾخ )دائّب(، ث١ّٕب ٔغجخ )

( ثٛصْ 2.13ّزبثؼخ )%( ٠زبثؼٛٔٙب )ٔبدسا(.  ٚوبْ اٌّزٛعؾ اٌؾغبثٟ ٌّؼذي اٌ 24)

 %(.71ٔغجٝ لذسٖ )

ثٍغذ ٔغجخ اٌّجؾٛص١ٓ ٚثبٌٕسجخ ٌصفذخ )ثزٔبِج د١بح وز٠ّخ اٌت١ٍفش٠ْٛ اٌّصزٞ(:

%( ٔبدسا، ثّزٛعؾ 30%( أؽ١بٔب، ٚ)39.5%( دائّب، )30.5اٌّزبثؼ١ٓ ٌٍظفؾخ )

 %(.67( ثٛصْ ٔغجٝ لذسٖ )2.01ؽغبثٟ ثم١ّخ )
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 ٚرشٜ اٌجبؽضخ ِب ٠ٍٟ:

ِزبثؼخ اٌّجؾٛص١ٍٍٕظفؾز١ٓ )ؽ١بح وش٠ّخ( ٚ)ثشٔبِظ ؽ١بح وش٠ّخ  ػذَ اسرفبع ٔغجخ-

اٌز١ٍفض٠ْٛ اٌّظشٞ( اٌٝ ؽذ ِب، سثّب ٠شعغ اٌٝ اٌؾبعخ اٌٝ اٌّض٠ذ ِٓ 

اٌؼشػبٌزٍمبئٟ ػٍٝ اٌف١غجٛن، ٚ٘ٛ ِب ٠ؼٕٝ رىض١ف عٙٛد اٌّخزظ١ٓ ثبٌٕشش ػٍٝ 

ٚاٌزٟ ٠غبُ٘ طفؾزٟ اٌذساعخ ِغ اعزخذاَ اٌخبط١خ اٌزٟ رؼًّ ػٍٝ رٌه الأزشبس، 

 ف١ٙب ٌؾذ وج١ش اٌشد ػٍٝ اٌزؼ١ٍمبد ثشىً ِغزّش.

ٚعٛد فشٚق ث١ٓ ٔغجزٟ اٌّزبثؼخ )دائّب(ٌظفؾزٟ اٌذساعخ، ِّب لذ ٠ش١ش اٌٝ أْ  -

طفؾخ )ؽ١بح وش٠ّخ( اعزطبػذ أْ رمذَ اٌزٕبٚي الإػلاِٟ ٌٍّجبدسح ثؤعٍٛة لذ ٠ؾمك 

شع اٌزٕبٚي الإػلاِٟ رفبػ١ٍخ ِٚزبثؼخ أوجش، ٚػٍٝ اٌغبٔت ا٢خش فشغُ ر١ّض ػ

ٚاٌزٜ ٠زغُ ثٗ  -ٌٍّجبدسح ػٍٝ طفؾخ )ثشٔبِظ ؽ١بح وش٠ّخ اٌز١ٍفض٠ْٛ اٌّظشٞ( 

الا أْ رىشاس اٌّمذِخ  -اٌؼشع اٌز١ٍفض٠ٟٛٔ ثظفخ ػبِخ ٚاٌمٕبح اٌضب١ٔخ ثظفخ خبطخ 

اٌّٛع١م١خ فٟ ع١ّغ إٌّشٛساد ثذاخً اٌظفؾخ ػٍٝ اٌف١غجٛن لذ ٠مًٍ ِٓ أػذاد 

 ّب ٠زغُ ثٗ اٌف١غجٛن ِٓ عشػخ فبئمخ فٟ اٌؾظٛي ػٍٝ اٌّؼٍِٛبد.اٌّزبثؼ١ٓ ٌٙب، ٌ

 (3جذٚي رلُ )

 فئبد ِعذي ِتبثعخ اٌّجذٛث١ٓ ٌّجبدرح "د١بح وز٠ّخ" عٍٝ اٌصفذت١ٓ
 فئبد ِعذي اٌّتبثعخ ِزتفع ِتٛسػ ِٕخفط

 

 ِزبثؼخ اٌّجؾٛص١ٓ ٌٍّجبدسح ػٍٝ اٌظفؾز١ٓ ِؼب ن 164 100 136

34 25 41 % 

 اٌجذٚي اٌسبثك ِب ٠ٍٟ:٠ٚتعخ ِٓ 

%(، ٚفئخ ِؼذي 41ؽبصد فئخ ِؼذي اٌّزبثؼخ )ِشرفغ( ػٍٝ أػٍٝ ٔغجخ ٟٚ٘ ) -

%(، ث١ّٕب فئخ )ِٕخفغ( وبٔذ ثٕغجخ أػٍٝ ٟٚ٘ 25اٌّزبثؼخ )ِزٛعؾ( عبءد ثٕغجخ )

(34.)% 

أْ ٚعٛد فئخ ِؼذي اٌّزبثؼخ )ِشرفغ( فٟ اٌّشرجخ الأٌٚٝ، ٠ؼٕٝ ؽشص  ٚرشٜ اٌجبؽضخ:

ثمذس وج١ش ٌؾذ ِب ػٍٝ اٌّزبثؼخ، ٚأْ وبْ لا ٠زٕبعت ثبٌمذس اٌىبفٟ ِغ أ١ّ٘خ اٌّجؾٛص١ٓ 

ِغ اٌؼٍُ أٔٗ أصٕبء ػًّ اٌذساعخ اٌّغؾ١خ ٌٍّزبثؼ١ٓ ٌظفؾزٟ اٌذساعخ  -اٌّجبدسح 

لإعشاء الاعزمظبء ٚرٛص٠غ الاعزّبساد لاؽظذ اٌجبؽضخ ٚعٛد ػذد ِٓ اٌّظش١٠ٓ 

ب، ٚلذ ؽشطذ اٌجبؽضخ ػٍٝ اٌششػ ٚخبطخ اٌشجبة، لا ٠ؼشفْٛ ػٓ اٌّجبدسح ش١ئ

ٚلاؽمب  -اٌّجغؾ ٌٍّجبدسح، ِغ روش أ١ّ٘زٙب اٌشذ٠ذح ٌٙزا اٌؼذد اٌىج١ش ِٓ اٌّغزف١ذ٠ٓ 

ع١زُ ػشع ثؼغ اٌّمزشؽبد ٌٍّغبّ٘خ فٟ رؾم١ك اٌّض٠ذ ِٓ اٌّزبثؼخ ثّب ٠غبُ٘ فٟ 

 ٔشش ِؼٍِٛبد ػٓ اٌّجبدسح ثّب ٠غبُ٘ فٟ رذػ١ُ سٚػ الأزّبء.



 اٌم١ّخ اٌّتٛلعخ ٌذٜ اٌّجذٛث١ٓ ٌٍتٕبٚي الإعلاِٟ اٌزلّٟ ٌّجبدرح "د١بح وز٠ّخ" ٚعلالتٙب ثّعذي اٌّتبثعخ

 129 2224 و/ يونيإبريل( 2)ج والعشرينثامن العدد ال –المجلة العلمية لبحوث العلاقات العامة والاعلان 

لعخ ٌذٜ اٌّجذٛث١ٓ ثشأْ ِتبثعتُٙ ٌٍتٕبٚي الإعلاِٟ ٌّجبدرح "د١بح اٌم١ّخ اٌّتٛ -9

 وز٠ّخ" عٍٝ صفذتٟ اٌذراسخ:

ِذٜ اعتمبد اٌّجذٛث١ٓ أْ اٌتٕبٚي الإعلاِٟ ٌّجبدرح "د١بح وز٠ّخ" عٍٝ  -أٚلا

 صفذتٟ اٌذراسخ تّتٍه اٌسّبد اٌتب١ٌخ:

 (4جذٚي رلُ )

رح "د١بح وز٠ّخ" عٍٝ صفذخ ِذٜ اعتمبد اٌّجذٛث١ٓ أْ اٌتٕبٚي الإعلاِٟ ٌّجبد

 )د١بح وز٠ّخ( عٍٝ اٌف١سجٛن تّتٍه اٌسّبد اٌتب١ٌخ:
اٌٛسْ 

 إٌسجٟ

اٌّتٛسػ 

 اٌذسبثٟ

 الاتجبٖ                                            ِٛافك ِذب٠ذ ِعبرض

 اٌسّبد

 

89.3 

 

2.68 

رمَٛ ثؼشع طٛس ٚف١ذ٠ٛ٘بد رغؼً  -1 ن 292 87 21

 % 73 21.75 5.25 ٠شبسن ف١ّب ٠زُ رٕف١زٖاٌّزبثغ ٠شؼش أٔٗ 

 

83.3 

 

2.5 

رغبُ٘ فٟ ِٛاعٙخ ؽشٚة اٌفزٓ  -2 ن 240 121 39

 % 60 30.25 9.75 ٚاٌشبئؼبد ٚالاعزمطبة

 

89 

 

2.67 

رؼشع ِب ٠زُ ِٓ أغبصاد ثؤعٍٛة  -3 ن 294 80 26

 % 73.5 20 6.5 ِز١ّض

 

91 

 

2.73 

اٌشٚػ اٌّؼ٠ٕٛخ  رؼًّ ػٍٝ سفغ -4 ن 306 79 15

ٌٍّغزف١ذ٠ٓ ٌٍٚمبئ١ّٓ ػٍٝ رمذ٠ُ اٌذػُ 

 ٚاٌّشبسو١ٓ ثبٌؼًّ اٌزطٛػٟ

3.75 19.75 76.5 % 

 

89 

 

2.67 

ػشػٙب اٌّز١ّض ٠ض٠ذ ِٓ ر١ّٕخ سٚػ  -5 ن 292 85 23

 % 73 21.25 5.75 الأزّبء ٌذٜ اٌغّٙٛس اٌّظشٞ

 

85 

 

2.55 

ػٓ  رمَٛ ثؼشع رمبس٠ش دٚس٠خ -6 ن 253 115 32

 % 63.25 28.75 8 اٌّجبدسح

 

85.7 

 

2.57 

رمَٛ ثؼًّ ٌمبءاد ِغ اٌّغزف١ذ٠ٓ  -7 ن 265 98 37

 % 66.25 24.5 9.25 ٌؼشع ِذٜ رؾم١ك الاعزفبدح ٌُٙ

 

86 

 

2.58 

رمَٛ ثؼًّ ٌمبءاد ِغ اٌّغئ١ٌٚٓ  -8 ن 261 110 29

 % 65.25 27.50 7.25 ٌٍٛلٛف ػٍٝ ِب رُ ِٚب ع١زُ أغبصٖ

 

80 

 

2.4 

رز١ؼ اٌزفبػً ٚرٙزُ ثبٌشد ػٍٝ  -9 ن 211 136 53

 % 52.75 34 13.25 اٌزؼ١ٍمبد

 

79.7 

 

2.39 

 رغبُ٘ فٟ ؽً شىبٜٚ اٌّٛاؽ١ٕٓ -10 ن 210 135 55

13.75 33.75 52.5 % 

 

89.7 

 

2.69 

رمَٛ ثؼشع ؽشق اٌزجشع ٚاٌّشبسوخ  -11 ن 301 73 26

 % 75.25 18.25 6.5 ثبٌؼًّ اٌزطٛػٟ

 ِٚٓ اٌجذٚي اٌسبثك ٠تعخ ِب ٠ٍٟ:

٠ؼزمذ اٌّجؾٛص١ٓ أْ اٌزٕبٚي الإػلاِٟ ٌّجبدسح "ؽ١بح وش٠ّخ" ػٍٝ طفؾخ )ؽ١بح  -

 وش٠ّخ( ػٍٝ اٌف١غجٛن رّزٍه ثؼغ اٌغّبد ثبٌٕغت اٌزب١ٌخ:



 اٌم١ّخ اٌّتٛلعخ ٌذٜ اٌّجذٛث١ٓ ٌٍتٕبٚي الإعلاِٟ اٌزلّٟ ٌّجبدرح "د١بح وز٠ّخ" ٚعلالتٙب ثّعذي اٌّتبثعخ

 112 2224 و/ يونيإبريل( 2)ج والعشرينثامن العدد ال –المجلة العلمية لبحوث العلاقات العامة والاعلان 

)تمَٛ ثعزض صٛر ٚف١ذ٠ٛ٘بد تجعً اٌّتبثع ٠شعز أٔٗ ٠شبرن ف١ّب ٠تُ  -1

%(، )ِؼبسع( ثٕغجخ 21.75%(، )ِؾب٠ذ( ثٕغجخ )73))ِٛافك( ثٕغجخ تٕف١ذٖ(:

 %(.89.3( ثٛصْ ٔغجٝ )2.68%(، ٚعبء اٌّزٛعؾ اٌؾغبثٟ ثم١ّخ )5.25)

)ِٛافك( ثٕغجخ )تسبُ٘ فٟ ِٛاجٙخ دزٚة اٌفتٓ ٚاٌشبئعبد ٚالاستمطبة(:  -2

%(، ٚعبء اٌّزٛعؾ 9.75%(، )ِؼبسع( ثٕغجخ )30.25%(، )ِؾب٠ذ( ثٕغجخ )60)

 %(.83.3( ثٛصْ ٔغجٝ )2.5)اٌؾغبثٟ ثم١ّخ 

%(، ِؾب٠ذ 73.5)ِٛافك( ثٕغجخ ) )تعزض ِب ٠تُ ِٓ أجبساد ثأسٍٛة ِت١ّش(: -3

%(، %، ٚوبْ اٌّزٛعؾ اٌؾغبثٟ ثم١ّخ 6.5%(، )ِؼبسع( ثٕغجخ )20ثٕغجخ )

 %(.89( ثٛصْ ٔغجٝ )2.67)

تعًّ عٍٝ رفع اٌزٚح اٌّع٠ٕٛخ ٌٍّستف١ذ٠ٓ ٌٍٚمبئ١ّٓ عٍٝ تمذ٠ُ اٌذعُ  -4

%(، )ِؾب٠ذ( ثٕغجخ 76.5)ِٛافك( ثٕغجخ )ٚاٌّشبرو١ٓ ثبٌعًّ اٌتطٛعٟ:

( 2.73%(، ٚعبء اٌّزٛعؾ اٌؾغبثٟ ثم١ّخ )3.75%(، )ِؼبسع( ثٕغجخ )19.75)

 %(.91ثٛصْ ٔغجٝ )

)ِٛافك( عزظٙب اٌّت١ّش ٠ش٠ذ ِٓ ت١ّٕخ رٚح الأتّبء ٌذٜ اٌجّٙٛر اٌّصزٞ:  -5

%، ٚوبْ 5.75)ِؼبسع( ثٕغجخ %(، 21.25%(، )ِؾب٠ذ( ثٕغجخ )73ثٕغجخ )

 %(.89( ثٛصْ ٔغجٝ )2.67اٌّزٛعؾ اٌؾغبثٟ ثم١ّخ )

%، )ِؾب٠ذ( 63.25)ِٛافك( ثٕغجخ ) )تمَٛ ثعزض تمبر٠ز دٚر٠خ عٓ اٌّجبدرح(: -6

( 2.55%(، ٚعبء اٌّزٛعؾ اٌؾغبثٟ ثم١ّخ )8%(، )ِؼبسع( ثٕغجخ )28.75ثٕغجخ )

 %(.85ثٛصْ ٔغجٝ )

)ِٛافك( ٌّستف١ذ٠ٓ ٌعزض ِذٜ تذم١ك الاستفبدح ٌُٙ(:)تمَٛ ثعًّ ٌمبءاد ِع ا -7

%(، ٚعبء 9.25%(، )ِؼبسع( ثٕغجخ )24.5%(، )ِؾب٠ذ( ثٕغجخ )66.25ثٕغجخ )

 %(.85.7( ثٛصْ ٔغجٝ )2.57اٌّزٛعؾ اٌؾغبثٟ ثم١ّخ )

)تمَٛ ثعًّ ٌمبءاد ِع اٌّسؤ١ٌٚٓ ٌٍٛلٛف عٍٝ ِب تُ ِٚب س١تُ  -8

%(، )ِؼبسع( ثٕغجخ 27.5ِؾب٠ذ( ثٕغجخ )%(، )65.25)ِٛافك( ثٕغجخ )أجبسٖ(:

 %(.86( ثٛصْ ٔغجٝ )2.58%(، ٚعبء اٌّزٛعؾ اٌؾغبثٟ ثم١ّخ )7.25)

%(، )ِؾب٠ذ( 52.75)ِٛافك( ثٕغجخ ) )تت١خ اٌتفبعً ٚتٙتُ ثبٌزد عٍٝ اٌتع١ٍمبد(: -9

( 2.4%(، ٚعبء اٌّزٛعؾ اٌؾغبثٟ ثم١ّخ )13.25%(، )ِؼبسع( ثٕغجخ )34ثٕغجخ )

 %(.80ثٛصْ ٔغجٝ )



 اٌم١ّخ اٌّتٛلعخ ٌذٜ اٌّجذٛث١ٓ ٌٍتٕبٚي الإعلاِٟ اٌزلّٟ ٌّجبدرح "د١بح وز٠ّخ" ٚعلالتٙب ثّعذي اٌّتبثعخ

 111 2224 و/ يونيإبريل( 2)ج والعشرينثامن العدد ال –المجلة العلمية لبحوث العلاقات العامة والاعلان 

%(، )ِؾب٠ذ( 52.5)ِٛافك( ثٕغجخ ))تسبُ٘ فٟ دً شىبٜٚ اٌّٛاغ١ٕٓ(:  -10

( 2.39%(، ٚعبء اٌّزٛعؾ اٌؾغبثٟ ثم١ّخ )13.75%(، )ِؼبسع( ثٕغجخ )33.75)

 %(.79.7صْ ٔغجٝ )ثٛ

)ِٛافك( ثٕغجخ )تمَٛ ثعزض غزق اٌتجزع ٚاٌّشبروخ ثبٌعًّ اٌتطٛعٟ(: -11

%(، ٚعبء 6.5%(، )ِؼبسع( ثٕغجخ )18.25%(، )ِؾب٠ذ( ثٕغجخ )75.25)

 %(.89.7( ثٛصْ ٔغجٝ )2.69اٌّزٛعؾ اٌؾغبثٟ ثم١ّخ )

٠ّخ" عٍٝ فئبد الاتجبٖ ٔذٛ ٚجٛد سّبد ٌذٜ اٌتٕبٚي الإعلاِٟ ٌّجبدرح "د١بح وز

 صفذخ )د١بح وز٠ّخ( عٍٝ اٌف١سجٛن:

 (5جذٚي رلُ )

فئبد الاتجبٖ ٔذٛ ٚجٛد سّبد ٌذٜ اٌتٕبٚي الإعلاِٟ ٌّجبدرح "د١بح وز٠ّخ" عٍٝ 

 صفذخ )د١بح وز٠ّخ( عٍٝ اٌف١سجٛن
 الاتجبٖ                               ِزتفع ِتٛسػ ِٕخفط

 

 اٌغّبدارغبٖ اٌّجؾٛص١ٓ ٔؾٛ ٚعٛد  ن 310 73 17

4.3 18.3 77.5 % 

 ِٓ اٌجذٚي اٌسبثك ٠تعخ اٌتبٌٟ:

 %(.77.5عبءد فئخ )ِشرفغ( فٟ اٌّشرجخ الأٌٚٝ ثٕغجخ ػب١ٌخ ثٍغذ ) -

 %(.18.3فٟ اٌّشرجخ اٌضب١ٔخ وبٔذ فئخ )ِزٛعؾ( ثٕغجخ ) -

 %( فمؾ.4.3فٟ اٌّشرجخ الأخ١شح عبءد فئخ )ِٕخفغ( ثٕغجخ ) -

اسرفبع ارغب٘بد اٌّجؾٛص١ٓ ٔؾٛ ٚعٛد عّبد ِؾذدح ٌّب  سأٜ اٌجبؽضخٚ٘زا ٠ؼٕٝ فٟ 

٠زُ رٕبٌٚٗ ِٓ خلاي طفؾخ )ؽ١بح وش٠ّخ( ػٕٙب ػٍٝ طفؾخ )ثشٔبِظ ؽ١بح وش٠ّخ 

 اٌز١ٍفض٠ْٛ اٌّظشٞ( ػٍٝ اٌف١غجٛن.

ِذٜ اعتمبد اٌّجذٛث١ٓ ثأ١ّ٘خ تٍه اٌسّبد ٌٍتٕبٚي الإعلاِٟ ٌّجبدرح "د١بح  -ثب١ٔب

 خ(:وز٠ّخ" عٍٝ صفذخ )د١بح وز٠ّ

 (6جذٚي رلُ )

تم١١ُ اٌّجذٛث١ٓ ٌٍٛسْ إٌسجٟ لأ١ّ٘خ وً سّخ ِٓ سّبد اٌتٕبٚي الإعلاِٟ ٌّجبدرح 

 "د١بح وز٠ّخ" عٍٝ صفذخ )د١بح وز٠ّخ(
اٌٛسْ 

 إٌسجٟ

اٌّتٛسػ 

 اٌذسبثٟ

غ١ز 

 ِّٙخ

ِّٙخ 

 ٌذذ ِب

ِّٙخ 

 جذا

 شذح الاتجبٖ                                   

 اٌسّبد

 

90 

 

2.7 

رمَٛ ثؼشع طٛس ٚف١ذ٠ٛ٘بد رغؼً  -1 ن 289 102 9

 % 72.25 25.5 2.25 اٌّزبثغ ٠شؼش أٔٗ ٠شبسن ف١ّب ٠زُ رٕف١زٖ

 

86.3 

 

2.59 

رغبُ٘ فٟ ِٛاعٙخ ؽشٚة اٌفزٓ  -2 ن 269 97 34

 % 67.25 24.25 8.5 ٚاٌشبئؼبد ٚالاعزمطبة



 اٌم١ّخ اٌّتٛلعخ ٌذٜ اٌّجذٛث١ٓ ٌٍتٕبٚي الإعلاِٟ اٌزلّٟ ٌّجبدرح "د١بح وز٠ّخ" ٚعلالتٙب ثّعذي اٌّتبثعخ

 112 2224 و/ يونيإبريل( 2)ج والعشرينثامن العدد ال –المجلة العلمية لبحوث العلاقات العامة والاعلان 

اٌٛسْ 

 إٌسجٟ

اٌّتٛسػ 

 اٌذسبثٟ

غ١ز 

 ِّٙخ

ِّٙخ 

 ٌذذ ِب

ِّٙخ 

 جذا

 شذح الاتجبٖ                                   

 اٌسّبد

 

91 

 

2.73 

 رؼشع ِب ٠زُ ِٓ أغبصاد ثؤعٍٛة -3 ن 309 77 14

 % 77.25 19.25 3.5 ِز١ّض

 

89.7 

 

2.69 

 

 

رؼًّ ػٍٝ سفغ اٌشٚػ اٌّؼ٠ٕٛخ  -4 ن 296 85 19

ٌٍّغزف١ذ٠ٓ ٌٍٚمبئ١ّٓ ػٍٝ رمذ٠ُ اٌذػُ 

 ٚاٌّشبسو١ٓ ثبٌؼًّ اٌزطٛػٟ

4.75 21.25 74 % 

 

89 

 

2.67 

ػشػٙب اٌّز١ّض ٠ض٠ذ ِٓ ر١ّٕخ سٚػ  -5 ن 287 94 19

 % 71.75 23.5 4.75 الأزّبء ٌذٜ اٌغّٙٛس اٌّظشٞ

 

87.3 

 

2.62 

 رمَٛ ثؼشع رمبس٠ش دٚس٠خ ػٓ اٌّجبدسح -6 ن 270 106 24

6 26.5 67.5 % 

 

88.7 

 

2.66 

رمَٛ ثؼًّ ٌمبءاد ِغ اٌّغزف١ذ٠ٓ ٌؼشع  -7 ن 286 91 23

 % 71.5 22.75 5.75 ِذٜ رؾم١ك الاعزفبدح ٌُٙ

 

88.3 

 

2.65 

ٌمبءاد ِغ اٌّغئ١ٌٚٓ رمَٛ ثؼًّ  -8 ن 281 99 20

 % 70.25 24.75 5 ٌٍٛلٛف ػٍٝ ِب رُ ِٚب ع١زُ أغبصٖ

 

89.7 

 

2.69 

 رز١ؼ اٌزفبػً ٚرٙزُ ثبٌشد ػٍٝ اٌزؼ١ٍمبد -9 ن 298 80 22

5.5 20 74.5 % 

 

88.7 

 

2.66 

 رغبُ٘ فٟ ؽً شىبٜٚ اٌّٛاؽ١ٕٓ -10 ن 288 87 25

6.25 21.75 72 % 

 

90.3 

 

2.71 

رمَٛ ثؼشع ؽشق اٌزجشع ٚاٌّشبسوخ  -11 ن 306 73 21

 % 76.5 18.25 5.25 ثبٌؼًّ اٌزطٛػٟ

 ِٓ اٌجذٚي اٌسبثك ٠تعخ ِب ٠ٍٟ:

ٌم١بط أ١ّ٘خ رٍه اٌغّبد ٌّب ٠زُ ػشػٗ ػٓ ِجبدسح "ؽ١بح وش٠ّخ" ػٍٝ طفؾخ )ؽ١بح 

 وش٠ّخ( ػٍٝ اٌف١غجٛن، فمذ وبْ رم١١ُ اٌّجؾٛص١ٓ ٌٍؼجبساد اٌغبثمخ وبٌزبٌٟ:

)تمَٛ ثعزض صٛر ٚف١ذ٠ٛ٘بد تجعً اٌّتبثع ٠شعز أٔٗ ٠شبرن ف١ّب ٠تُ تٕف١ذٖ(:  -1

%(، ِؼبسع ثٕغجخ 25.5%(، )ِّٙخ ٌؾذ ِب( ثٕغجخ )72.25)ِّٙخ عذا( ثٕغجخ )

 %(.90( ثٛصْ ٔغجٝ )2.7%(، ٚعبء اٌّزٛعؾ اٌؾغبثٟ ثم١ّخ )2.25)

ّٙخ عذا( ثٕغجخ )ِ)تسبُ٘ فٟ ِٛاجٙخ دزٚة اٌفتٓ ٚاٌشبئعبد ٚالاستمطبة(:  -2

%(، ٚعبء 8.5%(، )غ١ش ِّٙخ( ثٕغجخ )24.25%(، )ِّٙخ ٌؾذ ِب( ثٕغجخ )67.25)

 %(.86.3( ثٛصْ ٔغجٝ )2.59اٌّزٛعؾ اٌؾغبثٟ ثم١ّخ )

%(، 77.25)ِّٙخ عذا( ثٕغجخ ))تعزض ِب ٠تُ ِٓ أجبساد ثأسٍٛة ِت١ّش(: -3

ٚوبْ اٌّزٛعؾ %(، 3.5%(، )غ١ش ِّٙخ( ثٕغجخ )19.25)ِّٙخ ٌؾذ ِب( ثٕغجخ )

 %(.91( ثٛصْ ٔغجٝ )2.73اٌؾغبثٟ ثم١ّخ )

)تعًّ عٍٝ رفع اٌزٚح اٌّع٠ٕٛخ ٌٍّستف١ذ٠ٓ ٌٍٚمبئ١ّٓ عٍٝ تمذ٠ُ اٌذعُ  -4

%(، )ِّٙخ ٌؾذ ِب( ثٕغجخ 74)ِّٙخ عذا( ثٕغجخ )ٚاٌّشبرو١ٓ ثبٌعًّ اٌتطٛعٟ(:



 اٌم١ّخ اٌّتٛلعخ ٌذٜ اٌّجذٛث١ٓ ٌٍتٕبٚي الإعلاِٟ اٌزلّٟ ٌّجبدرح "د١بح وز٠ّخ" ٚعلالتٙب ثّعذي اٌّتبثعخ

 113 2224 و/ يونيإبريل( 2)ج والعشرينثامن العدد ال –المجلة العلمية لبحوث العلاقات العامة والاعلان 

( 2.69%(، ٚعبء اٌّزٛعؾ اٌؾغبثٟ ثم١ّخ )4.75%(، )غ١ش ِّٙخ( ثٕغجخ )21.25)

 %(.89.7ثٛصْ ٔغجٝ )

)ِّٙخ )عزظٙب اٌّت١ّش ٠ش٠ذ ِٓ ت١ّٕخ رٚح الأتّبء ٌذٜ اٌجّٙٛر اٌّصزٞ(: -5

%(، )غ١ش ِّٙخ( ثٕغجخ 23.5%(، )ِّٙخ ٌؾذ ِب( ثٕغجخ )71.75عذا( ثٕغجخ )

 %(.89( ثٛصْ ٔغجٝ )2.67%(، ٚعبء اٌّزٛعؾ اٌؾغبثٟ ثم١ّخ )4.75)

%(، )ِّٙخ 67.5)ِّٙخ عذا( ثٕغجخ )درح(:)تمَٛ ثعزض تمبر٠ز دٚر٠خ عٓ اٌّجب-6

%(، ٚعبء اٌّزٛعؾ اٌؾغبثٟ ثم١ّخ 6%(، )غ١ش ِّٙخ( ثٕغجخ )26.5ٌؾذ ِب( ثٕغجخ )

 %(.87.3( ثٛصْ ٔغجٝ )2.62)

)ِّٙخ  )تمَٛ ثعًّ ٌمبءاد ِع اٌّستف١ذ٠ٓ ٌعزض ِذٜ تذم١ك الاستفبدح ٌُٙ(: -7

، )غ١ش ِّٙخ( ثٕغجخ %(22.75%(، )ِّٙخ ٌؾذ ِب( ثٕغجخ )71.5عذا( ثٕغجخ )

 %(.88.7( ثٛصْ ٔغجٝ )2.66%(، %، ٚوبْ اٌّزٛعؾ اٌؾغبثٟ ثم١ّخ )5.75)

)ِّٙخ )تمَٛ ثعًّ ٌمبءاد ِع اٌّسؤ١ٌٚٓ ٌٍٛلٛف عٍٝ ِب تُ ِٚب س١تُ أجبسٖ(:-8

%(، )غ١ش ِّٙخ( ثٕغجخ 24.75%(، )ِّٙخ ٌؾذ ِب( ثٕغجخ )70.25عذا( ثٕغجخ )

 %(.88.3( ثٛصْ ٔغجٝ )2.65خ )%(، ٚعبء اٌّزٛعؾ اٌؾغبثٟ ثم5ّ١)

%(، )ِّٙخ 74.5)ِّٙخ عذا( ثٕغجخ ))تت١خ اٌتفبعً ٚتٙتُ ثبٌزد عٍٝ اٌتع١ٍمبد(:  -9

%(، ٚعبء اٌّزٛعؾ اٌؾغبثٟ ثم١ّخ 5.5%(، )غ١ش ِّٙخ( ثٕغجخ )20ٌؾذ ِب( ثٕغجخ )

 %(.89.7( ثٛصْ ٔغجٝ )2.69)

%(، )ِّٙخ ٌؾذ 72))ِّٙخ عذا( ثٕغجخ : )تسبُ٘ فٟ دً شىبٜٚ اٌّٛاغ١ٕٓ( -10

%(، ٚعبء اٌّزٛعؾ اٌؾغبثٟ ثم١ّخ 6.25%(، )غ١ش ِّٙخ( ثٕغجخ )21.75ِب( )

 %(.88.7( ثٛصْ ٔغجٝ )2.66)

)ِّٙخ عذا( ثٕغجخ )تمَٛ ثعزض غزق اٌتجزع ٚاٌّشبروخ ثبٌعًّ اٌتطٛعٟ(:-11

%(، ٚوبْ 5.25%(، )غ١ش ِّٙخ( ثٕغجخ )18.25%(، )ِّٙخ ٌؾذ ِب( ثٕغجخ )76.5)

 %(.90.3( ثٛصْ ٔغجٝ )2.71اٌؾغبثٟ ثم١ّخ )اٌّزٛعؾ 

فئبد أ١ّ٘خ اٌسّبد ٌذٜ اٌتٕبٚي الإعلاِٟ ٌّجبدرح "د١بح وز٠ّخ" عٍٝ صفذخ 

 )د١بح وز٠ّخ(:

 (7جذٚي رلُ )

فئبد أ١ّ٘خ اٌسّبد ٌذٜ اٌتٕبٚي الإعلاِٟ ٌّجبدرح "د١بح وز٠ّخ" عٍٝ صفذخ 

 )د١بح وز٠ّخ(
 الاتجبٖ                               ِزتفع ِتٛسػ ِٕخفط

 

 أ١ّ٘خ اٌغّبد ن 319 73 8

2 18.3 79.8 % 
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 ِٓ اٌجذٚي اٌسبثك ٠تعخ اٌتبٌٟ:

 %(.79.8عبءد فئخ )ِشرفغ( فٟ اٌّشرجخ الأٌٚٝ ثٕغجخ ػب١ٌخ ثٍغذ ) -

 %(.18.3فٟ اٌّشرجخ اٌضب١ٔخ وبٔذ فئخ )ِزٛعؾ( ثٕغجخ ) -

 %( فمؾ.2)ِٕخفغ( ثٕغجخ ) فٟ اٌّشرجخ الأخ١شح عبءد فئخ -

٠ٚزؼؼ ِّب عجك أْ ٕ٘بن رمبسة اٌٝ ؽذ وج١ش ف١ّب ث١ٓ ارغب٘بد اٌّجؾٛص١ٓ ٔغٛ 

ٚعٛد عّبد ِؾذدح ٌٍزٕبٚي الإػلاِٟ ٌٍّجبدسح ػٍٝ طفؾخ )ؽ١بح وش٠ّخ( ٚث١ٓ 

 ارغب٘برُٙ ٔؾٛ أ١ّ٘زٙب.

عٍٝ  ِذٜ اعتمبد اٌّجذٛث١ٓ أْ اٌتٕبٚي الإعلاِٟ ٌّجبدرح "د١بح وز٠ّخ" -ثبٌثب

 صفذخ )ثزٔبِج د١بح وز٠ّخ اٌت١ٍفش٠ْٛ اٌّصزٞ( تّتٍه اٌسّبد اٌسبثمخ:

 (8جذٚي رلُ )

ِذٜ اعتمبد اٌّجذٛث١ٓ أْ اٌتٕبٚي الإعلاِٟ ٌّجبدرح "د١بح وز٠ّخ" عٍٝ صفذخ 9

)ثزٔبِج د١بح وز٠ّخ اٌت١ٍفش٠ْٛ اٌّصزٞ( عٍٝ اٌف١سجٛن تّتٍه اٌصفبد )اٌسّبد( 

 اٌتب١ٌخ:
اٌٛسْ 

 إٌسجٟ

اٌّتٛسػ 

 اٌذسبثٟ

                                                        ِٛافك ِذب٠ذ ِعبرض

 الاتجبٖ

 اٌسّبد

 

88.3 

 

2.65 

رمَٛ ثؼشع طٛس ٚف١ذ٠ٛ٘بد رغؼً  -1 ن 282 96 22

 % 70.5 24 5.5 اٌّزبثغ ٠شؼش أٔٗ ٠شبسن ف١ّب ٠زُ رٕف١زٖ

84 2.52 

 

ِٛاعٙخ ؽشٚة اٌفزٓ رغبُ٘ فٟ  -2 ن 246 115 39

 % 61.5 28.75 9.75 ٚاٌشبئؼبد ٚالاعزمطبة

 

88.7 

 

2.66 

رؼشع ِب ٠زُ ِٓ أغبصاد ثؤعٍٛة  -3 ن 291 88 21

 % 72.75 22 5.25 ِز١ّض

 

88 

 

2.64 

رؼًّ ػٍٝ سفغ اٌشٚػ اٌّؼ٠ٕٛخ  -4 ن 281 95 24

ٌٍّغزف١ذ٠ٓ ٌٍٚمبئ١ّٓ ػٍٝ رمذ٠ُ اٌذػُ 

 اٌزطٛػٟٚاٌّشبسو١ٓ ثبٌؼًّ 

6 23.75 70.25 % 

 

88.3 

 

2.65 

ػشػٙب اٌّز١ّض ٠ض٠ذ ِٓ ر١ّٕخ سٚػ  -5 ن 284 93 23

 % 71 23.25 5.75 الأزّبء ٌذٜ اٌغّٙٛس اٌّظشٞ

 

85 

 

2.55 

رمَٛ ثؼشع رمبس٠ش دٚس٠خ ػٓ  -6 ن 253 112 35

 % 63.25 28 8.75 اٌّجبدسح

 

86 

 

2.58 

ٌمبءاد ِغ اٌّغزف١ذ٠ٓ رمَٛ ثؼًّ  -7 ن 263 104 33

 % 65.75 26 8.25 ٌؼشع ِذٜ رؾم١ك الاعزفبدح ٌُٙ

 

85.7 

 

2.57 

رمَٛ ثؼًّ ٌمبءاد ِغ اٌّغئ١ٌٚٓ  -8 ن 260 108 32

 % 65 27 8 ٌٍٛلٛف ػٍٝ ِب رُ ِٚب ع١زُ أغبصٖ

 

74 

 

2.22 

 رز١ؼ اٌزفبػً ٚرٙزُ ثبٌشد ػٍٝ اٌزؼ١ٍمبد -9 ن 175 137 88

22 34.25 43.75 % 

 

73.7 

 

2.21 

 رغبُ٘ فٟ ؽً شىبٜٚ اٌّٛاؽ١ٕٓ -10 ن 173 137 90

22.5 34.25 43.25 % 
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اٌٛسْ 

 إٌسجٟ

اٌّتٛسػ 

 اٌذسبثٟ

                                                        ِٛافك ِذب٠ذ ِعبرض

 الاتجبٖ

 اٌسّبد

 

79.3 

 

2.38 

رمَٛ ثؼشع ؽشق اٌزجشع ٚاٌّشبسوخ  -11 ن 225 101 74

 % 56.25 25.25 18.50 ثبٌؼًّ اٌزطٛػٟ

 ِٓ اٌجذٚي اٌسبثك ٠تعخ ِب ٠ٍٟ:

الإػلاِٟ ٌٍّجبدسح ػٍٝ طفؾخ )ثشٔبِظ ؽ١بح وش٠ّخ ٠ؼزمذ اٌّجؾٛصْٛ أْ اٌزٕبٚي  -

اٌز١ٍفض٠ْٛ اٌّظشٞ( ػٍٝ اٌف١غجٛن رّزٍه ٔفظ اٌغّبد اٌغبثمخ ػٍٝ طفؾخ )ؽ١بح 

 وش٠ّخ(، ٌٚىٓ ثٕغت ِخزٍفخ ٚوّب ٠ٍٟ:

تمَٛ ثعزض صٛر ٚف١ذ٠ٛ٘بد تجعً اٌّتبثع ٠شعز أٔٗ ٠شبرن ف١ّب ٠تُ ) -1

%(، )ِؼبسع( ثٕغجخ 24ثٕغجخ ) %(، )ِؾب٠ذ(70.5)ِٛافك( ثٕغجخ )تٕف١ذٖ(:

 %(.88.3( ثٛصْ ٔغجٝ )2.65%(، ٚعبء اٌّزٛعؾ اٌؾغبثٟ ثم١ّخ )5.5)

)ِٛافك( ثٕغجخ )تسبُ٘ فٟ ِٛاجٙخ دزٚة اٌفتٓ ٚاٌشبئعبد ٚالاستمطبة(: -2

%(، ٚوبْ 9.75%(، )ِؼبسع( ثٕغجخ )28.75%(، )ِؾب٠ذ( ثٕغجخ )61.5)

 %(.84)( ثٛصْ ٔغجٝ 2.52اٌّزٛعؾ اٌؾغبثٟ ثم١ّخ )

%(، ِؾب٠ذ 72.75)ِٛافك( ثٕغجخ ))تعزض ِب ٠تُ ِٓ أجبساد ثأسٍٛة ِت١ّش(: -3

( 2.66%(، ٚعبء اٌّزٛعؾ اٌؾغبثٟ ثم١ّخ )5.25%(، )ِؼبسع( ثٕغجخ )22ثٕغجخ )

 %(.88.7ثٛصْ ٔغجٝ )

)تعًّ عٍٝ رفع اٌزٚح اٌّع٠ٕٛخ ٌٍّستف١ذ٠ٓ ٌٍٚمبئ١ّٓ عٍٝ تمذ٠ُ اٌذعُ  -4

%(، )ِؾب٠ذ( ثٕغجخ 70.25)ِٛافك( ثٕغجخ )تطٛعٟ(:ٚاٌّشبرو١ٓ ثبٌعًّ اٌ

( ثٛصْ 2.64%(، ٚعبء اٌّزٛعؾ اٌؾغبثٟ ثم١ّخ )6%(، )ِؼبسع( ثٕغجخ )23.75)

 %(.88ٔغجٝ )

)عزظٙب اٌّت١ّش ٠ش٠ذ ِٓ ت١ّٕخ رٚح الأتّبء ٌذٜ اٌجّٙٛر اٌّصزٞ(:  -5

%(، 5.75%(، )ِؼبسع( ثٕغجخ )23.25%(، )ِؾب٠ذ( ثٕغجخ )71)ِٛافك( ثٕغجخ )

 %(.88.3( ثٛصْ ٔغجٝ )2.65ٚعبء اٌّزٛعؾ اٌؾغبثٟ ثم١ّخ )

%(، )ِؾب٠ذ( 63.25)ِٛافك( ثٕغجخ ))تمَٛ ثعزض تمبر٠ز دٚر٠خ عٓ اٌّجبدرح(:  -6

( 2.55%(، ٚعبء اٌّزٛعؾ اٌؾغبثٟ ثم١ّخ )8.75%(، )ِؼبسع( ثٕغجخ )28ثٕغجخ )

 %(.85ثٛصْ ٔغجٝ )

)ِٛافك( ِذٜ تذم١ك الاستفبدح ٌُٙ(: )تمَٛ ثعًّ ٌمبءاد ِع اٌّستف١ذ٠ٓ ٌعزض -7

%(، %، ٚوبْ 8.25%(، )ِؼبسع( ثٕغجخ )26%(، )ِؾب٠ذ( ثٕغجخ )65.75ثٕغجخ )

 %(.86( ثٛصْ ٔغجٝ )2.58اٌّزٛعؾ اٌؾغبثٟ ثم١ّخ )
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 )تمَٛ ثعًّ ٌمبءاد ِع اٌّسؤ١ٌٚٓ ٌٍٛلٛف عٍٝ ِب تُ ِٚب س١تُ أجبسٖ(: -8

%(، ٚعبء 8%(، )ِؼبسع( ثٕغجخ )27%(، )ِؾب٠ذ( ثٕغجخ )65)ِٛافك( ثٕغجخ )

 %(.85.7( ثٛصْ ٔغجٝ )2.57اٌّزٛعؾ اٌؾغبثٟ ثم١ّخ )

%(، )ِؾب٠ذ( 43.75)ِٛافك( ثٕغجخ ))تت١خ اٌتفبعً ٚتٙتُ ثبٌزد عٍٝ اٌتع١ٍمبد(:  -9

 %(، ٚوبْ اٌّزٛعؾ اٌؾغبثٟ ثم١ّخ22%(، )ِؼبسع( ثٕغجخ )34.25ثٕغجخ )

 %(.74( ثٛصْ ٔغجٝ )2.22)

%(، )ِؾب٠ذ( 43.25)ِٛافك( ثٕغجخ ))تسبُ٘ فٟ دً شىبٜٚ اٌّٛاغ١ٕٓ(: -10

( 2.21%(، ٚعبء اٌّزٛعؾ اٌؾغبثٟ ثم١ّخ )22.5%(، )ِؼبسع( ثٕغجخ )34.25)

 %(.73.7ثٛصْ ٔغجٝ )

)ِٛافك( ثٕغجخ )تمَٛ ثعزض غزق اٌتجزع ٚاٌّشبروخ ثبٌعًّ اٌتطٛعٟ(: -11

%(، ٚعبء 18.5%(، )ِؼبسع( ثٕغجخ )25.25ب٠ذ( ثٕغجخ )%(، )ِؾ56.25)

 %(.79.3( ثٛصْ ٔغجٝ )2.38اٌّزٛعؾ اٌؾغبثٟ ثم١ّخ )

فئبد الاتجبٖ ٔذٛ ٚجٛد سّبد ٌذٜ اٌتٕبٚي الإعلاِٟ ٌّجبدرح "د١بح وز٠ّخ" عٍٝ 

 صفذخ )ثزٔبِج د١بح وز٠ّخ اٌت١ٍفش٠ْٛ اٌّصزٞ( عٍٝ اٌف١سجٛن

 (9جذٚي رلُ )

ٚجٛد سّبد ٌذٜ اٌتٕبٚي الإعلاِٟ ٌّجبدرح "د١بح وز٠ّخ" عٍٝ فئبد الاتجبٖ ٔذٛ 

 صفذخ )ثزٔبِج د١بح وز٠ّخ اٌت١ٍفش٠ْٛ اٌّصزٞ( عٍٝ اٌف١سجٛن
 الاتجبٖ                               ِزتفع ِتٛسػ ِٕخفط

 

 ارغبٖ اٌّجؾٛص١ٓ ٔؾٛ ٚعٛد اٌغّبد ن 275 106 19

4.8 26.5 68.8 % 

 اٌتبٌٟ:ِٓ اٌجذٚي اٌسبثك ٠تعخ 

 %(.68.8عبءد فئخ )ِشرفغ( فٟ اٌّشرجخ الأٌٚٝ ثٕغجخ ثٍغذ ) -

 %(.26.5فٟ اٌّشرجخ اٌضب١ٔخ وبٔذ فئخ )ِزٛعؾ( ثٕغجخ ) -

 %( فمؾ.4.8فٟ اٌّشرجخ الأخ١شح عبءد فئخ )ِٕخفغ( ثٕغجخ ) -

أْ ٕ٘بن اسرفبع فٟ آساء/ارغب٘بد اٌّجؾٛص١ٓ ٔؾٛ ِب  رشٜ اٌجبؽضخٚٔز١غخ ٌّب عجك 

غّبد اٌّؾذدح ٌّب ٠زُ رٕبٌٚٗ ػٍٝ طفؾخ )ثشٔبِظ ؽ١بح وش٠ّخ اٌز١ٍفض٠ْٛ ٚعٛد اٌ

 اٌّظشٞ(.

 

 

 



 اٌم١ّخ اٌّتٛلعخ ٌذٜ اٌّجذٛث١ٓ ٌٍتٕبٚي الإعلاِٟ اٌزلّٟ ٌّجبدرح "د١بح وز٠ّخ" ٚعلالتٙب ثّعذي اٌّتبثعخ

 117 2224 و/ يونيإبريل( 2)ج والعشرينثامن العدد ال –المجلة العلمية لبحوث العلاقات العامة والاعلان 

ِذٜ اعتمبد اٌّجذٛث١ٓ ثأ١ّ٘خ تٍه اٌسّبد ٌٍتٕبٚي الإعلاِٟ ٌّجبدرح "د١بح  -راثعب

 وز٠ّخ" عٍٝ صفذخ )ثزٔبِج د١بح وز٠ّخ اٌت١ٍفش٠ْٛ اٌّصزٞ(:

 (01جذٚي رلُ )

لأ١ّ٘خ وً سّخ ِٓ سّبد اٌتٕبٚي الإعلاِٟ ٌٍّجبدرح تم١١ُ اٌّجذٛث١ٓ ٌٍٛسْ إٌسجٟ 

 عٍٝ صفذخ )ثزٔبِج د١بح وز٠ّخ اٌت١ٍفش٠ْٛ اٌّصزٞ( عٍٝ اٌف١سجٛن
اٌٛسْ 

 إٌسجٝ

اٌّتٛسػ 

 اٌذسبثٝ

غ١ز 

 ِّٙخ

ِّٙخ 

 ٌذذ ِب

ِّٙخ 

 جذآ

 شذح الاتجبٖ                                           

 اٌسّبد

 

90 

 

2.7 

رمَٛ ثؼشع طٛس ٚف١ذ٠ٛ٘بد رغؼً  -1 ن 294 92 14

 % 73.5 23 3.5 اٌّزبثغ ٠شؼش أٔٗ ٠شبسن ف١ّب ٠زُ رٕف١زٖ

 

86.3 

 

2.59 

رغبُ٘ فٟ ِٛاعٙخ ؽشٚة اٌفزٓ  -2 ن 272 92 36

 % 68 23 9 ٚاٌشبئؼبد ٚالاعزمطبة

 

90.3 

 

2.71 

رؼشع ِب ٠زُ ِٓ أغبصاد ثؤعٍٛة  -3 ن 300 84 16

 % 75 21 4 ِز١ّض

 

88.7 

 

2.66 

رؼًّ ػٍٝ سفغ اٌشٚػ اٌّؼ٠ٕٛخ  -4 ن 286 92 22

ٌٍّغزف١ذ٠ٓ ٌٍٚمبئ١ّٓ ػٍٝ رمذ٠ُ اٌذػُ 

 ٚاٌّشبسو١ٓ ثبٌؼًّ اٌزطٛػٟ

5.5 23 71.5 % 

 

88.7 

 

2.66 

ػشػٙب اٌّز١ّض ٠ض٠ذ ِٓ ر١ّٕخ سٚػ  -5 ن 288 89 23

 % 72 22.25 5.75 الأزّبء ٌذٜ اٌغّٙٛس اٌّظشٞ

 

87 

 

2.61 

 رمَٛ ثؼشع رمبس٠ش دٚس٠خ ػٓ اٌّجبدسح -6 ن 273 99 28

7 24.75 68.25 % 

 

86.3 

 

2.59 

رمَٛ ثؼًّ ٌمبءاد ِغ اٌّغزف١ذ٠ٓ  -7 ن 270 97 33

 % 67.5 24.25 8.25 ٌؼشع ِذٜ رؾم١ك الاعزفبدح ٌُٙ

 

86.7 

 

2.60 

رمَٛ ثؼًّ ٌمبءاد ِغ اٌّغئ١ٌٚٓ  -8 ن 268 105 27

 % 67 26.25 6.75 ِٚب ع١زُ أغبصٌٍٖٛلٛف ػٍٝ ِب رُ 

 

86.7 

 

2.6 

 رز١ؼ اٌزفبػً ٚرٙزُ ثبٌشد ػٍٝ اٌزؼ١ٍمبد -9 ن 274 91 35

8.75 22.75 68.5 % 

 

84.3 

 

2.53 

 رغبُ٘ فٟ ؽً شىبٜٚ اٌّٛاؽ١ٕٓ -10 ن 261 88 51

12.75 22 65.25 % 
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2.55 

ٚاٌّشبسوخ رمَٛ ثؼشع ؽشق اٌزجشع  -11 ن 271 76 53

 % 67.75 19 13.25 ثبٌؼًّ اٌزطٛػٟ

 ِٓ اٌجذٚي اٌسبثك ٠تعخ ِب ٠ٍٟ:

ٌم١بط أ١ّ٘خ رٍه اٌغّبد ٌّب ٠زُ ػشػٗ ػٓ ِجبدسح "ؽ١بح وش٠ّخ" ػٍٝ طفؾخ 

)ثشٔبِظ ؽ١بح وش٠ّخ اٌز١ٍفض٠ْٛ اٌّظشٞ(، فمذ وبْ رم١١ُ اٌّجؾٛص١ٓ ٌٍؼجبساد اٌغبثمخ 

 وبٌزبٌٟ:

ٚف١ذ٠ٛ٘بد تجعً اٌّتبثع ٠شعز أٔٗ ٠شبرن ف١ّب ٠تُ )تمَٛ ثعزض صٛر -1

%(، غ١ش ُِٙ 23%(، )ِّٙخ ٌؾذ ِب( ثٕغجخ )73.5)ِّٙخ عذا( ثٕغجخ )تٕف١ذٖ(:

 %(.90( ثٛصْ ٔغجٝ )2.7%(، ٚعبء اٌّزٛعؾ اٌؾغبثٟ ثم١ّخ )3.5ثٕغجخ )



 اٌم١ّخ اٌّتٛلعخ ٌذٜ اٌّجذٛث١ٓ ٌٍتٕبٚي الإعلاِٟ اٌزلّٟ ٌّجبدرح "د١بح وز٠ّخ" ٚعلالتٙب ثّعذي اٌّتبثعخ

 118 2224 و/ يونيإبريل( 2)ج والعشرينثامن العدد ال –المجلة العلمية لبحوث العلاقات العامة والاعلان 

)ِّٙخ عذا( ثٕغجخ )تسبُ٘ فٟ ِٛاجٙخ دزٚة اٌفتٓ ٚاٌشبئعبد ٚالاستمطبة(: -2

%(، ٚعبء اٌّزٛعؾ 9%(، )غ١ش ِّٙخ( ثٕغجخ )23)ِّٙخ ٌؾذ ِب( ثٕغجخ ) %(،68)

 %(.86.3( ثٛصْ ٔغجٝ )2.59اٌؾغبثٟ ثم١ّخ )

%(، )ِّٙخ 75)ِّٙخ عذا( ثٕغجخ ))تعزض ِب ٠تُ ِٓ أجبساد ثأسٍٛة ِت١ّش(:-3

%(، وبْ اٌّزٛعؾ اٌؾغبثٟ ثم١ّخ 4%(، )غ١ش ِّٙخ( ثٕغجخ )21ٌؾذ ِب( ثٕغجخ )

 %(.90.3ٔغجٝ )( ثٛصْ 2.71)

)تعًّ عٍٝ رفع اٌزٚح اٌّع٠ٕٛخ ٌٍّستف١ذ٠ٓ ٌٍٚمبئ١ّٓ عٍٝ تمذ٠ُ اٌذعُ  -4

%(، )ِّٙخ ٌؾذ ِب( ثٕغجخ 71.5)ِّٙخ عذا( ثٕغجخ )ٚاٌّشبرو١ٓ ثبٌعًّ اٌتطٛعٟ(:

( ثٛصْ 2.66%(، ٚعبء اٌّزٛعؾ اٌؾغبثٟ ثم١ّخ )5.5%(، )غ١ش ِّٙخ( ثٕغجخ )23)

 %(.88.7ٔغجٝ )

)ِّٙخ ش ٠ش٠ذ ِٓ ت١ّٕخ رٚح الأتّبء ٌذٜ اٌجّٙٛر اٌّصزٞ(:)عزظٙب اٌّت١ّ-5

%(، )غ١ش ِّٙخ( ثٕغجخ 22.25%(، )ِّٙخ ٌؾذ ِب( ثٕغجخ )72عذا( ثٕغجخ )

 %(.88.7( ثٛصْ ٔغجٝ )2.66%(، ٚعبء اٌّزٛعؾ اٌؾغبثٟ ثم١ّخ )5.75)

%(، 68.25)ِّٙخ عذا( ثٕغجخ ) )تمَٛ ثعزض تمبر٠ز دٚر٠خ عٓ اٌّجبدرح(: -6

%(، ٚعبء اٌّزٛعؾ 7%(، )غ١ش ِّٙخ( ثٕغجخ )24.75ٌؾذ ِب( ثٕغجخ ))ِّٙخ 

 %(.87( ثٛصْ ٔغجٝ )2.61اٌؾغبثٟ ثم١ّخ )

)ِّٙخ )تمَٛ ثعًّ ٌمبءاد ِع اٌّستف١ذ٠ٓ ٌعزض ِذٜ تذم١ك الاستفبدح ٌُٙ(: -7

%(، )غ١ش ِّٙخ( ثٕغجخ 24.25%(، )ِّٙخ ٌؾذ ِب( ثٕغجخ )67.5عذا( ثٕغجخ )

 %(.86.3( ثٛصْ ٔغجٝ )2.59ؾ اٌؾغبثٟ ثم١ّخ )%(، ٚعبء اٌّزٛع8.25)

)ِّٙخ  )تمَٛ ثعًّ ٌمبءاد ِع اٌّسؤ١ٌٚٓ ٌٍٛلٛف عٍٝ ِب تُ ِٚب س١تُ أجبسٖ(: -8

%(، )غ١ش ِّٙخ( ثٕغجخ 26.25%(، )ِّٙخ ٌؾذ ِب( ثٕغجخ )67عذا( ثٕغجخ )

 %(.86.7( ثٛصْ ٔغجٝ )2.60%(، ٚاٌّزٛعؾ اٌؾغبثٟ ثم١ّخ )6.75)

%(، )ِّٙخ 68.5)ِّٙخ عذا( ثٕغجخ )ٚتٙتُ ثبٌزد عٍٝ اٌتع١ٍمبد(:  )تت١خ اٌتفبعً -9

%(، ٚعبء اٌّزٛعؾ اٌؾغبثٟ 8.75%(، )غ١ش ِّٙخ( ثٕغجخ )22.75ٌؾذ ِب( ثٕغجخ )

 %(.86.7( ثٛصْ ٔغجٝ )2.60ثم١ّخ )

%(، )ِّٙخ ٌؾذ 65.25)ِّٙخ عذا( ثٕغجخ ))تسبُ٘ فٟ دً شىبٜٚ اٌّٛاغ١ٕٓ(:-10

( 2.53%(، ٚعبء اٌّزٛعؾ اٌؾغبثٟ ثم١ّخ )12.75ثٕغجخ )%(، )غ١ش ِّٙخ( 22ِب( )

 %(.84.3ثٛصْ ٔغجٝ )



 اٌم١ّخ اٌّتٛلعخ ٌذٜ اٌّجذٛث١ٓ ٌٍتٕبٚي الإعلاِٟ اٌزلّٟ ٌّجبدرح "د١بح وز٠ّخ" ٚعلالتٙب ثّعذي اٌّتبثعخ

 119 2224 و/ يونيإبريل( 2)ج والعشرينثامن العدد ال –المجلة العلمية لبحوث العلاقات العامة والاعلان 

)ِّٙخ عذا( ثٕغجخ  )تمَٛ ثعزض غزق اٌتجزع ٚاٌّشبروخ ثبٌعًّ اٌتطٛعٟ(:-11

%(، ٚعبء 13.25%(، )غ١ش ِّٙخ( ثٕغجخ )19%(، )ِّٙخ ٌؾذ ِب( ثٕغجخ )67.75)

 %(.85( ثٛصْ ٔغجٝ )2.55اٌّزٛعؾ اٌؾغبثٟ ثم١ّخ )

د أ١ّ٘خ اٌسّبد ٌذٜ اٌتٕبٚي الإعلاِٟ ٌّجبدرح "د١بح وز٠ّخ" عٍٝ صفذخ فئب

 :)ثزٔبِج د١بح وز٠ّخ اٌت١ٍفش٠ْٛ اٌّصزٞ(

 (00جذٚي رلُ )

فئبد أ١ّ٘خ اٌسّبد ٌذٜ اٌتٕبٚي الإعلاِٟ ٌّجبدرح "د١بح وز٠ّخ" عٍٝ صفذخ 

 )ثزٔبِج د١بح وز٠ّخ اٌت١ٍفش٠ْٛ اٌّصزٞ(
 الاتجبٖ                               ِزتفع ِتٛسػ ِٕخفط

 

 أ١ّ٘خ اٌغّبد ن 304 81 15

3.8 20.3 76 % 

 ِٓ اٌجذٚي اٌسبثك ٠تعخ اٌتبٌٟ:

 %(.76عبءد فئخ )ِشرفغ( فٟ اٌّشرجخ الأٌٚٝ ثٕغجخ ػب١ٌخ ثٍغذ ) -

 %(.20.3فٟ اٌّشرجخ اٌضب١ٔخ وبٔذ فئخ )ِزٛعؾ( ثٕغجخ ) -

 %( فمؾ.3.8)ِٕخفغ( ثٕغجخ )فٟ اٌّشرجخ الأخ١شح عبءد فئخ  -

٠ٕٚزظ ػٓ رٌه ٚوّب رشٜ اٌجبؽضخ، ٚعٛد رمبسة ٌؾذ ِب ف١ّب ث١ٓ ارغب٘بد اٌّجؾٛص١ٓ 

ٔؾٛ ٚعٛد عّبد ٌٍزٕبٚي الإػلاِٟ ٌٍّجبدسح ػٍٝ طفؾخ )ثشٔبِظ ؽ١بح وش٠ّخ 

اٌز١ٍفض٠ْٛ اٌّظشٞ( ٚث١ٓ ارغب٘برُٙ ٔؾٛ أ١ّ٘خ رٍه اٌغّبد، الا أْ ٕ٘بن فبسق 

 الأخ١شح.ث١ّٕٙب ٌظبٌؼ 

اٌّخزجبد اٌّتٛلعخ ٌذٜ اٌّجذٛث١ٓ ثشأْ ِتبثعتُٙ ٌٍتٕبٚي الإعلاِٟ  -خبِسب

 ٌّجبدرح "د١بح وز٠ّخ" عٍٝ صفذتٟ اٌذراسخ:

 (09جذٚي رلُ )

 فئبد اٌم١ّخ اٌّتٛلعخ ٌذٜ اٌّجذٛث١ٓ دٛي اٌتٕبٚي الإعلاِٟ ٌّجبدرح "د١بح وز٠ّخ"
 اٌم١ّخ اٌّتٛلعخ ِزتفعخ ِتٛسطخ ِٕخفعخ

 طفؾخ )ؽ١بح وش٠ّخ( ن 281 97 22

5.5 24.25 70.25 % 

 طفؾخ )ثشٔبِظ ؽ١بح وش٠ّخ اٌز١ٍفض٠ْٛ اٌّظشٞ( ن 240 131 29

7.25 32.75 60 % 

 طفؾزٟ اٌذساعخ ن 262 114 24

6 28.5 65.5 % 

 x (ei) (Bi)ؽبطً ػشة  رغبٜٚ ِلاؽظخ: اٌم١ّخ اٌّزٛلؼخ 

 ِٓ اٌجذٚي اٌسبثك ٠تعخ ِب ٠ٍٟ:



 اٌم١ّخ اٌّتٛلعخ ٌذٜ اٌّجذٛث١ٓ ٌٍتٕبٚي الإعلاِٟ اٌزلّٟ ٌّجبدرح "د١بح وز٠ّخ" ٚعلالتٙب ثّعذي اٌّتبثعخ

 122 2224 و/ يونيإبريل( 2)ج والعشرينثامن العدد ال –المجلة العلمية لبحوث العلاقات العامة والاعلان 

اٌم١ّخ اٌّزٛلؼخ ِٓ ِزبثؼخ اٌزٕبٚي الإػلاِٟ ٌّجبدسح "ؽ١بح وش٠ّخ" ػٍٝ عشٜ ؽغبة 

طفؾزٟ )ؽ١بح وش٠ّخ( ٚ )ثشٔبِظ ؽ١بح وش٠ّخ اٌز١ٍفض٠ْٛ اٌّظشٞ( ٚفمآ ٌّٕٛرط 

"فشجب٠ٓ" ؽ١ش أْ اٌم١ّخ اٌّزٛلؼخ ٟ٘ ؽبطً ػشة اعزغبثبد اٌّجؾٛص١ٓ ٌٍؼجبساد 

فؾزٟ اٌذساعخ، ٚدسعخ الأ١ّ٘خ اٌزٟ رّضً رٛلؼبرُٙ ؽٛي اٌزٕبٚي الإػلاِٟ ػٍٝ ط

 اٌزٟ ٠ؾٍّٛٔٙب ٔؾٛ رٍه اٌزٛلؼبد، ٚعبءد إٌزبئظ وّب ٠ٍٟ:

 ثبٌٕسجخ ٌفئخ اٌم١ّخ اٌّتٛلعخ )ِزتفعخ(:

%(، ث١ّٕب وبٔذ 70.25عبءد فئخ طفؾخ )ؽ١بح وش٠ّخ( فٟ اٌّشرجخ الأٚي ثٕغجخ ) -

 %(.60ثٕغجخ ) طفؾخ )ثشٔبِظ ؽ١بح وش٠ّخ اٌز١ٍفض٠ْٛ اٌّظشٞ( فٟ اٌّشرجخ اٌضب١ٔخ

 %(.65.5ثٍغذ ثبٌٕغجخ ٌٍظفؾز١ٓ ِؼب ثٕغجخ ) -

 ثبٌٕسجخ ٌفئخ اٌم١ّخ اٌّتٛلعخ )ِتٛسطخ(:

%(، أِب طفؾخ 24.25عبءد فئخ طفؾخ )ؽ١بح وش٠ّخ( فٝ اٌّشرجخ اٌضب١ٔخ ثٕغجخ ) -

)ثشٔبِظ ؽ١بح وش٠ّخ اٌز١ٍفض٠ْٛ اٌّظشٞ( عبءد فٟ اٌّشرجخ الأٌٚٝ ثٕغجخ 

 %(.28.5وٍزب اٌظفؾز١ٓ ِؼب ػٍٝ ٔغجخ )%(، ٚلذ ؽبصد 32.75)

 ثبٌٕسجخ ٌفئخ اٌم١ّخ اٌّتٛلعخ )ِٕخفعخ(:

%(، فٟ ؽ١ٓ عبءد 5.5عبءد فئخ طفؾخ )ؽ١بح وش٠ّخ( فٟ اٌّشرجخ اٌضب١ٔخ ثٕغجخ ) -

طفؾخ )ثشٔبِظ ؽ١بح وش٠ّخ اٌز١ٍفض٠ْٛ اٌّظشٞ( فٟ اٌّشرجخ الأٌٚٝ ثٕغجخ 

 %(.6ٔغجخ )%(، ٚلذ ؽبصد وٍزب اٌظفؾز١ٓ ِؼب ػٍٝ 7.25)

، ٠زؼؼ اسرفبع رٛلؼبد اٌّجؾٛص١ٓ ثشؤْ طفؾخ )ؽ١بح ٌشأٜ اٌجبؽضخ ِّٚب عجك ٚفمآ

 وش٠ّخ( ػٍٝ رٛلؼبرُٙ ثشؤْ طفؾخ )ثشٔبِظ ؽ١بح وش٠ّخ اٌز١ٍفض٠ْٛ اٌّظشٞ(.

تٛجذ علالخ ارتجبغ١خ داٌخ إدصبئ١ب ث١ٓ اٌم١ّخ  "اٌتذمك ِٓ صذخ فزض اٌذراسخ:

اٌّتٛلعخ ٌذٜ اٌّجذٛث١ٓ ٔذٛ اٌتٕبٚي الإعلاِٟ ٌّجبدرح "د١بح وز٠ّخ" عٍٝ 

صفذتٟ )د١بح وز٠ّخ( ٚ)ثزٔبِج د١بح وز٠ّخ اٌت١ٍفش٠ْٛ اٌّصزٞ( ِٚعذي ِتبثعتُٙ 

.ٌٗ 
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 (03جذٚي رلُ )

ٔذٛ اٌتٕبٚي الإعلاِٟ ٌّجبدرح "د١بح الارتجبغ ث١ٓ اٌم١ّخ اٌّتٛلعخ ٌذٜ اٌّجذٛث١ٓ 

 وز٠ّخ" عٍٝ صفذتٟ اٌذراسخ ِٚعذي ِتبثعتُٙ ٌٗ
ِعذي اٌّتبثعخ  

عٍٝ صفذتٟ 

 اٌذراسخ ِعب

ِعذي اٌّتبثعخ 

ٌصفذخ )ثزٔبِج د١بح 

وز٠ّخ اٌت١ٍفش٠ْٛ 

 اٌّصزٞ(

ِعذي اٌّتبثعخ 

ٌصفذخ )د١بح 

 وز٠ّخ(

 ِتغ١زاد اٌذراسخ

ِؼبًِ  **0.444  

 ث١شعْٛ

اٌّزٛلؼخ ٌظفؾخ اٌم١ّخ 

 )ؽ١بح وش٠ّخ(

ِؼبًِ   **0.412 

 ث١شعْٛ

اٌم١ّخ اٌّزٛلؼخ ٌظفؾخ 

)ثشٔبِظ ؽ١بح وش٠ّخ 

 اٌز١ٍفض٠ْٛ اٌّظشٞ(

ِؼبًِ    **0.469

 ث١شعْٛ

 اٌم١ّخ اٌّزٛلؼخ ٌٍّزبثؼخ ػٍٝ

 طفؾزٟ اٌذساعخ

 0.01** داي ػٕذ ِغزٜٛ ِؼ٠ٕٛخ 

 ِٓ اٌجذٚي اٌسبثك ٠تعخ ِب ٠ٍٟ:

اسرجبؽ١خ ث١ٓ وً ِٓ اٌم١ّخ اٌّزٛلؼخ ٌٍّجؾٛص١ٓ ِٓ ِزبثؼخ اٌزٕبٚي ٚعٛد ػلالخ 

الإػلاِٟ ٌّجبدسح "ؽ١بح وش٠ّخ" ػٍٝ طفؾزٟ )ؽ١بح وش٠ّخ( ٚ )ثشٔبِظ ؽ١بح وش٠ّخ 

اٌز١ٍفض٠ْٛ اٌّظشٞ( ِٚؼذي ِزبثؼزُٙ ٌٗ، ؽ١ش ثٍغذ ل١ّخ ِؼبًِ ث١شعْٛ ٌلاسرجبؽ 

(، 0.444ؽ١بح وش٠ّخ( ثّمذاس )ث١ٓ وً ِٓ اٌم١ّخ اٌّزٛلؼخ ِٚؼذي ِزبثؼخ طفؾخ )

%، ٚ٘ٝ 99، ٚدسعخ صمخ 0.01ٚ٘ٝ ل١ّخ داٌخ اؽظبئ١ب ػٕذ ِغزٜٛ ِؼ٠ٕٛخ ألً ِٓ 

ػلالخ ؽشد٠خ ِزٛعطخ اٌشذح، ث١ّٕب ثٍغذ ل١ّخ ِؼبًِ ث١شعْٛ ٌلاسرجبؽ ث١ٓ اٌم١ّخ 

اٌّزٛلؼخ ِٓ ِزبثؼخ اٌزٕبٚي الإػلاِٟ ٌٍّجبدسح ػٍٝ طفؾخ )ثشٔبِظ ؽ١بح وش٠ّخ 

(، ٚ٘ٝ ل١ّخ داٌخ اؽظبئ١ب 0.412ْ اٌّظشٞ( ِٚؼذي ِزبثؼزُٙ ٌٗ ثّمذاس )اٌز١ٍفض٠ٛ

%، ٚ٘ٝ ػلالخ ؽشد٠خ ِزٛعطخ 99ٚدسعخ صمخ  0.01ػٕذ ِغزٜٛ ِؼ٠ٕٛخ ألً ِٓ 

اٌشذح، وّب ثٍغذ ل١ّخ ِؼبًِ ث١شعْٛ ٌلاسرجبؽ ث١ٓ اٌم١ّخ اٌّزٛلؼخ ٌذٜ اٌّجؾٛص١ٓ ِٓ 

(، ٚ٘ٝ ل١ّخ داٌخ 0.469ؼزّٙب )ِزبثؼخ اٌّجبدسح ػٍٝ اٌظفؾز١ٓ ِؼب ِٚؼذي ِزبث

%، ٚ٘ٝ ػلالخ ؽشد٠خ 99ٚدسعخ صمخ  0.01اؽظبئ١ب ػٕذ ِغزٜٛ ِؼ٠ٕٛخ ألً ِٓ 

 ِزٛعطخ اٌشذح.

ِٚٓ خلاي رٌه صجذ طؾخ فشع اٌذساعخ اٌمبئً ثٛعٛد ػلالخ اسرجبؽ١خ داٌخ اؽظبئ١ب 

١بح وش٠ّخ" ث١ٓ اٌم١ّخ اٌّزٛلؼخ ٌذٜ اٌّجؾٛص١ٓ ِٓ ِزبثؼخ اٌزٕبٚي الإػلاِٟ ٌّجبدسح "ؽ

ػٍٝ طفؾخ )ؽ١بح وش٠ّخ( ٚ )ثشٔبِظ ؽ١بح وش٠ّخ اٌز١ٍفض٠ْٛ اٌّظشٞ(، ِٚؼذي 

 ِزبثؼزُٙ ٌٗ.
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ٚرزفك ٔز١غخ رٌه اٌفشع ِغ أؽذ عٛأت اعزخذاَ ٔظش٠خ اٌم١ّخ اٌّزٛلؼخ فٟ 

 اٌذساعبد الإػلا١ِخ، ؽٛي ِؼذي اعزخذاَ اٌّؼب١ِٓ الإػلا١ِخ اٌّخزٍفخ.
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 اٌّزاجع

 اٌّزاجع اٌعزث١خ:

 اٌزسبئً اٌع١ٍّخ: -أٚلا

(، "اٌزؼشع ٌٍجشاِظ اٌؾٛاس٠خ اٌز١ٍفض١ٔٛ٠خ ِٚٛالغ 2017آ٠خ محمد ػٍٟ محمد ػٍٟ ) -1

دساعخ  -اٌزٛاطً الاعزّبػ١ٛػلالزٗ ثّغزٜٛ اٌضمخ اٌغ١بع١خ ٌذٜ اٌغّٙٛس اٌّظشٞ 

 ٚاٌز١ٍفض٠ْٛ، و١ٍخ الإػلاَ(.ِمبسٔخ"، سعبٌخ ِبعغز١ش، )عبِؼخ اٌمب٘شح: لغُ الإراػخ 

(، "دٚس اٌفؼبئ١بد اٌؾى١ِٛخ ٚاٌخبطخ 2019ا٠ّبْ ػجذ اٌفزبػ اثشا١ُ٘ اٌؼشالٟ ) -2

فٟ رشى١ً ارغب٘بد اٌشأٞ اٌؼبَ ٔؾٛ ِشبسوخ اٌّشأح فٟ اٌز١ّٕخ اٌّغزذاِخ"، سعبٌخ 

 دوزٛساح، )عبِؼخ إٌّظٛسح: شؼجخ الإراػخ، لغُ الإػلاَ، و١ٍخ ا٢داة(.

(، "ارغب٘بد اٌغّٙٛس اٌّظشٞ ٔؾٛ اٌزغط١خ 2022 محمد )ا٠ٕبط ؽب٘ش محمد -3

دساعخ رطج١م١خ ػٍٝ لٕبر١بوغزشا١ٔٛص  -الإخجبس٠خ اٌّجبششح ٌٍمؼب٠ب اٌذاخ١ٍخ فٟ ِظش

ٚأْٚ لا٠ف"، سعبٌخ ِبعغز١ش، )عبِؼخ اٌمب٘شح: لغُ الإراػخ ٚاٌز١ٍفض٠ْٛ، و١ٍخ 

 الإػلاَ(.

ً الإػلاَ اٌغذ٠ذ فٟ دػُ دٚس اٌز١ٍفض٠ْٛ ٚٚعبئ"(، 2016ؽغٓ ػٍٝ لبعُ ) -4

لغُ )عبِؼخ اٌمب٘شح: ، سعبٌخ دوزٛساح، "اٌّشبسوخ الاعزّبػ١خ فٟ اٌّغزّغ اٌّظشٞ

 .(الإراػخ ٚاٌز١ٍفض٠ْٛ، و١ٍخ الإػلاَ

(، "دٚس ثشاِظ اٌز١ّٕخ اٌّغزّؼ١خ ػجش 2021محمد شؼجبْ محمد ػجذ اٌفزبػ اٌؼ١غٛٞ ) -5

دساعخ رؾ١ٍ١ٍخ  -ٌٍّٕظّخ  ٚعبئً اٌزٛاطً الاعزّبػٟ فٟ رؼض٠ض ٚلاء اٌغّٙٛس

١ِذا١ٔخ"، سعبٌخ دوزٛساح، )عبِؼخ اٌمب٘شح: لغُ اٌؼلالبد اٌؼبِخ ٚالإػلاْ، و١ٍخ 

 الإػلاَ.

ِؼبٌغخ اٌظؾف ٚاٌّٛالغ الإٌىزش١ٔٚخ "(، 2018ِظٙش ع١ذ ثغ١ٟٛٔ أثٛ اٌؾغٓ ) -6

، سعبٌخ "اٌّظش٠خ ٌٍّششٚػبد اٌز٠ّٕٛخ ٚػلالزٙب ثبرغب٘بد اٌّشا٘م١ٓ ٔؾٛ اٌؼًّ

لغُ الإػلاَ ٚصمبفخ الأؽفبي، و١ٍخ اٌذساعبد اٌؼ١ٍب )عبِؼخ ػ١ٓ شّظ: ساح، دوزٛ

 .(ٌٍطفٌٛخ

دٚس ٚعبئً الارظبي اٌؾذ٠ضخ فٟ "(، 2016ِؼظُ ثلاي عّؼخ ػجذ الله اٌّؼظُ ) -7

دساعخ رطج١م١خ ػٍٝ اٌّئعغبد اٌؾى١ِٛخ فٟ  -رفؼ١ً اٌؼلالخ ِغ اٌغّٙٛس اٌخبسعٟ 

لغُ اٌؼلالبد اٌؼبِخ ٚالإػلاْ، بِؼخ اٌمب٘شح: )ع، سعبٌخ دوزٛساح، "دٌٚخ الإِبساد

 .(و١ٍخ الإػلاَ

(، "دٚس ِٛالغ اٌزٛاطً الاعزّبػٟ فٟ رشى١ً 2018ٔٙبد فزؾٟ ع١ٍّبْ ؽغبصٞ ) -8

دساعخ ِغؾ١خ ػٍٝ اٌشجبة  -اٌظٛسح اٌز١ٕ٘خ ٌٍمبدح اٌغ١بع١١ٓ ٚاٌّئعغبد اٌغ١بع١خ 
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 ٚاٌز١ٍفض٠ْٛ، و١ٍخ الإػلاَ(.اٌّظشٞ"، سعبٌخ دوزٛساح، )عبِؼخ اٌمب٘شح: لغُ الإراػخ 

،"رٕبٚي اٌّٛالغ الإٌىزش١ٔٚخ ٌٍظؾف اٌّظش٠خ ١٘2020ضُ محمد محمد ػجذ سثٗ ) -9

ٌمؼب٠ب اٌؼٕف الأعشٜ، دساعخ رؾ١ٍ١ٍخ ١ِذا١ٔخ"، سعبٌخ دوزٛساح، )عبِؼخ عٛ٘بط: 

 لغُ الإػلاَ، و١ٍخ ا٢داة(.

ٗ ػٍٝ اٌزفبػً (، "اعزخذاِبد الإػلاَ اٌشلّٟ ٚرؤص١شار١ٌٚ2022ذ محمد عبعُ ) -10

الاعزّبػٟ داخً الأعش اٌؼشال١خ"، سعبٌخ ِبعغز١ش، )عبِؼخ اٌمب٘شح: لغُ الإراػخ 

 ٚاٌز١ٍفض٠ْٛ، و١ٍخ الإػلاَ(.

 اٌىتت: -ثب١ٔب

 Digital Media in The(، د٠غ١زبي الإػلاَ 2008ػجذ اٌجبعؾ عٍّبْ ) -1

World -  ،اٌمب٘شح: اٌذاس ِفَٙٛ اٌظؾبفخ ٚاٌغ١ّٕب ٚاٌز١ٍفض٠ْٛ ٚاٌٍّز١ّ١ذ٠ب سل١ّب(

 اٌضمبف١خ ٌٍٕشش(.

، )ػّبْ: داس أعبِخ 1(، الإػلاَ اٌشلّٟ )الإٌىزشٟٚٔ(، ؽ2012ػج١ش اٌشؽجبٟٔ ) -2

 ٌٍٕشش ٚاٌزٛص٠غ(.

(، الإػلاَ ٚلؼب٠ب اٌز١ّٕخ، )اٌمب٘شح: ػبٌُ اٌىزت ٌٍٕشش 2008ػٍٝ ػغٛح ) -3

 ٚاٌزٛص٠غ ٚاٌطجبػخ(.

ّؼبطشح، )ػّبْ: داس أعبِخ (، الإػلاَ ٚاٌز١ّٕخ ا2011ٌفبسٚق خبٌذ اٌؾغٕبد ) -4

 ٌٍٕشش ٚاٌزٛص٠غ(.

(، ٚعبئؾ الإػلاَ اٌشلّٟ، اعزخذاِبرٙب ١ٌّ2020بء محمد ػجذ اٌؼض٠ض شؾبرخ ) -5

 ٚرؤص١شارٙب فٟ اٌؼبٌُ اٌؼشثٟ، ؽبلاد رطج١م١خ، )اٌمب٘شح: داس اٌغؾبة ٌٍٕشش ٚاٌزٛص٠غ(.

عٛق: داس اٌؼٍُ (، اٌزىٌٕٛٛع١خ اٌشل١ّخ ٚالإػلاَ اٌذٌٟٚ، )د2023محمد أثٛ اٌؼلا ) -6

 ٚالإ٠ّبْ ٌٍٕشش ٚاٌزٛص٠غ(.

اٌخطٛاد إٌّٙغ١خ لإػذاد اٌجؾٛس  -(، اٌجؾش اٌؼٍّٟ 2001محمد شف١ك ) -7

 الاعزّبػ١خ، )الإعىٕذس٠خ: اٌّىزت اٌغبِؼٟ اٌؾذ٠ش(.

، )اٌمب٘شح: 4(، ٔظش٠بد الإػلاَ ٚارغب٘بد اٌزؤص١ش"، ؽ2015محمد ػجذ اٌؾ١ّذ ) -8

 ػبٌُ اٌىزت(.

 ٌتمبر٠ز ٚاٌّمبلاد:الأثذبث ٚا -ثبٌثب

(، "الارغب٘بد اٌؼب١ٌّخ فٟ ثؾٛس رظ١ُّ 2022اثشا١ُ٘ ؽغٓ اٌّشعٝ اٌزٛاَ )   -1

دساعخ رؾ١ٍ١ٍخ ٔمذ٠خ"، اٌّئرّش اٌذٌٟٚ اٌغبثغ ٚاٌؼششْٚ، و١ٍخ  -اٌّٛالغ الإٌىزش١ٔٚخ 

 الإػلاَ، عبِؼخ اٌمب٘شح.

ٓ اٌّئعغبد (، "ٚالغ اٌششاوخ اٌّغزّؼ١خ ث2021١أثٛ ػّشح سث١غ اِجبثٝ )  -2
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اٌؾى١ِٛخ ٚالأ١ٍ٘خ ٌلاسرمبء ثّغزٜٛ اٌخذِبد اٌّمذِخ ٌٍّٛاؽٓ اٌمٕبئٝ ثبٌمشٜ الأوضش 

اؽز١بعب فٟ اؽبس رٕف١ز ِجبدسح ؽ١بح وش٠ّخ"، ِغٍخ دساعبد فٟ اٌخذِخ الاعزّبػ١خ، 

 ، اٌغضء اٌضبٌش، اٌّؼٙذ اٌؼبٌٟ ٌٍخذِخ الاعزّبػ١خ، لٕب.54اٌؼذد 

(، "دٚس اٌزشث١خ الإػلا١ِخ ف١بلاعزخذاَ ا٢ِٓ ٌلإػلاَ 2022أس٠ظ محمد فخش اٌذ٠ٓ ) -3

سإ٠خ ِغزمج١ٍخ"، اٌّئرّش اٌذٌٟٚ اٌغبثغ ٚاٌؼششْٚ، و١ٍخ الإػلاَ، عبِؼخ  -اٌشلّٟ 

 اٌمب٘شح.

(، "دٚس طؾبفخ اٌف١ذ٠ٛ فٟ اٌزؤص١ش ػٍٝ ارغب٘بد 2021أؽّذ اثشا١ُ٘ ػط١خ ) -4

اٌغبدط ٚاٌؼششْٚ، و١ٍخ  اٌشجبة ٔؾٛ أصِخ وٛسٚٔب"، اٌّئرّش اٌؼٍّٟ اٌذٌٟٚ

 الإػلاَ، عبِؼخ اٌمب٘شح.

(، "دٚس الإػلاَ فٟ رٛػ١خ 2022سعبء اٌّغشاٚٞ، غبدح ِؾّٛد ػجذ اٌؾ١ّذ ) -5

اٌغّٙٛس ثبٌّذْ اٌزو١خ ٌزؼض٠ض اٌز١ّٕخ اٌّغزذاِخ"، اٌّئرّش اٌذٌٟٚ اٌغبثغ ٚاٌؼششْٚ، 

 و١ٍخ الإػلاَ، عبِؼخ اٌمب٘شح.

(، "ِؼبٌغخ ٚعبئً الإػلاَ 2022ػجذ اٌغلاَ ) سشب ػبدي ٌطفٟ، شبٕ٘ذح ػبؽف -6

اٌّظش٠خ )اٌزم١ٍذ٠خ ٚاٌؾذ٠ضخ( ٌٍّجبدساد اٌشئبع١خ، ٚدٚس٘ب فٟ رشى١ً ارغب٘بد اٌشأٞ 

ِجبدسح ؽ١بح وش٠ّخ ّٔٛرعب"، اٌّئرّش اٌؼٍّٟ اٌغبثغ ٚاٌؼششْٚ، و١ٍخ  -اٌؼبَ ٔؾٛ٘ب

 الإػلاَ، عبِؼخ اٌمب٘شح.

(، "ِؼبٌغخ طفؾبد 2022اٌّغ١ذ ) س٠ُ ٔغ١ت صٔبرٟ، ا٠ٕبط سػٛاْ ػجذ -7

اٌظؾف اٌّظش٠خ ػٍٝ شجىبد اٌزٛاطً الاعزّبػٟ ٌٍجشاِظ اٌز٠ّٕٛخ اٌّٛعٙخ 

ٌٍّٕبؽك الأوضش اؽز١بعب ٚارغب٘بد اٌغّٙٛس اٌّظشٞ ٔؾٛ٘ب: ثبٌزطج١ك ػٍٝ ِجبدسح 

 ؽ١بح وش٠ّخ"، اٌّئرّش اٌؼٍّٟ اٌغبثغ ٚاٌؼششْٚ، و١ٍخ الإػلاَ، عبِؼخ اٌمب٘شح.
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