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 الصفحة  

 قسم العلاقات العامة والإعلان:   رئيس بقلم :  –كلمة العدد 

 احمد خطاب أ.د. 
 و  -هـ 

  ابحاث من متطلبات الحصول على درجة الدكتوراه  

تأثير استخدام تقنية ربوتات الدردشة في التسويق على  -1

دراسة    مدركات المستهلك نحو العلامة التجارية

فودافون(  -شركتي) ويتطبيقية على   

 رحاب عبدالمعز عبدالله   أ.

1 

الاتجاهات الحديثة في دراسـات ددار  اتصـالات التيييـر فـى   -2

 المؤسسات

 أ. دعاء سليمان عاشور محمد حسن 

47 

القيمة المتوقعة لدى المبحوثين للتناول الإعلامي الرقمي  -3

 المتابعة لمبادر  "حيا  كريمة" وعلاقتها بمعدل 

 أ. رشدية محمد ياسين 

101 

 العلاقات العامة وقضايا الاصلاح الاقتصادى فى مصر -4

 )الشمول المالى نموذجاً(

 أ. بسمة أشرف زكريا دبراهيم 

127 

توظيف مبادئ الاتصال الحواري عبـر المواقـا الإلرترونيـة  -5

 للمؤسسات الثقافية العربية في تعزيز الحوار ما الجمهور

 اللطيف محمود شافعي فرحات عبد أ.

149 

ــمية  -6 ــفحات الرسـ ــة علـــى الصـ ــور الرقميـ مشـــاركة الجمهـ

 للمؤسسات الحرومية المصرية

 دينا أشرف أحمد محمد أ.
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ــة  -7 ــات الحروميـ ــي المؤسسـ ــال فـ ــائم بالاتصـ ــتخدام القـ اسـ

الإماراتية مواقـا التواصـا الاجتمـاعي فـي ددار  اتزمـات: 

 نموذجاً سيول الفجير   

 راشد سعيد الحساني  أ.

225 

الاتجاهات الحديثة في بحوث الإعـلام الرقمـي ودورهـا فـي   -8

تشريا وعي واتجاهات الجمهور نحو قضـايا التـوازن البي.ـي.. 

 دراسة تحليلية من المستوى الثاني

 أ. السيد حامد السيد رجب 
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