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 انفهـــرش

 الصفحة 

 قطى انعلاقبد انعبيخ والإعلاٌ: رئُصثقهى :  –كهًخ انعذد 

 حًذ خطبةأأ.د. 
 و  -هـ 

  ثحبث يٍ يتطهجبد انحصىل عهً درجخ انذكتىراِ أ

الأداء  فً دعى كفـبءح الاتصبلاد انذاخـهُـخ دور -1

 "تحهُم نهذراضبد يٍ انًطتىي انخبٍَ"انًؤضطٍ

 عبشىر محمد حطٍ . دعبء ضهًُبٌانجبحخخ

1 

الاضتراتُجُخ انقىيُخ نهتخقُف وانىعً انًبنً فً يصر  -2

 ودورهب فً دعى يتطهجبد انتحىل َحى انتكُىنىجُب انًبنُخ

 . ثطًخ أشرف زكرَب إثراهُىانجبحخخ

49 

انعلاقبد انعبيخ انرقًُخ والاتصبل انتفبعهٍ عجر انًُصبد  -3

 الإنكتروَُخ

 عجذ انعسَس . يحًىد شبفعٍ فرحبدانجبحج

67 

 دور الإعلاو فٍ دعى جهىد انتًُُخ انًطتذايخ  فٍ يصر -4

 . رشذَخ محمد َبضٍُانجبحخخ

91 

يعبنجخ انًُصبد انرقًُخ نقضبَب انتىازٌ انجُئٍ..  -5

 DWدراضخ تحهُهُخ عهً يُصتٍ انجسَرح و

 . انطُذ حبيذ انطُذ رجتانجبحج

105 

وتأحُرهبعهً ولاء اضتخذاو أدواد انتطىَق الإنكتروٍَ  -6

خذيبد انًصرفُخ فٍ انجُىك انًصرٌانعًلاء نه  

حُبٌ رثُع عجذ انغًُانجبحخخ.  
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الأداء الاتصبنٍ عجر انصفحبد انرضًُخ نهحكىيخ  -7

الإيبراتُخ ودورِ فٍ يعبنجخ الأزيبد انصحُخ: جبئحخ 

 كىروَب انًطتجذ ًَىرجب  

 . راشذ ضعُذ انحطبٍَانجبحج

163 

ثبلاتصبل فٍ انًؤضطبد انُطبئُخ فٍ دعى  انقبئىدور  -8

 انًشبركخ  انًجتًعُخ نهًرأح الإيبراتُخ ) دراضخ يُذاَُخ(

 ضلاو محمد فتحٍ انشُىٌانجبحج .إ

183 

يعبنجخ شجكبد انتىاصم الاجتًبعٍ نقضبَب انًرأح  -9

 الإيبراتُخ فٍ انًجبل انذثهىيبضٍ

 .غُُخ محمد عًر ضرَجانجبحخخ 

205 

ل انرقًٍ فٍ انىضبئم الاتصبنُخ نهعلاقبد انعبيخ   -01 انتحىُّ

 ثبنشركبد انًُُُخ

 .أحًذ ضًُر محمد إثراهُىانجبحج

225 

أثحبث يتطهجبد ثبنهغخ الإَجهُسَخ نهحصىل عهً درجخ 

 انذكتىراِ

222 
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