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 ج                 0202يوليو/ سبتمبر  -( 1)جوالعشرون التاسع العدد – والإعلان العامة العلاقات لبحوث العلمية المجلة

 كلمة العدد

( يوليو/ سبتمبر 1العدد التاسع والعشرين )جنبدأ فى إصدارنا العلمى بصدور 

من المجلة العلمية لبحوث العلاقات العامة والإعلان، لنستمر فى نشر 0202

 .الإنتاج العلمى المتميز لباحثى التخصص فى مصر والوطن العربى

ة ومواكبة ويجمع هذا العدد جهود باحثين تتسممم موعمموعاتهم بالجدلأ وا صممال

التطورات التكنولوجية الحديثة في التسممممممويلا والعلاقات العامة، وكذلو التنو  

فى المناهج وطرق البحث المستخدمة، فضلاا عن التنو  في ا فكار والخلفيات 

 -النظرية.. وذلو على النحو التالى:

 البحوث العلمية المحكمة:

كفاءلأ الاتصالات المؤسسية عبر وسائل الاتاحة " : عنوانها:ا ولى الدراسة -1

عاقة بالجامعات المصممرية: دراسممة تطبيعية على الرقمية والمكانية لذوى الإ

قسم ب ذ المساعدستتاالأ، السيد السعيد عبد الوهاب /للدكتور" USAIDمراكز 

 .جامعة المنوفية -كلية الإعلام ب الاتصال التسويقي المتكامل

ا بعاد الدلالية والسمممممميميولوجية لحملات  " : عنوانهاا:الثمانيمةالمدراسممممممة  -2

دراسممممممة بالتطبيلا على الحملة ،  غير الهادفة للربحالتسممممممويلا الاجتماعي 

المدرس ، دياب أحمد عبدالساالامللدكتور/ "  الإعلانية " اتحضممر لضرضممر"

 .قاهرةجامعة ال -علاملية الإعلان بكوالإ بقسم العلاقات العامة

العوامل المؤثرلأ على قبول المسمممتهلكين لرمز  " عنوانها: :الثالثة الدراسمممة -3

كأدالأ تسممممويعية وعلاقتها بالاسممممتجابة  QR Codeالاسممممتجابة السممممريع 

، هناء حمدي أحمد بيومي /للدكتورة"  السمملوكية لديهم" )دراسممة ميدانية(

 جامعة القاهرة -المدرس بقسم العلاقات العامة والإعلان بكلية الإعلام

تأثير المخاطر المُدركة للتسوق الإلكتروني  " عنوانها:الرابعة: الدراسة  -4

س المدر،  هدى صلاح أبوحرب/ ةللدكتور" ى للمستهلوعلى السلوك الشرائ

 .جامعة القاهرة–بقسم العلاقات العامة والإعلان بكلية الإعلام 

استخدامات الجمهور المصري لخدمة الرد " عنوانها:: الدراسة الخامسة -5

)دراسة تطبيعية على : الآلي "شات بوت" و دورها في تحعيلا رعا العميل

 المٌدرس، أميرة محمد عبده زعزع /ةللدكتور" الإلكترونية(منصات التجارلأ 

 بقسم العلاقات العامة والإعلان بمعهد الجزيرة العالي للإعلام
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الحملات السياسية الإلكترونية لمرشحي  " عنوانها: السادسة:الدراسة   -6

عبر مواقع التواصل الاجتماعي وتأثيرها على  0202الرئاسة المصرية 

صبري خالد عبدالهادي /للدكتور  "دراسة تطبيعية" الانتخابيالعرار   

 –المدرس بقسم العلاقات العامة والإعلان بكلية الإعلام وتكنولوجيا الاتصال 

 جامعة السويس

العيمة الإعلانية لإعلانات البودكاست واتجاهات " عنوانها: السابعة:الدراسة  -7

/ ةللدكتور  الشباب الجامعي" الجمهور نحوها: دراسة ميدانية على عينة من

المدرس بقسم العلاقات العامة  والإعلان ، د. آمال محمد ستعدى عبدالرحمن

 جامعة جنوب الوادي -بكلية الإعلام وتكنولوجيا الاتصال

توظيف اسممممممتراتيجية التسممممممويلا بالرمو   " عنوانها: الثامنة:المدراسممممممة  -8

 "في المحتوى الرقمي للماركات عبر منصة الفيسبوك Emojisالتعبيرية 

المدرس بقسام الاتصالات التسويقية بكلية  ،إيمان ستايد أحمد السايد/ دكتورةلل

 جامعة عين شمس  -الإعلام 

 أبحاث علمية محكمة باللغة الإنجليزية:

 عنوانها: :تاسعةالالدراسة  -9

"The Challenges and Opportunities Faced by Egyptian 

Female Social Media Influencers While Owning and 

Advertising their Brand" by Dr. Sherin Moody Wassif 

Lecturer, Faculty of Communication and Mass Media, 

The British University in Egypt (BUE) 

العدد فى إثراء كافة مجالات البحوث المعاصااارة فى مجال ونأمل أن يساااهم ه ا 

 تخصص القسم.

 والله ولى التوفيلا

 مدير تحرير المجلة

 قسم العلاقات العامة والإعلان رئيس

 حمد خطابأأ.د. 
 


